
 برگزاري نمایشگاه        

خدمات و كالا با كالا مبادله گذشته، دوران در تجارت و مبادله روشهاي ترين ابتدايي ازتاریخچه مختصری از نمایشگاه را بیان کنید؟-1

 روزمره طور به واحتياجات نيازها تمام آوردن بدست امكان گذشته در كه آنجا از . امروزيست تهاتري مبادلات همان دراصطلاح كه است بوده

 گردهم محلهايي در خدمات و كالا صاحبان نبود، كنند طرف بر را نيازها اين بتوانند كه گروههايي و افراد شناسايي امكان طرفي از و نبود ميسر

 پول پيدايش دوران از قبل گفت توان مي حقيقت در . نمودند مي اقدام بود برنيازشان مازاد و داشتند اختيار در كه آنچه عرضه به نسبت و آمده

 اينگونه برپايي و برگزاري ) پول ( قيمتي هاي سكه رواج و پيدايش در گذار تأثير عوامل از يكي و شده مي برپا مختلفي نمايشگاههاي نيز

. است نمايشگاههابوده

 مدت طول در آن وبرپايي عرضه هاي شيوه و شكل تغيير و آن تداوم ليكن نداشت، را نمايشگاه امروزي مفهوم بازارها گونه اين برپايي هرچند 

 تبديل قديم دادوستد مكانهاي و ها بازارچه حاضر درعصر بينيد مي كه همانطور و آورد پديد را پيشرفته نمايشگاههاي گيري شكل زمينهاي زمان

 . است گرديده مختلف ملل بين تكنولوژي و دانش و افكار و اطلاعات تبادل براي فضايي به

 داراي نيز خود عصر در كه برگزارگرديد مختلف موضوعات و عناوين با جهان كنار و گوشه در مختلفي نمايشگاههاي ميلادي 1851 سال از قبل تا

 لندن شهر پارك هايد در پالاس كريستال بنام محلي ودر ميلادي 1851 سال در امروزي شكل به جهاني نمايشگاه اولين اما هاند، بود اعتبار

 حضور آن در جهان سراسر از دار غرفه 14000 بر بالغ و گرديد، برپا " جهان ملل كالاهاي المللي بين نمايشگاه " عنوان تحت انگلستان پايتخت

. بود كنندگان مشاركت از يكي مربع متر 92 وسعت به فضايي در نيز ايران و داشتند

. اهميت اقتصادي نمايشگاهها را مي توان در پايين آوردن هزينه هاي هر معامله جستجو كرد  در چیست؟اهمیت اقتصادی نمایشگاهها  -2

جلسات  اين هزينه ها شامل،تحقيق براي كسب اطلاعات بازار، بازديد كالا بدون رعايت تشريفات قانوني، عدم تامين هزينه هاي لازم جهت تشكيل

 .عقد قرارداد و از همه مهمتر تمركز عرضه كنندگان كالا در يك محيط و عدم لزوم مراجعه به دفاترشركتها و محلهاي توليد آنانمذاكره و 

چهار ویژگی نمایشگاهها را نام ببرید؟ -3

: نمايشگاهها گفت توان مي خلاصه بطور

. هستند قدرتمندي بازاريابي ابزار 

. اند شده شناخته رساني اطلاع و فروش فرم پلت منزله به 

. هستند بازار خاص هاي بخش براي مهمي نمايش ابزار 

 .هستند سودآور محلي اقتصاد و خدمات كنندگان تأمين ، برگزاركنندگان ، بازديدكنندگان ، داران غرفه براي 

انواع مختلف نمایشگاهها را نام ببرید؟-4
:جغرافيايي عملكرد نظر از

المللي بين 1.

اي منطقه 2.
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استاني 4.

محلي 5.

: كنندگان شركت نوع نظر از



  عمومي 7.
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  اختصاصي 3.

  كالا مستقيم عرضه 4.

 : مخاطبان نظر از

  تجاري مشتريان بازاريابي 1.

  تجاري مشتريان به فروش 2.

 كنندگان مصرف به فروش/  با ارتباط 3.

 نمایشگاه هایی هستند؟چه  بازرگانی های نمایشگاه-5

 برگزاري درامر مربوطه كشور سابقه و قدمت ، اهميت بيانگر و دارد را قرن يك از بيش برگزاري سابقه كشورها از برخي در ها نمايشگاه نوع اين

 گروههاي تنوع و آن گستردگي واسطه به و كنند توانندشركت مي خدماتي و كالايي گروههاي كليه عمومي، نمايشگاههاي در باشد، مي نمايشگاه

 در سهولت موجبات منطقه، يا و سالن يك در آن تجمع و كالايي گروههاي تفكيك با غالباً و شود، مي برگزار وسيع درسطح معمولاً آن، در كالايي

 درنمايشگاه حاضر كشورهاي گروه نمايشگاه، از نوع اين بودن المللي بين صورت در.  آورند مي فراهم را بازديدكنندگان جهت اطلاعات دستيابي

 مي بازرگاني نمايشگاه يا و بازرگاني المللي بين نمايشگاه عنوان تحت را نمايشگاهها اين گيرند، مي قرار بندي گروه يك در كالايي تفكيك بدون

 . كنند مي بازديد آن از مردم غالب معمولاً و شناسند،

 چه نمایشگاه هایی هستند؟ تخصصی نمایشگاههای-6

 كالاهاي ديگر حضور عدم لحاظ به و گردد مي تشكيل دارند فعاليت كاري زمينه دريك صرفاً كه وتجاري صنايع صاحبان حضور با ها نمايشگاه اين

 و مبلمان نمايشگاه مانند كند، مي بيشتر را داران غرفه حضور وري بهره و گشته كننده بازديد هزينه و وقت در جويي صرفه باعث درآن تجاري

 از زيرگروههايي نمايشگاهها شدن وكاربردي نمايشگاهي فنون توسعه با ازكشور، درخارج آن مشابه هاي نمايشگاه و مربوطه آلات ماشين

 تخصصي نمايشگاه به تبديل خود و شده تفكيك تخصصي نمايشگاههاي

 و بعدها كه ، وسراميك كاشي جمله از ساز و ساخت امر با مرتبط كالايي گروههاي تمامي حضور با ساختمان تخصصي نمايشگاه مانند اند گرديده

 ساختمان نمايشگاه از و گرديده عنوان همين با تخصصي نمايشگاه يك به تبديل خود سراميك و كاشي كالايي گروه بازار، وكشش نياز به توجه با

 دهند، مي قرار كاري برنامه در را عمومي درنمايشگاههاي حضور خود، تثبيت و بازار حفظ منظور به شركتها از برخي كه هرچند.  است شده جدا

 نمايشگاههاي در مشاركت و برگزاري نمايشگاهها، اينگونه در شركت به صنايع صاحبان و تجار و اكثربازديدكنندگان استقبال لحاظ به ليكن

 .است برخوردار بيشتري رونق از كشورها غالب در تخصصي

 چه هستند؟ فروش با همراه کالا مستقیم عرضه نمایشگاههای -7

 به معمولاً و گردد مي برگزار ازكالاها برخي شرايط به توجه با و سال از معيني درفصول و بازار تنظيم اهداف راستاي در غالباً نمايشگاهها اينگونه

 خود توليدكنندگان فروش، بزرگ جشنواره دراين كه تفاوت اين با گردد، مي تبديل كالاها از تنوعي با بزرگ بسيار فروشگاه يك به شبيه محيطي

 . كنند مي اقدام كالاهايشان فروش و عرضه به نسبت مستقيماً

 عدم بدليل متأسفانه اما است شده متداول ايراني محصولات فروش و عرضه يعني كشور، از درخارج نمايشگاههايي چنين برگزاري اخير سالهاي در

 از)است بوده همراه كالا فروشنده براي سود با موارد اي پاره در كه هرچند)  مقطعي فروش به نمودن اكتفا و صادراتي و مدت بلند اهداف وجود

 كالاهاي عرضه بعلت موارد از برخي در متأسفانه و است افتاده دور به بازاريابي ازاهداف و نداشته تجاري ارزش هيچگونه فن متخصصين نظر

 .است ساخته ممكن غير نيز را هدف كشور ارزشمند بازار به مدت بلند دستيابي غيراستاندارد،

  غرفه در نمایشگاه را نام ببرید؟ کننده اداره افراد وظایف و ویژگیها -8
 . شده بيني پيش بودجه با متناسب نمايشگاه برگزاري مدت طول در غرفه كردن اداره. 

 . نمايشگاهي مقرارت و قوانين كليه رعايت. 

 . نمايشگاه در حضور مراحل با آشنايي. 



 . رقبا رفتار كنترل و رقيب خارجي و داخلي هاي شركت با آشنايي. 

 . آن شناسايي توانايي داشتن يا و رقيب شركت كالاي معايب و مزايا با آشنايي. 

 . تشريفات اصول و مشتري با ارتباط برقراري هاي تكنولوژي با آشنايي. 

 . نمايشگاه محيط و غرفه در موثر تبليغاتي تكنيكهاي با آشنايي. 

 . كالا گذاردن نمايش به و غرفه آرايش و چيدمان در تبحر. 

 . غرفه در كالا عرضه در تبحر. 

 . كالا فني مشخصات با كامل آشنايي. 

 . كالا بيمه و نقل و حمل شرايط از كافي اطلاعات داشتن. 

 كشور شرايط و قوانين براساس فروش از حاصل درآمدهاي وصول چگونگي و اعتبار گشايش هاي شيوه با آشنايي. 

 . نمايشگاه برگزاركننده

 . خود كالاي گمركي عوارض و حقوق و ها تعرفه به مربوط اطلاعات داشتن و گمرگي قوانين با آشنايي. 

 . قرارداد نويس پيش يا و قرارداد تنظيم هاي شيوه با آشنايي. 

  انگليسي زبان به آشنايي. 

 نمایشگاه را شرح دهید؟ برگزاری اهداف-9
 در بازديدكنندگان و داران غرفه پيوسته افزايش يعني.  است موفق نمايشگاه يك برگزاري محل از سوددهي نمايشگاه، كننده برگزار يك هدف

 و نكنيد تبليغات توانيد مي شما است، ساده بسيار نمايشگاه يك در سود رساندن حداكثر به.  است نمايشگاه برگزاري تناوب و ايجاد زمان طول

 بسيار سال اين در شما سود حالت اين در.  برسانيد بفروش را نمايشگاه فضاي تمام حال عين در و دهيد كاهش را ديگر هاي هزينه از بسياري

 دنبال به بايد همواره نمايشگاه برگزاري در.  شد نخواهد برگزار نمايشگاه زيرا رسيد، خواهد صفر به سود اين بعد سال براي اما بود خواهد هنگفت

 . بود مدت بلند استراتژي يك

 ها را نام ببرید؟ همایش در ها عمومی روابط جایگاه -11
 مناسب روشهاي از گيري بهره با عمومي روابط. است علمي و تخصص گردهمايي هر مهم و حساس هاي بخش از يكي عمومي روابط ترديد بي 

. است گردهمايي نظر مورد هدفهاي به يابي دست موثربراي و كارآمد ابزار و وسيله يك ، گرافيك و طراحي ، بصري و سمعي ، انتشاراتي ، تبليغاتي

 :باشد مي دار عهده را زير وظايف كه

 انتشاراتي و تبليغاتي ، خبري سياستهاي اجراي و تنظيم. 

 متقابل ارتباط حسن ايجاد و آوردن فراهم. 

 گردهمايي پيامهاي و ها آگهي ،   اخبار تدوين و تهيه. 

 ها برنامه و فعاليتها انعكاس. 

 رسانه ها راهنماي تهيه. 

 مقالات مجموعه و ها خبرنامه چاپ و تدوين. 

 تبليغاتي اقلام توزيع و تهيه. 

 لازم همكاريهاي انجام جهت مقامات با ملاقات. 

 موسسات و سازمانها ساير رابطين با مستقيم مكاتبه و هماهنگي جلسه تشكيل و تعيين. 

 تخصصی را نام ببرید؟ المللی بین نمایشگاههای موفقیت بر موثر عوامل-11

 همكاري و تعامل با بايد كه دارد مهم و مرتبط بخش دو نمايشگاه هر. دارند اثر ها نمايشگاه موفقيت بر متعددي عوامل

 . شوند نمايشگاه شدن موفق موجب يكديگر

 :مناسب ي بودجه

  .شود اي ويژه توجه آن به ريزي برنامه هنگام بايد كه است اي عمده مسايل از ها هزينه كنترل و بندي ي بودجه

 :شفاف و كامل طور به حضور اهداف بودن مشخص



.است سفارش گرفتن و جديد، كالاهاي عرضه جديد، مشتريان با ملاقات ها نمايشگاه در شركت براي داران غرفه هدف

. باشد روشن و مشخص كاملاً بايد حضور اهداف كنندگان مشاركت و برگزاركنندگان براي

:نمايشگاه مناسب انتخاب

اهداف ساير يا تجاري، علامت بازاريابي، فروش، با كه است نمايشگاهي بهترين انتخاب موفقيت، سوي به گام نخستين

. باشد داشته تطبيق شركت

:كارآمد و قوي مديريت

برگزار مدير خصوصيات. دارد ضرورت كارآمد و شايسته مدير انتخاب غرفه، يك يا و نمايشگاه يك مطلوب ي اداره براي

.دارد تفاوت حدودي تا متفاوت، وظايف و اهداف به باتوجه شركت يك ي غرفه مدير با كننده

:رساني اطلاع و تبليغات

.پردازد مي كشور اجتماعي و فرهنگي اقتصادي، توانمندي كنندگان، شركت معرفي به عام، صورت به تبليغات

به شنيداري، و ديداري هاي رسانه يا و بيلبورد بروشور، پوستر، كاتالوگ، مانند تبليغاتي خدمات طريق از رساني اطلاع

 .نمايشگاه در متخصصين حضور اعلام منظور

ملی را شرح دهید؟ توسعه فرآیند در موثر عوامل -12
 در و تنگناها و معضلات شناسايي جهت در همايش برگزاري اهميت. باشد مي سمينار و همايش برگزاري ملي توسعه فرآيند در موثر عوامل از يكي

 در باشد، مي آن پرسنل با سازمان يك اصلي مخاطبان مستقيم تعامل موجب اينكه مضافا و باشد مي آنها رفع منظور به هايي حل راه ارائه نتيجه،

 .ميسازد مشخص را سازمان هر اساسي پارامترهاي از بسياري و كاري درجه فعاليت، نوع نتيجه

 مي تثبيت آن كننده بازديد ذهن در را سازمان يك موقعيت و است برخوردار بالايي اهميت از ها فعاليت از دسته اين اجراي ي نحوه اساس اين بر

 صورت هاي هزينه اتلاف باعث و بوده ميهمانان نارضايتي موجب قطعا نباشد، مراسم برگزاري در كافي ي تجربه و ريزي برنامه اگر رو اين از.نمايد

 .شد خواهد گرفته

نمایشگاه را نام ببرید؟ بودجه -13
 نمي ها درنمايشگاه غالبا. كند مي فرق وضع نمايشگاه مورد در اما. شود مي بيني پيش درآمدها برابر در ها هزينه معمولا اي بودجه هر تنظيم در

:ميشود تقسيم بخش 4 به نمايشگاه هاي هزينه ها نمايشگاه بودجه تنظيم در. داشت فوري درآمد حصول انتظار توان

 پرسنلي هاي هزينه- تبليغاتي هاي هزينه- غيرمستقيم هاي هزينه- مستقيم هاي هزينه 

غرفه را بیان کنید؟ ساختماناهمیت  -14

ظاهر غرفه شما در یک نمایشگاه خارجی بیانگر چهره واقعی شماست. طرح غرفه باید به گونه اي باشد که براي شما اعتبار لازم را 
تحصیل نموده و بهتر است نمونه اي از هر کالا نمایش داده شود. حتی المقدور دستگاه ها و ماشین الات نمایشی را به کار اندازید تا 

مردم کیفیت کار و محصول آن ها را از نزدیک ببینند. براي طراحی غرفه، زیبایی خوب است اما ساختن و تجهیز غرفه باید در حداقل 
زمان ممکن صورت گیرد. طراحی باید به گونه اي باشد که توجه مردم را صرفا به کالاي ارایه شده در غرفه معطوف سازد و نه به در و 

دیوار و سقف غرفه، چیدن کالاهاي نمایشی و گلدان هاي تزیینی و میز و صندلی و لوازم غرفه باید به روش هاي مختلفی صورت 
گیرد تا نماي هر قسمت با قسمت دیگر متفاوت به نظر آید. 

گردهمایى چیست؟ و انواع آن را نام ببرید؟ سمینار ، همایش ، کنفرانس ، جشنواره 

استفاده از تبلیغات در گردهمایى ها                  5

بیایید قبل از ھر چیزی در این مورد صحبت کنیم کھ سمینار
(Seminar یعنی چھ. واژه سمینار (بھ انگلیسی از ریشھ
یونانی «سمیناریون» بھ معنای محل بحث و گفتگو گرفتھ
ای است کھشده است. معنای سمینار در فارسی نیز جلسھ
برای بحث و گفتگو درباره موضوعی خاص برگزار
شود. سمینارھا بیشتر فرمی علمی دارند و معمولاً درمی
ھا، مراکز علمی و پژوھشی و ھمچنین دردانشگاه
شوند. درھای مختلف برگزار میھا و شرکتسازمان
شود تا نظرات وسمینار، از یک یا چند سخنران دعوت می
ھای خود را درباره موضوعی خاص ارائھ دھند. بعدیافتھ
وپاسخ یا بحث واز اتمام سخنرانی نیز فرصتی برای پرسش
.شودگفتگو بین حاضرین فراھم می

ھدف از برگزاری سمینار چیست؟
توان بھ موارد زیرترین اھداف برگزاری سمینار میاز مھم
:اشاره کرد

ھای علمی و پژوھشی:اشتراک گذاری اطلاعات و یافتھبھ
کنندسمینارھا فرصتی برای محققان و دانشمندان فراھم می
ھای خود را با دیگران بھ اشتراک بگذارند و ازتا یافتھ
.مند شوندھای آنھا بھرهنظرات و ایده

بحث و گفتگو درباره موضوعی خاص: سمینارھا فرصتی
کنند تا درباره موضوعی خاص بابرای افراد فراھم می
ھای خود را با ھم دریکدیگر گفتگو کنند و نظرات و ایده
.میان بگذارند

تواند بھ عنوانآموزش و یادگیری: این فرم از رویداد می
ابزاری برای آموزش و یادگیری مورد استفاده قرار گیرد.
توانند بھ ارائھ اطلاعات ودر سمینارھا، سخنرانان می
.ھای لازم بھ حاضرین بپردازندآموزش

شبکھ سازی و ایجاد ارتباط: سمینارھا فرصتی برای افراد
ای وکنند تا با یکدیگر آشنا شوند و شبکھ حرفھفراھم می
.ارتباطات خود را گسترش دھند

انواع سمینار چیست؟
توان انواع مختلف سمینار رابر اساس اطلاعات فوق، می
:بندی کردبھ صورت زیر دستھ

سمینار علمی

سمینار آموزشی

سمینار تخصصی

المللیسمینار بین

محیط و سالن سمینار چگونھ است؟
توجھی بر کیفیتتواند بھ طور قابلمحیط و سالن سمینار می
کنندگان در سمینار تاثیر بگذارد. بھ ھمینو تجربھ شرکت
دلیل بسیار مھم است کھ مکان برگزاری آن را با دقت
انتخاب کنید. یک مکان مناسب برای برگزاری سمینار باید
.ھای زیر را داشتھ باشدویژگی

اندازه و ظرفیت سالن .1
سالن سمینار باید بھ اندازه کافی بزرگ باشد تا تمام
کنندگان بھ راحتی در آن جای بگیرند. ھمچنین ھنگامشرکت
جاییوآمد و جابھاجاره سالن ھمایش فضای کافی برای رفت
.افراد را در نظر بگیرید

سمینار چیست و چھ تفاوتی با ھمایش دارد؟

مکان برگزاری سمینار

چیدمان .2
ھا در سالن سمینار باید بھ شکلی چیده شوند کھ ھمھصندلی
کنندگان بتوانند بھ وضوح سخنران یا صفحھ نمایششرکت
را ببینند. بھ ھمین دلیل حتما باید پیش از انتخاب سالن، بھ
.ھا توجھ کنیدنحوه چیدمان صندلی

نورپردازی .3
ھای سالنای باشد کھ تمام قسمتنورپردازی باید بھ گونھ
کننده و تند کھ باعث آزارروشن باشد. از نورھای خیره
.شود، اجتناب کنیدکنندگان میچشم شرکت

صدا .4
صورت ویژه برای سخنرانی واز آنجایی کھ سمینار بھ
شود، کیفیت سیستمگذاری نظرات برگزار میاشتراکبھ
صوتی سالن اھمیت زیادی در آن خواھد داشت. سیستم
ای باشد کھ صدای سخنران بھ طورصوتی باید بھ گونھ
.کنندگان برسدواضح و رسا بھ گوش ھمھ شرکت

تھویھ .5
تھویھ مناسب از دیگر مواردی است کھ باید قبل از انتخاب
سالن، مورد توجھ قرار دھید. تھویھ سالن سمینار برای
کنندگان بسیار مھم است. اگر قصدسلامتی و راحتی شرکت
برگزاری سمینار در فصول گرم را دارید، حتما بھ کیفیت
کولر دقت کنید و اگر قرار است در زمستان برگزار شود،
.مطمئن شوید کھ توان افزایش دمای محیط وجود دارد

امکانات .6
سالن سمینار باید بھ امکاناتی مانند تختھ سفید، ویدئو
پروژکتور، پریز برق و... مجھز باشد. این امکانات باید بھ
ای باشند کھ بھ راحتی در دسترس سخنرانان وگونھ
.کنندگان قرار بگیرندشرکت

در نھایت، اگر بخواھیم در یک جملھ بگوییم بھترین سالن
برای برگزاری سمینار چیست، باید اضافھ کنیم کھ انتخاب
سالن سمینار مناسب بھ عوامل مختلفی مانند تعداد شرکت
کنندگان، موضوع سمینار، بودجھ و... بستگی دارد

16-  ساختار تشکیلاتى گردهمایى ها را توضیح دهید؟
هر گردهمایى علمى و تخصصى از نظر ساختارى و تشکیلاتى داراي: یک شوراي عالی ( کمیته برگزار کننده، کمیته علمى، 

 کمیته اجرایى و پاره اى مقررات و دستورالعملها و آئیننامه هاي اجرائی است که در آن نحوه فعالیتو اختیارات هریک از 
 اجزا مجموعه منظور شده است.



 گردهمائی را نام ببرید؟ عالی شورای وظایف-17

 .  مرتبط دستگاههاي و نهادها حمايت جلب-1

  گردهمائي روند كلي ريزي برنامه- 2

 .  لازم هاي مشاوره ارائه و برگزاري نحوه مورد در پيشنهاد ارائه -3

 .  آئيننامه و دستورالعملها ، مقررات و نظامها كلي هاي مشي خط تصويب -4

 .  گردهمائي هاي كميته دبيران انتخاب و وظايف شرح و تشكيلات طرح تصويب- 5

 . ها برگزيده به نهائي تصويب و برگزيدگان جوايز تصويب و بودجه تائيد -1

 گردهمایی را نام ببرید؟ معرفی خصوص در تبلیغاتی فعالیتهای -18

 موضوع با مرتبط و ديدني مراكز از بازديدكنندگان براي ريزي برنامه -1

 هنري و فرهنگي ديدارهاي و نشستها ريزي برنامه -2

 شده دريافت اجرايي و علمي كميتههاي طرف از كه كثيرالانتشار مطبوعات در درج براي دوم و اول فراخوان تهيه -3

 جرايد در انتشار با مرتبط موسسات و صنعتي مراكز و دانشگاهها به مقاله فراخوان ارسال -4

 كرده پيشنهاد عالي شوراي يا و كنگره به مقاله ارسال براي نظر صاحب و ذيصلاح افراد عنوان به را آنها علمي كميته كه افرادي با مكاتبه -5

 اجرايي كميته طرف از نظر مورد صاحبنظران و شخصيتها نام فهرست تهيه -1

 اجرايي دبيركميته به آن ارسال و مقالات آوري جمع -7

 اينترنت در اطلاعيه انتشار -8

 نمایشگاه چگونه جایی است؟ برپایی مكان-19

 است، تقاضا و عرضه ومحل است كنندگان مصرف و صادركنندگان بازرگانان، با توليدكننده و صنعتگر كالاهاي تبادل محل نمايشگاه اينكه نظربه

 و اجتماعات تالار داشتن بخش، آرام و زيبا ي مدرن،محوطه و مجهز هاي سالن قبيل از خصوصياتي. است برخوردار خاصي اهميت از آن مكان

 به تمايل راحتي به بازديدكنندگان كه شود موجب كه مواصلاتي هاي جاده و ها بزرگراه به نزديكي مناسب، رفاهي و خدماتي امكانات ها، كنفرانس

 . پيداكنند را نمايشگاه در حضور

 در غرفه ها رابیان کنید؟ ساخته پیش تجهیزات از استفاده مزایای-21

 . آن بودن تر هزينه كم و صرفه به مقرون 

 . غرفه ساخت هنگام در آن بر نظارت به نياز عدم و سريع و آسان آوري جمع و نصب 

 . كننده مشاركت سليقه مطابق آن در سريع و آني تغييرات امكان 

 دار غرفه سوي از آن ساخت مسئوليت عدم 

 ساخته در غرفه را بیان کنید؟ پیش تجهیزات از استفاده معایب -21
 كالاها نمايش براي فضا طراحي محدوديت 

 . گردد مي غرفه ظاهري شكل در فاحشي تفاوت بروز عدم باعث كه ها غرفه ديگر با آن بودن شكل يك 

 ساخت هاي هزينه در جويي منظورصرفه به ليكن است، ساخته پيش هاي غرفه معايب و مزايا برعكس دقيقاً شده طراحي هاي غرفه معايب و مزايا

 جمع و نصب امكان كه گردد استفاده موادي از المقدور حتي و شود وساخته طراحي فن متخصص افراد توسط غرفه بايست مي نمايشگاه، در غرفه

 گونه به گيرد مي صورت ها غرفه اينگونه ساخت و طراحي در كه گزافي هزينه به توجه با عبارتي به.  آورد فراهم نمايشگاه چند براي را غرفه آوري

 . گردد استفاده غيرقابل نمايشگاه يك در استفاده از پس كه نباشد اي

 چیست؟ اکسپو -22

Expo و فرهنگي انساني، هاي جنبه داراي عموماً ها نمايشگاه نوع اين.  ميگردد اتلاق گرديده پا بر 27 قرن اواسط از كه جهاني نمايشگاههاي به 

 زير سازمانهاي ازجمله ، المللي بين مؤسسات و سازمانها و دنيا كشورهاي اغلب حضور و آن مدت طول به توجه با و نهايتاً اما هستند اجتماعي

 شرايط تابع اكسپو برگزاري.  كنند مي پيدا دست نيز اقتصادي اهداف به بازديدكنندگان و كنندگان مشاركت ملل، سازمان مجموعه



 مسابقات از پس دنيا رويدادمهم سومين اكسپوها امروزه.  گردد مي تدوين ، نمايشگاهي جهاني مراكز از BIE سوي از آن شرايط و است خاصي

 جهت مناسبي موقعيت اكسپوها، برگزاري ماهه6 زماني ه دور به توجه با.  گردد مي محسوب المپيك بازيهاي و FIFA فوتبال جهاني جام

 كشورهاي بين در اقتصادي روابط توسعه به منجر نهايت در و هستند. . .  و توريست جذب ، اقتصادي ، اجتماعي فرهنگي، ارتباطات برقراري

 . شد خواهد المللي بين و محلي بازديدكنندگان و حاضر

    

 

  

    


