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  جزوه چاپ و نشر: بخش اول 
  

  انتقال نقش از یک صفحه به صفحه دیگر را چاپ گویند  :چاپ 
  تعداد نسخی که در یک نوبت از کتاب یا نشریه اي چاپ می شود  ) :تیراژ( شمارگان 

  . تعداد دفعاتی که یک کتاب یا نشر بدون تغییر محتوا به چاپ رسیده باشد :نوبت چاپ 
  )بخش هایی از آن اضافه ، حذف یا اصلاح شده باشد( تعداد دفعاتی که محتواي یک کتاب تغییر یافته است  :نوبت ویرایش 

  تولید،تکثیر،توزیع وفروش نشریات،کتب وسایر محصولات حاوي اطلاعات،فعالیتی است براي انتخاب،تدوین نشر:تعریف نشر
  :تاریخچه نشر

نشر سابقه تاریخی به درازاي تاریخ مکتوب بشري دارد از نقاشی و نمادهاي درون غارها ، الواح گلی و ستگی ، کاغذهاي پاپیروس تا 
و تا به  نشر به معناي امروزي با اختراع ماشین چاپ توسط گوتنبرگ آلمانی آغاز شداما .  به امروز که نشر دیجیتالی است

  .که هر یک به سهم خود روش هاي نشر را تغییر داده است. تحول عمده در آن صورت گرفته است 6امروز 
  :دوران تحول نشر

  :چاپ و فروش مستقیم چاپ  - اول دوره 
این دوره چاپ کتاب توسط افرادي که داراي دستگاه چاپ ویژگی عمده . ماشین چاپ آغاز شد میلادي بعد از اختراع 15در قرن 

  .آنها خود ، کتاب را چاپ می کردند و مستقیما با قیمت دلخواه به خواننده و علاقه مندان می فروختند. بودند می باشد
              اولین کتاب گوتنبرگ. کتاب را آغاز کرد اولین بار شخص گوتنبرگ با همکاري چند تن از اقوامش چاپ و فروش مستقیم

  .بود » انجیل « 
  :پیدایش کتاب فروشی مستقل از چاپخانه-  دوم دوره

به فکر فرو افتادند که کتاب فروشی بزنند و چاپ کتاب هاي پر فروش را با هزینه خود به چاپخانه سفارش به تدریج بعضی از افراد 
  .و تا حدود چند دهه ادامه یافت سال پس از اختراع ماشین چاپ آغاز شد 20 اًاین اقدام حدود.را بفروشنددهند و پس از چاپ ، آنها 

  ویژگی این دوره عبارت بود از چاپ در چاپخانه و عرضه آن در کتاب فروشی ها
  : پیدایش اتحادیه هاي کتاب فروشی  - دوره سوم 

این . براي نشر کتاب با تیراژ بیشتر و در نتیجه هزینه کمتر با یکدیگر شریک شوند در این دوره کتاب فروشی ها به فکر افتادند که 
این دوران از اوایل قرن . می کردند  شرکا کتاب چاپ شده را بین خود و گاه بین کتاب فروشی هاي دیگر  براي فروش توزیع

  و شمارگاه بیشتر توسط اتحادیه کتاب فروشی ها ویژگی این دوره عبارت بود از تولید کتاب با هزینه کمتر .شانزدهم آغاز شد
  :پیدایش ناشر  -دوره چهارم 
. بود 16این دوره آغاز شد که دلیل آن مطرح شدن نشر بعنوان یک فعالیت تجاري تخصصی از اواخر قرن   18در اوایل قرن 

آنها با تخصص و . فعالیت آنها ادامه داردناشران مستقل از چاپخانه و کتاب فروشی پدید آمدند که هنوز  18سرانجام اوایل قرن 
ناشران معمولا ً . ده تا خواننده را مدیریت می کنندناشر از نویسن( سرمایه اي که دارند تقریباً نقش کارفرما را در نشر ایفا می کنند

  ) سرمایه و تخصص دارند
  :نشر رومیزي -دوره پنجم 
نشر رومیزي سیستم و . خصصی به بازار نشر رومیزي در اختیار ناشران قرار گرفتمیلادي با ورود کامپیوترهاي ت 1980از اوایل دهه 

و نرم افزارهاي مخصوص و چاپگر لیزري می توان حروف چینی و )  P.C( روشی است که در آن با استفاده از کامپیوتر شخصی 
می توان تصویر را نیز به حروف )  Scanner (علاوه بر آن می توان با استفاده از یک دستگاه پویشگر . چاپ کتاب را انجام داد

میزي یک نشر رو.صفحه آرایی را با کامپیوتر انجام داد Corel Drawچینی آن اضافه کرد و از طریق نرم افزارهاي خاصی مانند 
  .یکباره حروف چینی سنتی را تا حد نیازي منسوخ کردبه وجود آورد  د و نشریلتحول عظیم در تو
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نگهداري نمونه هاي صفحه آرایی و طراحی قلم حروف و در نتیجه هزینه تولید به نسبت نشر با حروف چینی سنتی صفحه آرایی ، 
  .با این حال محصول نهایی این دوره همچنان کاغذ بود. کاهش قابل ملاحظه اي یافت

  :فناوري اطلاعات -دوره ششم
با پیدایش فن آوري ها و رسانه . میلادي آغاز شد 1990از اوایل  آخرین دوره نشر کتاب است که تاکنون نیز ادامه دارد و حدوداً

فن آوري « در این دهه دوران پنجم به ابزارهاي کارآمدي مجهز گردید و به همین دلیل در تاریخچه نشر به نام دوران هاي نوین 
اشران بااستفاده از فن آوري اطلاعات در این دوره ن. میلادي به اوج خود رسید 1995نام گذاري گردید که در اواسط » اطلاعات 

علاوه بر نشر کتاب و نشریات به صورت سنتی نشریات الکترونیکی شامل کتاب هاي الکترونیکی ، لوح هاي فشرده ، وب سایت ها ، 
  . پایگاه داده ها و نشر ایمیل یا پست الکترونیک را به وجود آوردند

  :انواع نشر بر حسب مراحل انجام و محصول نهایی 
  نشر الکترونیکی) نشر سنتی که خود شامل دستی و چاپی است ب) الف 

  :مراحل نشر سنتی 
معمولا ( بازارشناسی یا بازاریابی  - 6) تکثیر( چاپ  - 5نظارت بر چاپ  -4تولید  -3ویرایش  - 2)تالیف(ایده پردازي و پدید آوري - 1

بازخورد مخاطبین با نظر سنجی ، نظارت ( نظارت پس از پخش  - 8 )پخش ( توزیع  -7.) بازارشناسی قبل از تولید صورت می گیرد
  ) بر توزیع درست ، نظارت بر قیمت ، حق نشر یا کپی رایت 

  : گونه هاي نشر 
  : نشر را می توان بر حسب ویژگی هاي مختلف به گونه هاي زیر طبقه بندي کرد

  نشر بر حسب هدف نگارش  )1
  )تالیف ( نشر بر حسب پدید آوري  )2
  نشر بر حسب موضوع )3
  نشر بر حسب انتشار )4
  نشر بر حسب رسانه ي اشاعه دهنده )5
  :گونه هاي نشر بر حسب هدف نگاش  -1

  نگارش خلاق ) نگارش ارتباطی     ب) الف
  :  )  communicatione writing( نگارش ارتباطی) الف

 نامه اداري ، صورتحساب ، یک کتاب درسیمثلا یک . و رساندن پیام به دیگري می باشددر این گونه هدف از نگارش ایجاد ارتباط 
  .که در آنها استناد ، استدلال و واقعیت ملاك عمل یا ملاك نگارش می باشد... و

  ) : Creative writing(  نگارش خلاق) ب 
بعبارت . ن یک فعالیت هنري و ادبی مطرح استدر این روش هدف از نگارش بیان تصورات و تخیلات شخصی است و نگارش بعنوا

   شعر ، داستان ، سرگرمی هامانند . تخیل ، الهام ، تداعی معانی و فنون ادبی و هنري دخالت دارند. دیگر واقعیت چندان مهم نیست 
  ):تألیف(گونه هاي نشر بر حسب پدید آوري  -2

  دولتی  )ومذهبی  )هـ) دانشگاهی ( آکادمیک ) دمرجع  )ج درسی  )بتجاري  )الف
  : کتاب یا نشریات تجاري ) الف

  :کتاب هاي تجاري ، مخاطبان فراوان دارد و شامل دو گروه می شود
  داستان ها یا رمان ها) 1
  . کتب غیر داستانی مثل زندگی نامه ها ، کتب هنري ، موسیقی ، کتاب هاي کودکان ، آشپزي )  2

ان زیاد و سود زیادي که در آنهاست تجاري نامیده شده اند تا آنجا که بعضی از آنها را می لیل مخاطباین انتشارات و کتاب ها به د
  .توان در کیوسک روزنامه فروشی ها و سوپر مارکت ها یافت
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  :کتاب هاي درسی ) ب
  .مانند کتاب هاي دوره ابتدایی ، دبیرستان. به منظور آموزش در مورد مباحثی از یک موضوع نوشته شده اند

ولا تالیف یا ترجمه این کتاب ها برنامه ریزي شده و به سفارش ناشر و بر اساس برنامه هاي درسی مصوب و رسمی نظام معم
  . آموزشی کشور می باشد

  : کتاب هاي مرجع ) ج
روع مبحث عناوین ، لغات و واژه هایی که منابع مرجع به کار می رود و آغاز و ش( متونی هستند که متشکل از تعداد زیادي مَدخل 

مثلاً در لغت نامه ها ، تلفظ صحیح ، . در برابر هر مدخل نوع معینی از شرح مدخل ارائه می گردد. ) یا معناي خاصی است می باشد
معمولا مدخل ها بصورت الفبایی تنظیم می شوند تا دستیابی به آنها . ، مترادف و متضاد ارائه می شود ریشه کلمه ، معانی مختلف

  . شودسریع و آسان 
  .سفارش و نظرات سرپرست و ناشر در پدید آوري آن ملاك عمل می باشد. تالیف این کتب ، کارگروهی را می طلبد

  ) :آکادمیک ( کتاب هاي دانشگاهی ) د
ناشرانی که با یارانه . مخاطب آن دانش آموختگان و دانشجویان دانشگاهها ، استادان و بطور کلی فرهیختگان جامعه می باشند 

  مانند انتشارات سمَت. دولتی به کار خود ادامه می دهند می توانند از عهده نشر این کتاب ها بر آیند
  :کتاب هاي مذهبی ) هـ 

، نهج البلاغه و کتاب هاي ادعیه که در آنها آموزش هاي مذهبی ، اخلاقی و مانند کتاب هاي آسمانی از قبیل انجیل ، تورات ، قرآن 
  . ده شده اندتربیتی و فلسقس گنجان

  . تیراژ این نوع نشریات با توجه به مخاطبان آن معمولا بسیار زیاد است. مولف باید متخصص حوزه مربوطه در قلمرو دین باشد
  :کتاب هاي دولتی ) و

 شامل کتاب. منتشر می گردد.. نشریاتی هستند که بطور رسمی توسط یک نهاد دولتی یا حکوکمتی مانند مجلس ، قوه قضائیه و
  . هاي قوانین ، مقررات دولتی ، اسناد دولتی ، صورت مذاکرات دولت یا مجلس و امثال آنها

نشر این گونه کتاب ها فقط بااجازه از نهاد مربوطه صورت می گیرد لیکن برخی از آنها توسط نهادهاي غیر دولتی نیز می توانند 
  مانند کتاب هاي حقوق. منتر شوند

  : گونه هاي نشر بر حسب موضوع - 3
  ..زبان ها و -7هنري  - 6ادبیات  -5علوم انسانی  -4.. ) پزشکی ، کشاورزي و( علوم زیستی  -3فنی  -2علمی  - 1
  : گونه هاي نشر بر حسب انتشار -4

  نشر گونه اي یا ژانري) ب نشر منفرد )  الف
طرحی است که فقط انتشار یک کتاب معین و مستقل را در هر بار شامل می شود مانند انتشار یک کتاب رمان :  نشر منفرد) الف

  یا کتب درسی مثل کتاب فیزیک سال دوم دبیرستان ) بینوایان اثر ویکتور هوگو( 
مثلاً . وعه منتشر می شود نوعی طرح ریزي و سیاست انتشاراتی است که در آن یک نوع کار بصورت یک مجم :نشر گونه اي) ب 

در نشر گونه  .کتاب زندگینامه با یک شکل خاص در مجموعه دیگري  30عنوان کتاب کودك به یک شکل و یک اندازه یا  50انتشار 
  اي یک عنوان ثابت براي مجموعه وجود دارد و عناوین خاص براي هر کتاب

  :نمونه نشر گونه اي 
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  .سلسله انتشار یا یک مجموعه انتشارات را گویندعنوان ثابت یک :  فرَوست
  :گونه هاي نشر بر حسب رسانه اشاعه  -5

  .رسانه اشاعه اطلاعات در نشر عبارت است از رسانه اي که محصولات نشر در ظرف یا قالب آن تولید و توزیع می گردد
  : گونه هاي نشر بر حسب رسانه اشاعه عبارتند از  

  باشگاه کتاب ) نشر الکترونیکی   ج ) ب )   کاغذي ( نشر چاپی ) الف
آن بصورت کاغذي و با نوشته هایی که توسط جوهر ایجاد شده همان نشر سنتی است که محصولات  ) :کاغذي(نشر چاپی) الف

  . منتر و توزیع می گردد
) لاگ ها وب سایت ها،وب( شبکهیا در ) الواح فشرده(عبارت است از نشر یک اثر بصورت دیجیتالی روي دیسک:نشر الکترونیکی)ب
  .ه اصطلاحا به آن نشر کامپیوتري نیز گفته می شودک

  : مزایاي نشر الکترونیکی 
  ... به دلیل حذف کاغذ ، جوهر ، چاپ ، صحافی ، حمل و نقل و: کاهش هزینه  - 1
  افزایش سرعت تولید  - 2
  پایین ) شمارگان ( امکان نشر با تیراژ  - 3
  سرعت توزیع و پخش - 4
  سهولت حمل و نقل  - 5
  ..) داشتن متن ، فیلم و( جذابیت بیشتر به دلیل چند رسانه اي بودن آن  - 6
مثلا انتخاب یک دستور پخت از کتاب الکترونیکی ، راهنماي آشپزي و ذخیره کردن آن در کامپیوتر خود به : قابلیت انتخاب  - 7

  .جاي آنکه کلّ کتاب را ذخیره کنیم
  قرار دادن مطلب یا متن خریداري شده در پایگاه وب سایت خود در صورت موافقت ناشر قابلیت استفاده و - 8
  سهولت بازاریابی  - 9

ناشر می تواند مشخصات کامل مشتریان خود را داشته باشد و در برنامه ریزي از آن بهره گیري کند بعبارت دیگر ناشر با در  - 10
  . صورت انتشار اثر جدید به آنها اطلاع داده و اثر خود را به فروش گذارداختیار داشتن لیست مخاطبان خود می تواند در 

  )جلوگیري از قطع درختان (کمک به محیط زیست  -11
اندك نیاز به ناشران بزرگ نیست و گفتگوي در نشر الکترونیکی به دلیل فراهم آمدن انواع تریبون ها و امکان نشر با هزینه  - 12

  . انتر و کارآمدتر صورت می گیردتمدنها و افراد مختلف آس
  . حجم و فضاي کمتري را اشغال می کند -13

  :کاربرد نشر الکترونیکی به طور کلی 
  نشر الکترونیکی به منظور تجارت الکترونیکی) ب    نشرالکترونیکی به منظور اشاعه اطلاعات) الف

هدف نشر کتاب، مقاله ، فیلم ، موسیقی یا هر نوع مطلب و مدرك است که محصول  :در نشر الکترونیکی به منظور اشاعه اطلاعات
  آن همان است که ارائه می شود 

در واقع محصول ، همان نیست که ارائه می شود . هدف خرید و فروش کالا یا خدمات است :در نشر الکترونیکی به منظور تجارت
  .ترکیبی از دو حالت هم امکان پذیر است. ه می شودبلکه از آن بعنوان ابزاري براي شناسایی استفاد
   :انواع نشر الکترونیکی بر حسب ساختار 

  ویروس  نشر-5)پست الکترونیکی (نشرایمیل -4نشرکتاب الکترونیکی -3)چندرسانه اي(نشررسانگان-2)پایگاه داده ها(دادگان نشر- 1
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  ) : پایگاه داده ها : ( نشر دادگان  -1
نشر دادگان را می توان . نوع ساختار اطلاعاتی است که در آن اطلاعات به صورت سلسله مراتبی تقسیم بندي و سازماندهی می شود

کرد که در آن به جاي کتاب و نشریه ي کاغذي ، اطلاعات کامپیوتري یا الکترونیکی وجود دارد و کاربر با مشابه کتابخانه اي فرض 
  . اطلاعات مورد نیاز خود دست یابد جستجو در آن می تواند به

  : انواع نشر دادگان به لحاظ نحوه دسترسی به اطلاعات عبارتند از 
  )آنلاین یا مستقیم ( ارتباط پیوسته ) الف
  ارتباط ناپیوسته ، غیر مستقیم یا آفلاین) ب
  ) Directory( فهرست راهنما ) ج
  )  mailing list( فهرست پستی ) د

در فهرست راهنما مشخصات تولید کنندگان کالاها و خدمات وجود دارد اما در فهرست : ما با فهرست پستی تفاوت فهرست راهن
  . پستی مشخصات مصرف کنندگان وجود دارد

   ) :چند رسانه اي ( نشر رسانگان  -2
و به گونه اي اطلاعات در ،صدا، تصویر و فیلم استفاده می شود از متنرسانگان در نشر : را توضیح دهید  hyper textابرمتن یا 

                  متنساختار چند رسانه اي بر اساس ابر. دآن ذخیره شده است که کاربر می تواند به آسانی به آنها دسترسی داشته باش
)hyper text   (اري دارد و ضمنا امکان دستیابی سریع و می باشد که توان قرار دادن صدا ، تصویر و فیلم را در متن نوشت              

  .در انواع منابع و مدارك مرتبط و وابسته را فراهم می کند)   Brow sing(  گشت زنی
               لینک ها یا پیوندها نقاط فعالی هستند که قابلیت گشت زنی از یک مدرکی به مدرك دیگر یا سایتی به سایت دیگر را فراهم  
نمونه  .می باشد» مایکروسافت « می باشد که محصول شرکت » انکارتا« نمونه هاي معروف نشر رسانگان بانک اطلاعاتی از . ی کندم

  . نام برد»  Americana« یا »  Bitan: ca« دیگري از همین نشر رسانگان را می توان از دایره المعارف 
  ) :چند رسانه اي ( عمده نشر رسانگان: محاسن 

  ) و فیلم  امتن ، تصویر ، صد( حاوي هر چهار نوع رسانه اطلاعاتی می باشد - 1
  . با کلیک روي یک نقطه فعال مطلب یا اطلاعات مربوط به آن فرا خوانده می شود - 2
  )تدر کتاب هاي کاغذي استقریبا شبیه تورّق . ( دو دست یابی زنجیره اي در آن به انواع مطالب وجود دار گشت زنیقابلیت  - 3
  : نشر ویروس  - 3

که خود تکثیر می کند و بدون اطلاع کاربر به سیستم وارد می شود و در بسیاري موارد به آن آسیب می  نرم افزار یا برنامه اي است 
متصل می شود و به محض اینکه فایل مذکور اجرا شد )  EXE( ویروس معمولا برنامه کوچکی است که به یک فایل اجرائی . زند

  .فعالیت خود را آغاز می کند 
  : هدف از نشر ویروس عبارت است از 

  رساندن یک پیام مختصر و کوتاه مانند ویروس چرِنوبیل  - 1
  سودآوري با فروش آنتی ویروس هاي خود  - 2
  سرقت اطلاعات از سیستم هاي خاص  - 3
  )رقباي اقتصادي( به رقیب  تخریب و ضربه زدن - 4
  انتقام از طرف مقابل براي تخفیف ناراحتی خود  - 5
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  :آشنایی با برخی اصطلاحات چاپ سنتی 
  

  :یا  چاپ ملخی)   Leter press(لترپرس  -
بسته  صوتی یک زبان براي نوشتار بر آن نقش) نماد( منظور از حرف در چاپخانه سنتی جسمی است که نقش یا سمبل  :حرف  -

این حروف را حروف متحرك می . است و براي انتقال آن سمبل یا نشانه ها بر روي صفحه کاغذ یا هر چیز دیگر به کار برده می شود
  . نامند چون با حرکت دادن و جابجایی آنها می توان کلمات متفاوت را ایجاد کرد

معیار  point. می شود انگلیسی است به معنی نقطه معرفی Pointکه گرفته شده از کلمه  "پوینت "اندازه حروف معمولا با اصلاح
سی و هفت صدم » پونت « هر .معرفی می گردد)   Font( اندازه حروف در چاپ سنتی است که در چاپ الکترونیکی با کلمه فونت 

ولی در حال حاضر . وسی سعدي ، فرد: میلیمتر می باشد  براي شکل حروف در چاپخانه سنتی اسامی مختلفی وجود دارد مانند 
  .هستند» ایرانی«و » زر «معروفترین شکل ها 

  . بر متن به کار می روند و میان متن و دوربندي  هکه براي صفح استبندي  نقش هاي تزئینی و گلُ بایا تیغه سربی  نوار:حاشیه-
شدن در آن نظم می گیرند و نگهداري  صفحه سینی نازك یا قاب چوبی یا فلزي است که حروف و حاشیه ها پس از چیده:رانگا -

  رانگاي چاپ   -2رانگاي حروف چینی : رانگا بر دو نوع است . می شوند
شباهت به سینی چهارگوشی دارد که از سه طرف محدود به دیواره است و حروف در آن چیده شده و : رانگاي حروف چینی  - 1

  . رانگاي چاپ منتقل می گردد به صورت کلمات ، جمله ها و سطرها نظم می یابدو سپس به
صفحه اي است شبیه به سینی یا قاب که از چهار طرف محدود به دیواره است و حروف و علائم چاپ در آن  :رانگاي چاپ  -2

محکم می گردند به گونه اي که با تحرك و حرکت دادن آن حروف از یکدیگر ) گیره( بصورت منظم چیده می شوند و بوسیله چفت 
ل می شود و با تماس کاغذ به آن حروف و نقش ها به روي کاغذ رانگاي چاپ به دستگاه یا ماشین چاپ وصو. جدا نمی شوند 
  .منتقل می گردند

فاصله . میله یا تیغه سربی است بدون نوشته ، نقش یا برجستگی که مانع از چسبیدن دو کلمه یا دو سطر به هم می شود: فاصله-
  .پونت است 54بلندي آنها در حدود . ها کوتاه ترند هستند و از حروف و حاشیه ) بلندي ، طول و عرض ( ها معمولا داراي سه بُعد 

  اشپون ، گودراد ، رگلت ، کروبل ، بابوشکا:انواع فاصله
ضخامت آن دو پونت و طول آن به اندازه عرض . وسیله اي است در اندازه هاي مختلف براي فاصله دادن بین سطرها : اشپون  - 1

  .صفحه در کتاب یا روزنامه است
  .یله است که با آن جاي خالی سطرها را پر می کند و در جدول چینی نیز به کار می رودوس: گودراد  -2
نوع دیگري از فاصله است که در جدول چینی و جدا کردن دو خط از یکدیگر استفاده می شود و از این نظر هم شبیه  :رگِلت  -3

  .اشِپون و هم شبیه گودراد است
  خامت آن به یک اندازه باشد فاصله اي است که طول و ض :کروبلِ -4
این قطعه بزرگ تر از گودراد و رِگلِت می باشد از این فاصله براي خانه هاي یزرگ جدول و محل هاي خالی صفحات  :بابوشکا -5

  .که باید سفید بماند استفاده می شود
ي حروف چینی یا چاپ غلط گیري وسیله اي است شبیه پَنس ها یا انبرك هاي طبی که به کمک آن حروف را در رانگا:شیپسی -

  )حروف را خارج یا جایگزین می کنند( می کنند
در لبه ي هر خانه . معمولا چوبی داراي خانه خانه هاي کم عمق که حروف چاپی در آن قرار می گیردست  جعبه اي: گارسه-

معمولا در . ف مورد نظر را برداردعلامتی است براي نشان دادن نوع حرفی که در آن است تا حروف چین بتواند به آسانی حر
      .بصورت کج یا پله کانی ساخته می شودچاپخانه این جعبه 

وسیله اي فلزي و مندرج است که حروف چین در دست چپ گرفته و حروف را بصورت کلمه و سپس جمله روي آن مرتب :ورساد
  می کند تا سپس به رانگا منتقل نماید
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  »کتاب نشرمبانی « کتاب خلاصه  :بخش دوم 
  ) 17الی 7صفحات ... ( از نخستین انقلاب فرهنگی : فصل اول

  اختراع خطنخستین انقلاب فرهنگی در تاریخ بشر چیست؟
چاپ و روي کار آمدن دستگاههاي چاپ که بدنبال خود دستگاه اختراع  دومین انقلاب فرهنگی در تاریخ بشر چه نام دارد؟

 ظهور مطبوعات را داشت

  انتقال شفاهی چیست؟محدودیتهاي 
بسیاري چیزها،  –4محدودیت مکانی دارد – 3نیازمند زمانی است که متناسب انتقال باشد – 2دون تماس حضوري ممکن نیستب- 1

میزان و حجم انتقال از  -5.مانند شکل، تصویر، نقشه، طرح و هر آنچه جنبۀ بصري و تصویري دارد، از این طریق قابل انتقال نیست
  در انتقال شفاهی امکان فراموشی وجود دارد -6بسیار محدود است این راه 

  انتقال کتبی چه امتیازهایی دارد؟
محدودیت  – 5محدودیت یادگیري ندارد –4محدودیت حجم و میزان ندارد –3به مکان مقید نیست –2حدود نیستبه زمان م- 1

  .انتقال آن به مراتب کمتر از انتقال شفاهی است
  أثیري بر اطلاعات و دانش آدمی گذاشت؟پیدایش چاپ چه ت 
ها با سرعت  اندیشه .2دانش و اطلاعاتی که تا آن زمان در مالکیت قشر محدودي از جامعه بود،در برابر دیدگان علاقمند قرار گرفت.1

  .ر همگان گذاشتهاي احتکار شده و پنهانی آنرا در اختیا نهانی را گشود و گنجینه رد.3و به سهولت به میان همۀ مردم برده شد
  رسانی دارد؟ چاپ چه جایگاهی در اطلاع 

فرهنگها، دانشها و ذهنیتها جامعه به . چاپ و نشر، پیوند درونی اقوام را برقرار و مستحکم، و در میان جوامع بشري ارتباط ایجاد کرد
  .بوجود آورد» ارتباط جهانی«نام اي به  جامعه، نسل به نسل، کشور به کشور و قاره به قاره انتقال یافت، و پدیدة تازه

  است؟» انفجار اطلاعاتی«آیا چاپ عامل اصلی پدیدة 
گنجید، سده به سده  با اختراع و رواج چاپ، تولید کتاب در اروپا و نیز تولید جهانی کتاب با آهنگی که تا آن زمان در تصور بشر نمی

میلیون عنوان رسید که این رقم یکی  25در پایان سده بیستم به حدود هاي محطاطانه،  بینی افزایش یافته و بنا به برآوردها و پیش
  .از مصداقهاي بارز انفجار اطلاعاتی است

خط تدبیر و ابزاري است براي . خط یا نوشتن استفاده از نشانه هاي نموداري براي توصیف منظم زبان گفتاري است  :خط تعریف 
  درزمان حال و آیندهنگاه داشتن و انتقال هر گونه پیام یا اطلاع 

  :از عصر خط تا عصر چاپ
  نخستین قومی بودند که بر لوحه هاي گلی نوشتند : سومریان 

  برلوحه هاي گلی نوشتند و با گرماي خورشید یا حرارت نور می پختند : بابلیان ، آشورین و هیتیان 
  پاپیروس را اختراع کردند : مصریان 

   مارتین لوتر: چاپ رهایی دوم نوع بشر بود ، رهایی از جهل : این سخن از کیست 
بااختراع چاپ ، سنت کتبی تقویت و بر دامنه ، ابعاد ، سرعت و امکانات افزوده شد و چاپ چه جایگاهی در اطلاع رسانی دارد؟
  .فرهنگ نوشتاري پدید آمد و قوام و استحکام یافت

  چاپ همان نشر است؟آیا 
محمل منحصر بشر نیست پس از تحولات الکترونیک و فن آوري هاي دیجیتال ، چاپ دیگر تنها . ر به چاپ نیست صنشر منح .خیر

   و نشر می تواند از انواع محمل ها براي تکثیر استفاده کند که یکی از آنها چاپ است
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  ) 31الی  19صفحه (  نشر کتاب:فصل دوم
ناشران حلقه پیوندي بودند میان پدیدآورندگان از یک سو و خوانندگان از سوي دیگر؛ :)ناشر کیست ( نقش ناشران چیست

ناشران با اندیشه و سرمایه و تخصص خود دست نوشته هاي پدید آورندگان را و یا حتی فکر و پیشنهادات آنها را به اثر چاپی تبدیل 
  دو سپس در میان جامعه مد نظر خود پخش می کردن

  :وظایف ناشر
  سفارش دادن آثار جدید    -1
  ترین کتاب یا پدیدآوردنده  برگزیدن مناسب   -2
  سفارش دادن کتاب به پدید آورندگان   -3
  خواندن و ارزشیابی متن اثر    -4
  ) فرهنگی؛ فنی و هنري؛ چاپی(تعیین سیاست؛ برنامه ومراحل تولید سه گانه نشر   -5
  وش اثر پخش گري یا توزیع ؛ تبلیغ؛ عرضه و فر   -6
  هاي لازم و نیروي فنی تامین هزینه   -7

توزیع  -4ناشر  -3چاپگر یا کسی که مطالب را براي چاپ می برد -2پدید آورنده یا گروه پدید آورندگان- 1:ارکان عمده نشر 
  مخاطب یا خواننده  -5 کننده یا موزع

  کدامند؟ ندباش گذارکه می توانند بر نشر تاثیر محیط یا حوزه نشر چیست و حوزه هایی  
با علت ها و عوامل بسیاري در تأثیر و تأثر قرار دارد و خواه ناخواه نشر را با محیط ها و فضاهاي مختلف  طبیعت دامنه دار نشر

پژوهشی  -محیط آموزشی  - 2محیط اجتماعی ، اقتصادي  -1:حوزه هایی که می توانند بر نشر تاثیر گذار باشند .مرتبط می سازد
  فنی  - محیط علمی  -5محیط سیاسی  -4محیط فرهنگی  - 3

آرمان و  -4علاقه و دلبستگی فرهنگی -3دانش فنی ومهارتهاي شغلی و تخصصی- 2سرمایه مادي و کافی -1:عوامل موثر بر نشر 
  مخاطره پذیري     -7آینده نگري و دور بینی -6کننده کتابتعامل مطمئن با پدیدآورندگان و عناصر تولید  -5هدف

  :نشر کتاب چیست و آیا نشر کتاب صنعت است و چه مرحله اي صنعت است 
صنعتی کالاي فرهنگی یعنی کتاب است، کتاب پس از مراحل پدید آمدن و از زمانی که روند تکثیر آن    نشر کتاب به معناي تولید

 . می باشد تی است و تابع قواعدي که بر صنعت تولید همه کتابهاي فرهنگی حاکم است آغاز می شود ماده تولید صنع

  میان هدف هاي نشر و هدف هاي اصلی اطلاع رسانی چه رابطه اي می بینید؟
 آنگاه که هدف از نشر کتاب اشاعه. براي نشر کتاب اهداف متعددي متصور می شود از جمله اهداف اجتماعی ، اقتصادي و فرهنگی 

فرهنگی در نظر گرفته شود این هدف از نشر کتاب نوعی اطلاع رسانی محسوب می گردد حال اگر این هدف به  -اطلاعات علمی 
  .خوبی دنبال شود به دلیل مخاطبان بسیار می تواند صنعت نشر را رونق بیشتري بخشد

  ) 50الی  31صفحه ( ساختار موسساتی انتشاراتی :فصل سوم
  نتشاراتی متوسط و معمولی از چه بخش ها یا واحدهاي اصلی تشکیل می شود ؟ساختار یک موسسه ا

  

      دفتر مدیر یا دفتر تشکیلات: الف
                    )ویراستاري ها( بخش تولید فرهنگی: ب
  )تکثیر و صحافی(بخش تولید چاپی: ج
                )هزینه(اداري –بخش مالی : هـ
  )فروشتبلیغ ، پخش و ( بخش بازاریابی: و
  )کتابخانه و منابع انسانی(نهادهاي اطلاع رسانی:ز
              )جداول،تصاویر و جنبه هاي بصري(بخش تولید فنی و هنري :د
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  بالاترین مقام در یک موسسه انتشاراتی کیست و نحوه گزینش آن چگونه است؟ 
مدیر بر اساس راي هیأت امنا انتخاب می : دولت در واحدهاي دولتی و وابسته به . یفه او اداره واحد استظمدیر انتشارات است و

  .از جانب سرمایه گذاران و سهامداران انتخاب می شوند: شود و در نشر غیر دولتی 
  حالات مختلف مشورت گیري مدیر انتشارات کدام است؟

بزرگتر نسر در شوراها ، سازمانهاي بزرگ و  - 2ناشران کوچک و خرده با عده اي از اشخاص مورد اعتماد خود مشورت می کنند - 1
تصمیم گیري : ناشرانی که سیاست هاي انتشاراتی مشخص ندارند  -3.گروه هاي تخصصی یا منفردا با رایزنان به مشورت میپردازند
  .در این گونه نشستها ممکن است با تاخیر و تأنی همراه باشد

  آن چیست ؟اصلی ترین واحد یا بخش مؤسسه انتشاراتی کدام است ؟ نام هاي دیگر 
  بخش تولید فرهنگی که گاه بخش ویرایش ، ویراستاري یا آماده سازي نامیده می شود

  وظیفه اصلی و معمول بخش تولید فرهنگی چیست ؟
آماده سازي آثار براي : 3 ویراستاري. 3 تهیه گزارش هاي فنی درباره آنها: 2 بررسی و ارزشیابی پیش نویس هاي تحویل شده: ١

  مایه  کتابتهیه ن:  4 چاپ
  بخش تولید فرهنگی ، قسمت ویراستاري در یک موسسه انتشاراتی از چه افرادي تشکیل می شود ؟

نسخه  -5 ویراستاران یا کمک ویراستاران -4.. تخصصی و موضوعی و -ویراستاران عمومی  -3ویراستاران ارشد - 2سرویراستار  - 1
  براي مقاصد خاصکارشناسان ویراستار  - 6پردازان یا نمونه خوانان 

  :کیست و وظایف او چیستسرویراستار 
فرهنگی باشد که بخش تولید فرهنگی، مستقیم یا غیرمستقیم زیر نظر  –ممکن است مدیر مؤسسه نشر یا مسؤل امور علمی

در . پدیدآورندگان استریزي، مدیریت، نظارت و آموزش ویرایش و نیز ارتباط با  سیاستگذاري، برنامهاووظایف اصلی و عمدة . اوست
شود، و مسؤولیت ویراستاري هر مجموعه با یک ویراستار ارشد یا  هاي مختلف منتشر می هایی که کتاب در مجموعه مؤسسه

  .دکن کننده عمل می ویراستار است، سرویراستار به عنوان هماهنگ
ه نشر و در هر نقطه اي از جهان می توانند به ویراستارانی که خارج از مؤسس : )ویراستاران آزاد قلم(ویراستاران آزاد 

  .سفارش بگیرند و متن ویراسته و آماده چاپ را تحویل دهند
 .سرویراستاران معمولًا از میان ویراستاران ارشد برگزیده می شوند و نظارت بر دستگاه نشر را بر عهده دارند :سرویراستاران

   :ویراستاران یا ویرایشگران
ویراستار در تشکیلات نشر همان نقش پزشک جراح در . تولید فرهنگی و پایه هاي تشکیلات نشر هستندستون هاي اصلی بخش 

  بیمارستان، استاد در دانشگاه یا پژوهشگر در پژوهشگاه را داراست
به وظایفی  ؛ نیروي جوانی هستند که زیر نظر ویراستاران ارشد و با تجربه تعلیم می بینند وویراستیاران یا دستیاران ویراستار

چون مقابله، جست و جو، پژوهش و بررسی که حاصل صحت و دقت بیشتر متن است و نیز ویرایش هاي صوري و زبانی به آنان 
 .سپرده می شود

  .عنوانی است که براي ویراستاران صوري استفاده می شود :نسخه پردازان
گویند » نمونه«که اصطلاحاً به آن   نگاري شده در نشر  کسانی هستند که متن حروف :نمونه خوانان یا مصححان یا غلط گیران

  .گویند، مقابله و نادرستی ها را تصمیم و بررسی چاپ آماده می نمایند» خبـــر«را با متن اصلی که اصطلاحاً به آن 
  :ویراستاران ارشد

یک یا چند ویراستار را تحت سرپرستی ویراستاران متخصص ، با تجربه و با سابقه اي هستند که معمولا در موسسه هاي بزرگ نشر 
  دارند و بر کار آنان نظارت دارند
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  : )با تعاریف( نواع ویراستاران کتاب بطور کلی کدامندا
  

        
         

    
  
  
  
  
  
  

    
  
  
  
  
  
      ایجادي/ویراستاران تکوینی  - 1
   ویراستار تولیدي -2

  ویراستار حین تولید فنی ، ویراستار هنر و چاپی استویراستار فراهم آور، ویراستار خبرهاي حقوقی ، : شامل  که خود
  ویراستار بنیادي -3

  خود شامل ویراستار ساختاري و محتوایی و استنادي یا استشهادي است
  ویراستار متن ویرا -4

  دبه سه دسته ؛ صوري ، زبانی و اسلوبی تقسیم می شو
  .. )ترجمه ویرا، تصویر ویرا و(  انواع دیگر ویراستار -5

دیدآمدن اثر و از سوي ناشر با پدیدآورنده همکاري می کند و طبق مفاد قرارداد به اجرا و نظارت بر کار از آغاز پ: ویراستار تکوینی
 . می پردازد

و در خصوص حق نشر یا د و منابع لازم را براي پدیدآمدن اثر را گردآوري در این ویراستاري، ویراستار موا: ویراستاري تولیدي
  .فعالیت می کند حق مولف

اما ویراستار جنبه هاي تولید فنی، هنري و چاپی در دو مرحله پایانی یعنی تولید فنی و هنري و مرحله چاپی نظارت کامل را انجام  
  .می دهد

ویراستاري است که علاوه بر تسلط بر فنون نشر و ویرایش به موضوع :  )ویراستار علمی/ویراستار موضوعی(ویراستار بنیادي
  .بررسی می کند... اثر نیز تسلط دارد و اثر را از حیث موضوع، سندیت، اعتبار و ارزش علمی و پژوهش، ساختار، محتوا و دانش و 
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  ) مهم: (مصداق ها و زیرساخت هاي ویرایش ساختاري و محتوایی در ویرایش بنیادي
  ). دوباره نوشتن اثر با لحن دیگري است(بازنگاري -*
  ).دوباره آراستن اثر بر پایه ترتیبی دیگر است(باز آرایی -*
  ). ترکیب بازنگاري و یازآرایی است(راییآدگر -*
یعنی قرار دادن قلم ویراستار در اختیار طرح ، اندیشه و مکنونات شخص دیگري که به هر دلیل توان نویسندگی  (ویرایش نامرئی-*

  .فرد دیگري اثر را ویرایش نمایدبعبارتی .) یا قدرت نوشتن ندارد 
  ...) متناسب ساختن اثر با موقعیت خاص مد نظر مثل تبدیل نمایش نامه به فیلم نامه و ( ريتطبیق گ-*
اثر با منابع و اسناد آن تطبیق داده می شود تا از صحت و دقت در نقل و استفاده از  یا استشهادي ویرایش استنادي لی درو

  .منابع اطمینان حاصل گردد
                       و ویراستار بررسی منابع)و مطابقت می دهد را بررسی... و  ارقام  داده ها،آمار،(در این ویرایش ویراستار بررسی داده ها 

            که نه تنها گفته هاي مستقیم و غیر مستقیم بلکه استنتاج ها، استدلال ها و استنباط هاي اثر را با منابع مطابقت  کسی(
  .)می دهد

ستاري معمولی ترین نوع ویرا. پیشنهاد می شود Copy Editorاصطلاحی است که در برابر  :)نسخه ویرا(ویراستار متن ویرا
   درصد ویراستاران از این دسته اند 90و است 

  .ویراستار صوري، ویراستار زبانی و ویراستار اسلوبی تقسیم می شود :به سه دسته 
  :هنري  –بخش تولید فنی

  :هنري  -وظایف بخش تولید فنی
این بخش، اثر ویرایش شده را از بخش فرهنگی تحویل و آن را بر اساس دستورالعمل ها، راهنماها، نمادها و نشانه هاي لازم براي  

جـدول ها، نقشه ها، نمودارها، طرح ها و تصاویر لازم را ترسیم و در عین حال بر کیفیت فنی و هنري . حروف نگاري آماده می سازد
  .اصر کالبدي و ظاهري کتاب را در بر می گیردزا و عناین بخش همه اج. نظارت داردچاپ و نشر آثار ناشر 

اظهار نظر -4 صفحه آرایی -3تصمیم گیري درباره صورت ظاهري کتاب-2طراحی جلد - 1هنري –دیگر وظایف بخش تولید فنی
  درباره تجلید و صحافی

فه بخش تولید چاپی است به عبارت دیگر وظیفه اش از آغاز تبدیل کردن صورت نهایی اثر به متن چاپی وظی: بخش تولید چاپی
  .چاپ کتاب تا پایان صحافی و شروع مرحله پخش می باشد

دو بخش مالی و اداري در موسسات انتشاراتی ضروري ست که در موسسه هاي کوچکتر این وظیفه بر عهده  :اداري –بخش مالی
  . فعالیت می کند و فعالیت هاي آن زیرساختی است این بخش بیشتر پشت صحنه. دفتر دبیر انتشارات است

   :بخش بازاریابی، تبلیغ، پخش و فروش
  :وظایف بخش بازاریابی و فروش

  سرکشی مرتب و مداوم به مرکز عرضه و فروش کتاب: الف
  اطمینان یافتن از پخش و فروش درست کتاب: ب
  در سیاستها و تصیح آنها گزارش کردن دقیق و منظم جنبه هاي مثبت و منفی براي اعمال: ج
  تسلط داشتن بر بازار کتاب و یافتن بازارهاي جدید: د 

  : نهادهاي اطلاع رسانی/نهاد
  : نهاد اطلاع رسانی در موسسه انتشاراتی ایفوظ
  تشکیل دادن آرشیو از انتشارات موسسه . 1
  دنبال کردن فعالیت هاي خود موسسه نشر و سایر موسسه هاي همکار. 2
  گرد آوري اطلاعات بازارشناسی ، بازاریابی ، صادرات و واردات کتاب . 3



١٣ 
 

  دنبال کردن خبرهاي مرتبط با کتاب ، نمایشگاهها محلی ، ملی و بین المللی. 4
  گردآوري و روز آمد کردن اطلاعات مربوط به پدید آورندگان. 5
  لاع رسانی برقراري و گسترش تماس و ارتباط با سایر نهادها و شبکه هاي اط.6
  انتشار گزارش هاي داخلی ویا احیانا خارجی درباره اطلاعات و اخبار جاري. 7
  تشکیل دادن و روزآمد کردن بایگانی هاي اطلاعاتی موضوعی و تخصصی. 8

  
  ) 64 تا 51صفحه (  مراحل و وظایف اصلی نشر کتاب :چهارم فصل 

  
  است؟ریزي لازم  چرا براي نشر کتاب سیاستگذاري و برنامه

اگر کتاب، نوشته یا . گیرد که کتاب خاصی را منتشر کند یا نکند ناشر براساس سیاست کلان، یا برپایۀ سیاست خرد خود تصمیم می
نگري با  ریزي و آینده برنامه. ترجمه نشده باشد، باید کتاب را سفارش دهد و پس از مرحلۀ پدیدآمدن، آن را براي نشر آماده سازد

نگري آنها هم  ریزي و آینده کنند، معمولاً برنامه ناشرانی که سار یاستگذاري را جدیتر دنبال می. مرتبط است سیاستگذاري کاملاً
  .جدیتر است

  نکات اصلی که باید در قرارداد نشر کتاب منظور شود چیست؟
پدیدآوردن و چه از جهت صوري و ویژگیهاي اثر مورد قرارداد، چه از لحاظ  - 2کنند مشخصات کسانی که قرارداد را امضاء می - 1

  .بینی زمان و احتمال بروز اختلاف نظر پیش – 5تعهدات مالی و حقوقی ناشر و پدیدآورنده در برابر هم  –3 ظاهري پس از چاپ
  )کتاب  305نمونه قرارداد صفحه ( 

  و معمار کتاب کیست ؟ چیست معماري کتاب
خواننده است و معمار کتاب کسی است که خود داراي نظر ، معماري کتاب ایجاد فضاي متناسب با موضوع و سهولت خواندن براي  

تعهد مالی و مخاطره می کند و . براي آینده و تحولات فکري آینده برنامه می ریزد . سلیقه ، فکر ، اندیشه ، ابتکار و هدف است 
  .و تجربیات خود را در خدمت پدید آورنده قرار می دهدبراي اجراي پیشنهادشان دانش 

  شود؟ در ویراستاري کتاب به چه نکاتی توجه و بر کدام آنها بیشتر تأکید می
اصالت و غیرتقلیدي و غیراقتباسی بودن  – 3مراعات و حفظ حقوق آثار دیگر در نقلها و ارجاعها  – 2دقت و صحت مطالب متن .1

صحت  – 7ها،  درستی دستوري و استحکام جمله – 6هماهنگی و یکدستی مطالب،  – 5بودن مطالب،  با معنی و مفهوم – 4اثر 
  ... ها و ها، پاصفحه سرصفحه - 9شماره صفحات،  – 8آمار، ارقام، سالها، نامها و املاي کلمات، 

  1:مراحل تولید فرهنگی
تهیه و تدارك واحد هایی از .4نسخه آمایی و نسخه پردازي .3ريویراستا.2تدوین سیاست و برنامه آماده سازي  بررسی، ارزشیابی، . 

  بررسی نهایی و تایید انتشار اثر.5کتاب که وظیفه ي ناشر است
  :نکات مورد توجه در ویراستاري متون تالیفی

برآوردها ي . 3ناشرتهیه نقشه کلی یا به اصطلاح تدوین راهبرد تولید فرهنگی از سوي .2حصول اطمینان از اینکه اثر کامل است.1
  ...محتوایی، علمی و  -ویراستاري متن از نظر استنادي، ساختاري، موضوعی.4مختلف مانند زمان، نیروي انسانی وهزینه 

  :تبلیغ ، پخش و فروش عبارتند ازمهمترین مراحل 
کتاب براي   فرستادن اطلاعیه.3خش عقد قرار داد هاي لازم و مناسب براي پ. 2 شناسایی خریداران و خوانندگان بالفعل و بالقوه.1

       برآورد یا محاسبه ي فروش در مقطع هاي معین زمانی.4مشتریان مشترك 
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  ) 77الی  65صفحه ( انواع ناشران : 5فصل 

  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  : انواع ناشران به لحاظ محدوده فعالیت و تاثیر آن را بیان کنید
     اثرگزین ، بازارگرا/ ناشران منتظر) اثرآفرین ، کنشگر ، بازار آفرین  ب/مبتکر ناشران ) الف :نشران دو دسته اند 

آنها با فکر، طرح و پیشنهاد به سراغ . ناشرانی حرفه اي، فعال، اثر آفرین و تأثیرگذار هستند :ناشران اثرآفرین) الف
اندیشه می آنها .رویداد هاي فرهنگی به وجود می آوردپیشنهادها و سرمایه گذاري هاي مادي و معنوي آنها . پدیدآورندگان می روند

اطلاعات در اختیار می گذارند و خطرپذیرند و ممکن است در ازاي اینها به سودهاي کلانی برسند و  سرمایه گذاري می کنند   دهند 
این ناشران . گروه جاي دارندناشران اصیل و برجسته در کشور هاي پیشرفته در این . خود و دیگران را به شهرت و اعتبار برسانند

  . مشاوران و ویراستاران زبده اي در اختیار دارند و از سیاست حساب شده اي پیروي می کنند
 پدید آوردن.3گفت و گو، توافق و عقد قرارداد با پدیدآورنده.2 تدوین سیاست و برنامه.1:مراحل اصلی نشر کتاب در ناشر اثرآفرین

   تبلیغ، پخش و فروش.5   چاپی هنري و  –تولید فرهنگی، فنی.4
آنها به انتظار می نشینند و از میان آثاري که پدیدآورندگان با انگیزه خود به وجود آورده اند یا واسطه هاي  :ناشران اثرگزین)ب

تداوم عمل این ناشران معمولاً سیاست و برنامه ي سنجیده و . کتاب معرفی کرده اند مواردي را انتخاب می کنند و انتشار می دهند
  .ندارند و نشر آنها به ناچار بازارگراست

  تبلیغ، پخش و فروش  - 3ولید فرهنگی، فنی و چاپیت -2فتگو، توافق وعقدقراردادگ.1:مراحل اصلی نشر کتاب در ناشر اثرگزین
  



١۵ 
 

  :دیگر ناشران
می کنند مخطبان خاص خود را خوب بشناسند و حفظ کنند و به تعدادشان  سعیمخاطب گرا    ناشران: ناشران مخاطب گرا

ناشرانی که براي : مثلاً. این شناخت باعث می شود که بتوانند درباره ي ماده و موضوع کارشان خوب تصمیم بگیرند. بیفزایند
  . کودکان، زنان، قشرهاي خاص، اقلیت هاي قومی، فرهنگی، زبانی کتاب منتشر می کنند

و بیشتر ناشران نشر عمومی نشري تجاري است . ناشران عمومی معمولاً در همه زمینه هاي نشر فعالیت می کنند:  شران عمومینا
البته اگر نشر عمومی تأثیرگذارترین نشر است . در کشورهاي در حال توسعه و از جمله در ایران در ردیف ناشران عمومی قرار دارند

  . کنند آرمان هاي نشر را درست دنبال
ناشران کتابهاي علمی ، فنی ، پزشکی ، مذهبی ، ادبی و کتابهاي . در یک یا چند حوزه فعالیت می کنند  ناشران تخصصی

و   در کشور هاي در حال توسعه امکان پیدایش   نشر تخصصی نشر ي حرفه اي است که .ناشرا ن تخصصی هستند کودکان،
اداره ي نشر . هر چه نشر رونق پیدا کند به تعداد ناشران تخصصی افزوده میشود  اصولاً . وجود می آید   گسترش آن کمتر به

  .تخصصی به مراتب ساده تر از نشر عمومی است
منتشر می کنند و ناشرانی که » با ارزش و ماندگار«   ناشرانی هستند که آثار معروف به:ناشران با آثار با ارزش و کم ارزش

در جامعه بر اساس قرارداد هایی به آثار . نکته ایست قابل بحث و کاملاً نسبی داوري ارزش. تاس» سطحی و زودگذر«ارزش آثارشان 
مختلف ارزش هاي متفاوتی نسبت می دهند یا مثلاً بر اساس میزان تأثیري که آثار مستقیمی در پیشرفت و ارتقاع سطح علمی، 

زش آثار به نوعی تابع نظر و سلیقه خوانندگان است و هر چه ار. فرهنگی و پژوهشی می گذارد، درباره ارزش آنها داوري می کند
  .سطح ارزش آثار هم ارتقا پیدا می کند   سطح توقع خوانندگان بر اثر رشد فرهنگی بالاتر رود

ادامه کار و فعالیت آنها در گرو فرو ش کتاب و . هدف ناشران انتفاعی از نشر کتاب، منفعت و فروش کتاب است :ناشران انتفاعی
ناشري است که به هر کتابی به عنوان کالایی فرهنگی نگاه می کنند که سود ، در واقع ناشر انتفاعی محض   . بازگشت سرمایه است
  . با توجه به دامنه تأثیرشان در جامعه، باارزش هستند و در نشر موفق تعداد ناشران انتفاعی زیاد است. بیشتري نصیبش کند

            ود را به خاطر سود بردن وارد کار نشربا سرمایه اي کار می کنند که صاحبان آن سرمایه، سرمایه خ: ناشران غیر انتفاعی 
  .مؤسسات خیریه، نهاد هاي وقفی، مذهبی، عقیدتی و تبلیغی که همه این مؤسسات دولتی هستند  مثل. نکرده اند

ا کتابها آنه. و اکثر ناشران جهان را تشکیل می دهند  بزرگترین و مؤثرترین ناشران، به این دسته تعلق دارند:تجاري/ناشران آزاد
 .را با سرمایه ي خصوصی و با پذیرفتن خطرات مالی منتشر می کنند و سعی می کنند که راه را بر نشر کتابهاي خود باز کنند

. آنها معمولاً در قالب شرکت هاي خصوصی فعالیت می کنند. سرمایه ي آنها به یک یا چند شرکت یا سهام دار تعلق دارد  گاهی
  .اشران آزاد تشکیل می دهنداکثر ناشران ایران را ن

  :ناشران دولتی و وابسته به دولت
  . درصد سرمایه یا سهام آن متعلق به دولت است 50شرکتی است انتشاراتی که بیش از  ناشران دولتی،

  . درصد از سهام یا سرمایه آن به دولت تعلق داشته باشد 50ناشري است که کمتر از : ناشر وابسته به دولت
در کشور هایی که دولت بخواهد نشر بارزتري داشته باشد چه به صورت مثبت، مثلاً قصد ترویج و ارتقا علم و فرهنگ را داشته باشد 

  . و چه به صورت منفی، مثلاً بخواهد عقاید حزب یا گروه خاصی را اشاعه دهد، نشر دولتی فعالتر است
  :ناکامی ها و زیاندهی نشر دولتیمهمترین عوامل   
  نداشتن انگیزه هاي اقتصادي  
 پایین بودن سطح و کیفیت مدیریت  
  نبودن یا کمبود انگیزه هاي فرهنگی، علمی و فردي در مدیران و کارکنان  
 ناپایداري سیاسی و تغییر سلیقه ها و سیاست مؤثر بر مؤسسات نشر  
 تعویض حساب نشده مدیریت ها  



١۶ 
 

  ،جامعه، محافل علمی و فرهنگیگسستن پیوند هاي نزدیک میان دستگاه نشر دولتی  
 از سیاست هاي نادرست رایانه اي  حذف عامل مؤثر و محرك رقابت آزاد و بهره مندي  

این ناشران . مراکز آموزشی کشور در سطوح مختلف کتاب منتشر می کنند  ناشرانی هستند که براي: ناشران کتاب هاي درسی
  :ها عبارت اند از را به چند دسته می توان تقسیم کرد که مهمترین آن

  )سمت(مثل . و منتشر می کنند  تدوین   ن دسته از سازمانهایی که رأساً متن راآ  -
  . اند که همکار دولت در کار نشر کتاب درسی  ناشرانی  مانند. متن آماده شده را تحویل و سپس منتشر می کنند  آن دسته که -
  .نه به قصد کتاب درسی ولی بعداً کتاب آنها به متن درسی تبدیل شده استناشرانی که از قبل کتابهایی را منتشر کرده اند  -

فرهنگی  -پژوهشی دانشگاه ها، پژوهشگاه ها و مراکز علمی -عمده ترین ناشران علمی :پژوهشی -ناشران کتابهاي علمی
مناسب است، می باشد و  هدف آنها انتشار کتابهاي دانشگاهی و کتابهایی که براي تحصیلات و تحقیقات دانشگاهی. هستند

انتشار کتابهاي دانشگاهی ممکن است انتفاعی، نیمه انتفاعی یا . همچنین ترویج علم و دانش و معرفت بالا بر سطح علمی است
  :این نشر ویژگی هاي عمده اي نیز دارد،از جمله. غیرانتفاعی باشد که بیشتر بستگی به سیاست هاي آنها دارد

    منتشر می کنند؛ کتابهایی در سطح بالا  
   سنت هاي قوي در نشر و روشها و رویه هاي جا افتاده اي دارن؛  
   ضوابط متعارف جهانی را مد نظر دارند و رعایت می کنند ؛  
   با تجربه و توانایی بر خوردارند؛   ویراستاران   از  
   ی کننداصول و شیوه هاي مخصوص به خود دارند که گاهی ناشران دیگر نیز از آنها تقلید م.  

هزینه ي تولید و انتشار این نوع کتابها بسیار سنگین است چون ابزارهاي اصلی کسب اطلاعات دقیق و از :ناشران کتابهاي مرجع
ناشران این کتابها فقط می توانند یک یا چند نوع از کتابهاي مرجع را منتشر کنند و از عهده هر . هستند   پژوهشی   نخستین منابع

به خاطر تحولات الکترونیکی نشر کتابهاي مرجع دچار تغییر شده و به خاطر سرعت و سهولت بازیابی . آیدناشري هم بر نمی 
  .اطلاعات در منابع مرجع، تدبیرهاي الکترونیکی در این منابع به کار گرفته می شود

فیلم، زینک یا حقوق کتاب هاي . ناشران فقط سراغ کتابهایی می روند که قبلاً چاپ شده باشند  این:ناشران آثار تجدید چاپی
  . ند و کتابها را از قید تعهداتی که دارند آزاد می کنند و معمولاً در ویرایش ارزان قیمتی منتشر می کنندرقدیمی را می خ

              آنها. این ناشران با سرمایه گذاري هاي مشترك یا همکاري خود پدیدآورنده کتاب، کتاب را منتشر می کنند:ناشران همکار
ولی چون براي نشر، سرمایه، تسلط . کتاب هایشان را منتشر کنند و سودش هم نصیب خودشان بشود  علاقه مندند که خودشان

. فنی و یا فرصت کافی براي کار ندارند؛ از این رو با ناشر همکار شریک می شوند و با بستن قراردادي اثرشان را منتشر می کنند
  .و اروپا فعالترندناشران همکار در آمریکا 

پردازش، نرم افزار ها، شبکه هاي معرفی، تبلیغ، ترویج و فروش آثار    این ناشران با استفاده از فناوري هاي جدید:خودناشران
رواج نشر الکترونیکی و فروش اثر از راه اینترنت از . مستقیماً به فروش می رسانند   خودشان را براي نشر آماده می کنند و گاهی هم

     .یکی از راه هاي ترویج آزادي بیان و ارتباط مستقیم پدیدآورنده و خواننده هم هست. عوامل مؤثر در ترویج خودناشري است
میزان . 3امکانات فنی . 2نگرش دیدگاه و سیاست انتشاراتی ناشر.1:  دعواملی که دامنه عمل نشر را وسیع یا محدود می ساز

  نوع سرمایه گذاري مادي و معنوي 
خودناشران علاوه بر سرمایه گذاري به دانش ها و فنون نشر مجهز می شوند و در مقام  :ولف چیست متفاوت خودناشران با نشر 

کسانی گفته می شود که سرمایه لازم براي  ناشر مولف ها بهولی  ناشر و با برخورداري از دانش و تخصص او به نشر می پردازند
بعبارتی . (د و بانی نشر آن می شوند اما همه کارهاي فنی نشر را دیگران با سرمایه او انجام می دهندانتشار اثر خود را تامین می کنن

چاپ و  کار را انجام می دهند ولی ناشر مولفان سرمایه و نوشته از خودشان است ولی بقیه کارها مانند 100خودناشران از صفر تا 
  ) نشر و فروش را به کس دیگر واگذار می کنند
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  ) 89الی  79صفحه ( تاریخچه نشر کتاب : ششم فصل
  تحول نشر با چه عواملی پیوند نزدیکتري دارد ؟ 

تغییر و تحولات فنی که معمولا شیوه تکثیر را . 2.تغییر و تحولات فرهنگی که بر فرهنگ جامعه و مردم تاثیر عمیق می گذارد - 1
  دگرگون می سازد 

او نخستین ناشر واقعی است  "یوهان رینمان"، تاریخ نشر می توان نام برد نخستین کسی که بعد از گوتنبرگ او را در
 .است  چون هیچ کتابی را خود چاپ نکرد

   
  :پدیده کتاب جیبی  

انتشار کتاب در قطع جیبی با شمارگان وسیع و . ، انتشار کتابهاي جیبی است20یکی از پدیده هاي مهم عصر نشر کتاب در سده 
 .مهمی در تاریخ نشر کتاب استقیمت ارزان سرفصل 

این انقلاب برخی از تمایزات سنتی بین . کتاب جیبی، انقلابی در عادات خواندن به وجود آورد: مارشال مک لوهان می گوید  
  .روشنفکران و گروههاي بی فرهنگ را از میان برداشت

ر با کاغذ کاهی و جلد نرم منتشر می شود، اصطلاحاً در کشورهاي انگلیسی زبان، به کتابهایی که در قطع جیبی و در قطع بزرگت  
paperback  )در زبان انگلیسی به انتشار، فروش و مطالعه گسترده » انقلاب جلد کاغذي« عبارت. می گویند) جلد کاغذي

  .کتابهاي جیبی اشاره دارد
  :تاثیر کتابهاي جیبی در صنعت نشر کتاب عبارت اند از

  ي براي کتاب یافته شد؛بازارها و خوانندگان جدید -1
  موضوعها و مباحث تازه اي از این طریق به میان خوانندگان مختلف راه یافت؛ -2
  کتابهاي جیبی در دوره هاي خاصی تاثیر زیادي بر اقتصاد کتاب و نشر گذاشته است؛- 3

  .اختراع الفبا و رواج آن، خط را محمل نشر قرار داد
  :قرن بیستم که بر همه جنبه هاي زندگی بشر از جمله نشر اثر گذاشت سه انقلاب یا تحول پیاپی در نیمه دوم

  انقلاب در الکترونیک  -3انقلاب در اطلاعات  -2انقلاب در ارتباطات  - 1
   

  )105الی  91صفحه ( چاپ و حروفنگاري : فصل هفتم 
  چهاپه: ریشه لغوي چاپ 

  :تعاریف چاپ 
  انتقال نقش از وسیله اي به وسیله دیگر :تعریف عام

به مجموعه عملیاتی گفته می شود که متن خام را به اثر درخور انتشار بر رسانه کاغذي مانند کتاب ، :تعریف خاص انتشاراتی
  تبدیل می کند.. مجله ، روزنامه و

به معنی تکثیر یک نسخه آماده شده  براي انتشار می باشد:  تعریف اخص   
آماده سازي خبر براي -2)ماکت آماده چاپ (تحویل گرفتن خبر -1:چاپ در معناي خاص انتشاراتی کدام است مراحل 

فحه ص -  6آخرین نمونه بازبینی -5نمونه خوانی -4حروفنگاري و صفحه آرایی -3)تهیه طرح ، تصویر ، نقشه ، جدول و عکس(چاپ
  .مراحل پایانی و تحویل دادن اثر چاپی -11صحافی-10 چاپ  -9 وزالیديبازبینی نمونه ا -8 لیتوگرافی -7 آرایی و تنظیم نهایی

  لیتوگرافی چیست ؟مراحل آن را نام ببرید؟
به مجموع مراحلی که ماکت یا متن حروفنگاري شده ، صفحه آرایی شده را فیلمبرداري می کند و ماکت را روتوش ، کنتاکت و روي 

  کپی یا زینک - 5تهیه اوزالید  -4مونتاژ  -3رتوش   -2تهیه فیلم  -1:وگرافی مراحل لیت. صفحات زینک ظاهر می کند گویند
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حروف چاپی را از حروفدان بر می دارند و کنار هم می چینند و : در حروفچینی تفاوت حروف نگاري و حروف چینی چیست ؟
از چیده شدن حروف ، کلمات ، عبارات ، جملات ، سطرها و صفحات تشکیل می شود ولی در حروف نگاري حروف غالبا با رایانه زده 

  می شود 
  .است  pointواحد اندازه گیري حروف چاپی

  و چه اندازه هایی دارد؟ ،گودرات چیستپونت ، سیسرو 
 4هر )  Cm 5/4تقریبا یعنی ( سیسروپونت یک 12ر ه. تر استمیلیم376/0 پونتهر در واحدهاي اندازه گیري حروف چاپی 

  .ست پیکاپونت یک  12هر در نظام هاي جدید . را تشکیل می دهد  )Cm  2حدود( گوادراتسیسرو، یک 
  :و سردم صود از حروفچینی گرمق

حروفچینی گرم استفاده از ماشین هایی است که حروف چاپی فلزي درآنها به کارمی رود و حروفچینی سرد استفاده از مقصود از 
 .ماشین هایی است که حروف از راه عکاسی چیده می شود و حروف فلزي چه مذاب چه غیرمذاب درآنها کاربرد ندارد

   :حروف چاپی فارسی به پنج نوع تقسیم می شود
    .حروف متن کتابی که می خوانیم، نازك است. زك یا معمولی که در متن استفاده می شودنا: نازك - 1
    .که براي عنوان هاي اصلی و فــرعی و نیز برجسته کردن کلمه، اصطلاح یا عبــارتی کوتاه به کار می رود :حروف سیاه - 2
    حروف سایه دار یا توخالی- 3
   .خوابیده و مورب هم معروف می باشدایرانیک که به اسامی حروف کج، تابیده، - 4
  .تزئینی که کاربردش بیشتر جنبه هنري، تفننی و آرایشی است و بیشتر تابع ذوق وسلیقه کتاب آراست تا ملاحظات فنی- 5

  ) 122الی  107صفحه ( شیوه هاي چاپ :فصل هشتم
  :نمودار شیوه هاي چاپ

  
  

    
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  : چند شیوه کلی دارد بطور مختصر توضیح دهید چاپ
 تماسی و غیر تماسی: دو نوع 

  تماس لازم است مانند باسمه و مهر: تماسی  -1
همسطح یا مسطح که به دو .3گود.2برجسته که خود نیز دونوع است حروفی و فلسکو.1:شیوه هاي چاپ از نوع تماسی پنج نوع اند 

  استنسیلی .5شیمیایی .4سنگی و افست. نوع تقسیم می شوند
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تماس لازم نیست مثل عکاسی که نور به صفحه حساس شده می تابد و چاپ هاي دیجیتالی که عمل انتقال میان : غیرتماسی-2
  .چاپ هاي غیرتماسی این امکان رودارند که بر سرعت تکثیر بیفزاید. دو صفحه یا سازوکارهاي الکترونیکی است

  الکترونیکی یا دیجیتالی .2از راه عکاسی .1 :و نوع اندشیوه هاي چاپ از نوع غیرتماسی د
  چاپ هاي تماسیانواع 

  استنسیلی. 5شیمیایی .4همسطح  3چاپ برجسته. 2 چاپ گود. 1
  : تفاوت چاپ گود و برجسته چیست

در این شیوه قسمت هاي گود سطح گراوور را به مرکب آغشته و قسمت . به چاپ گراووري یا فرورفته نیز معروف استکه  چاپ گود
مرکب یا رنگ از  چاپ برجستهولی در هاي صاف را پاك می کنند و سپس سطح آماده شده را به سطح چاپی انتقال می دهد 

  .ه تر است به سطح دیگر منتقل می شودخطوط، کلمات و نشانه ها یا سطوحی که از اطرافش برجست
در این شیوه، رنگ از وسیله اي یا رویه اي مسطح به رویه مسطح دیگري انتقال . به چاپ مستوي نیز معروف است :چاپ همسطح-

  .می یابد
 .همسطح استچاپ سنگی که اروپائیان به آن لیتوگرافی می گویند، یکی از شیوه هاي نسبتاً قدیمی چاپ : چاپ سنگی)الف    

  .روش کار این است که مطلب را روي کاغذ لعاب داده با مرکب چرب مخصوص می نویسند
چاپ سنگی اکنون . ق نخست در تبریز و سپس در تهران و حدود ده سال بعد در اصفحان دایر شد.ه  1251چاپ سنگی حدود 

  .منسوخ است
هر  اصول و روش. اع گوناگونی از ماشینهاي مختلف انجام می گیردیکی از شیوه هاي چاپ همسطح است که با انو :چاپ افست) ب  

مخترعان . یک از این ماشین هاي افست با هم مشترك هستند و هم اکنون رایج ترین، کارآمدترین و سریع ترین شیوه چاپ است
  .چاپ افست، چاپ گران آلمانی اند

اگر نقش ثبت شده بر صفحاتی در برابر تابش . میایی استعمل انتقال نقش به کمک کنشها و واکنش هاي شی: چاپ شیمیایی-
  پرتوخاصی ظاهر شود مانند مرکب هاي نامرئی که با نور آفتاب نمایان می شود، از نوع چاپ شیمیایی است

در این شیوه مرکب یا رنگ از میان پرده اي نازك و ظریف و متخلخل به سطح دیگري منتقل می شود و نقش : چاپ استنسیلی -
  برآن چاپ می کند را

 اکنون در همه جا و همچنین در کشور ایران کاربرد بسیار گسترده. که به آن چاپ متخلخل نیز می گویند :چاپ سیلک اسکرین
نوشته ها و نقشه ها روي انواع مواد سخت مانند سنگ چوپ، شیشه، لاستیک و پلاستیک وانواع مواد نرم مانند . و اقتصادي دارد
انواع کارت جشنها و عروسی ها و بسیاري از مواد . وا، چرم و غیره و حتی بادکنک به روش سیلک اسکرین استپارچه، کاغذ، مق

انعطاف پذیري بالا و تنوع رنگ هایی که در آن بکار .معناي تحت الفظی سیلک اسکرین، پرده ابریشمی است. تبلیغاتی کاربرد دارد
  .ر گسترده آن شده استمی رود از جمله عواملی است که باعث رواج بسیا

  چه کارکردهاي ویژه اي دارد که هنوز در چاپخانه ها مورد استفاده قرار می  گیرد؟ ) لترپرس( دستگاه چاپ ملخی 
قالب زنی براي . 5قطع و برش  .4پرفراژ زنی با شماره مسلسل  .3ایجاد خط تا براي برش راحت تر  .2تاریخ زدن روي کاغذ  .1

  ساخت جعبه 
  : چاپ هاي غیرتماسیانواع 

به عقیده آنان همان کاري راکه . برخی از صاحب نظران فن چاپ عقیده دارند عکاسی نوعی روش چاپ است: چاپ از راه عکاسی 
مرکب و رنگ در شیوه ها و در دستگاه هاي چاپی می کند، نور در عکاسی روي کاغذ یا هرماده اي حساس شده دیگري از جمله 

  .و مواد دیگر انجام می دهدفیلم صفحه شیشه اي 
  .در عکاسی نقش و تصویر بر اثر برخورد تابه هاي نور به کاغذ هاي مخصوصی که نسبت به نور حساس است، به آن منتقل می شود

چاپ الکترونیکی پس از رواج رایانه وکاربرد الکترونیک درعرصه چاپ به سرعت درحال گسترش  :چاپ الکترونیکی یا دیجیتالی
  شیوه به سه دسته تقسیم می شود این. است
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این روش بر اثر خاصیت الکتریکی . که خود نیز به دو دسته روش مستقیم وغیرمستقیم تقسیم می شود روش الکترواستاتیک.1
درروش مستقیم بازبراساس خواص الکتریکی تصویرمستقیما برکاغذ هاي که ازنظرشیمیایی .قطب هاي مثبت و منفی عمل می کند

  .یابد حساس شده است انتقال می
مرکب مخصوص را برصفحه کاغذ و درجاه هاي معین ) افشانه(ه هاي مرکب با دستگاه پاشانه در این روش ذر: روش جوهرافشان.2

  .که رایانه تعیین می کند، می پاشاند
تصویـر به پیکسل تقسیم می شــــود و به وسیله دستگاه از حالت نوري به سیگنال الکتریکی تبدیل می گردد و به : روش لیزري.3

  گردونه چاپگر که در برابر نور حساس است تصویر را می گیرد و به کاغذ انتقال می دهد. ددستگاه چاپگر انتقال می یاب
  ) 137الی  125صفحه ( انقلاب الکترونیکی و چاپ و نشر :  فصل نهم

  نشر الکترونیکی چیست؟
مت چاپ و نشر، انتشار آثار، در شود که در خد نشر الکترونیکی به همۀ فناوریها و چگونگی استفاده از ابزارهاي الکترونیکی اطلاق می

   .اي است هاي اطلاعاتی رایانه معناي جدید و از راه شبکه
  اي دارد؟ نشر الکترونیکی چه فرقی با نشر رایانه

یک اثر بر روي دیسکت یا شبکه انجام می شود و همزمان مخاطبین زیادي می توانند به آن دسترسی پیدا در نشر الکترونیکی ، نشر 
بعبارتی دیگر در چاپ الکترونیکی از . در نشر رایانه اي اثر مورد نظر را با استفاده از یک چاپگر می توان به چاپ رساند کنند ولی 

  .چاپ و کاغذ استفاده نمی شود ولی در چاپ رایانه اي کاغذ و چاپ کاربرد دارد
  نشر الکترونیکی چه چالشهایی عرضه داشته است؟

اي  گذارد و معلوم نیست که در آینده چه پیامدهاي تازه بر همه روندها و مراحل معمول چاپ و نشر میتأثیر زیادي در روند تغییرات 
شناسند و تصور روشنی از تحولات دیگري که در آینده رخ خواهد داد  از طرفی مردم همۀ ابعاد آن را به درستی نمی. آورد به بار می

  .ندارند
  : و پیامدهاي آن ) POD( نشر بنا به نیاز 

درخواست شده ، و نیز از هر رسانه ي ممکنی که درخواست کننده بخواهد از ، منتشر کردن یا چاپ و تکثیر کردن اثر به تعداد لازم 
  طریق اثري که در رایانه آماده و انباشت شده است را نشر به نیاز گویند 

صرفه جویی در . 4یی در کاغذ و ابزار هاي مصرفیصرفه جو. 3صرفه جویی در هزینه ها . 2صرفه جویی در زمان مراحل نشر ،. 1
امکان تجدید . 7حذف عوامل غیر لازم و سود جو از روند نشر . 6امکان تماس مستقیم میان پدید آورنده و خواننده . 5وقت خواننده 

هانی و نشر در هر نقطه امکان دسترسی ج. 9مجال دادن به تکثر موضوع ها و مباحث . 8نظر مداوم پدید آونده و روز آمد کردن اثر
  که ابزار لازم آن باشد  

  تجهیزات اصلی لازم براي نشر الکترونیکی کدام است؟ 
  )آمایی نگاري، پردازش و اطلاع براي حروف(رایانۀ شخصی .1
  )براي ثبت کردن نوشتار و نقش بر کاغذ(چاپگر .2
  )اي براي انتقال شکل و تصویر به محیط رایانه(اسکنر .3
 )آرایی و ویرایش، پردازش و وظایف دیگر نگاري، طراحی، صفحه براي استفاده در حروف(افزار  نرم.4

  اي چیست و چه کاربردي در آموزش و پژوهش دارد؟ پدیدة چندرسانه
در . وداي ب دي و بازیافتن آن با سرعت و کیفیت عالی، ظهور پدیدة چندرسانه انباشتن اطلاعات بر مواد مختلف، از جمله لوح سی

این پدیده فصلی . شوند اي است که در آن یک رسانه با عواملی مانند متن، تصویر و صوت و فیلم ترکیب می اي پدیده واقع چندرسانه
هاي همراهی که خود به  دي دي به همراه دارند، یا سی انتشار کتابهایی که سی. نو در زمینۀ آموزش، پژوهش و انتقال اطلاعات است

   .است  ترین نوع چندرسانه دهد، ساده تر را می سازد و به خوانندة کتاب مجال پژوهشهاي گسترده ینترنتی را برقرار میخود تماسهاي ا
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  ناشران به خودناشري علاقمندند؟ چرا نخست
  هاي شماري از ناشران جویی فرار از منفعت) الف
  داشتن آزادي بیان و ارتباط مستقیم با خواننده) ب
  .بار منتشر نمایند خواهند آثار خود را براي اولین سر راه نویسندگان جوان و کسانی که می مشکلاتی که بر) ج

  ) 155الی  139صفحه ( سیر اجمالی و تحول چاپ : فصل دهم
  چین ؟اختراع چاپ را به چه قومی نسبت می دهند

  :براي چاپ چه عناصري ضروري است 
  سطوح واسطه -4سطوح منتقل کننده  -3مرکب و رنگ  -2کاغذ -1: عناصر مادي ) الف
  انتقال -3نوشتار و نقش  - 2اطلاعات  -1: عناصر ضروري چاپ ) ب

  :را براي چاپ ساخت  حروف متحركنخستین کسی که 
  پی شنگ بود که این حروف از گل بود

  :چه کسی نخستین ماشین چاپ با حروف متحرك را ساخت و اولین کتاب چاپی او چه نام داشت
  اولین کتاب او انجیل نام داشت. مانی با حروف برنجی ساخت گوتنبرگ آل

  سه شیوه مهمی که در پیشرفت و تحول صنعت چاپ موثر بود؟
  چاپ الکترواستاتیکی و مغناطیسی - 3چاپ افست  -2چاپ گوتنبرگ  - 1

تقال نقش از بصورت اندوره ایلخانیان مغول و چاپ با صفحات حکاکی شده در ایران از چه دوره حکومتی بوده است؟
  صورت گرفت با همت خواجه رشیدالدین فضل اله همدانیصفحه چوبی حکاکی شده بر روي کاغذ 

  نخستین کتاب چاپی در ایران در کجا بود ؟
  به زبان ارمنی و در جلفاي اصفهان چاپ شد

  چرا چاپ مدرن در ایران در جلفاي اصفهان آغاز شد؟
  تشکیلات و ارتباط کلیساي ارمنی با اروپا   -3زاد در جلفا براي فعالیت هاي مذهبی آمحیط  - 2علاقه شخصی شاه عباس  - 1

  میان وقایع جنبش مشروطه و تاریخ چاپ نشر در ایران چه ارتباطی هست؟
بیانیه ها و اعلامیه هاي سیاسی در سالهاي انقلاب مشروطیت ، در خارج از کشور چاپ می شد و مخفیانه به ایران می آمد و در 

بعضی از گروه هاي سیاسی یا عقیدتی ، فعالیتهاي چاپشان را به خارج از کشور منتقل کرده . میان گروه هایی از مردم توزیع می شد
در ضمن ارتباطات اجتماعی و تاثیري که رسانه هاي کاغذي چاپ . تاثیر فعالیت این گروه ها ، از لحاظ تاریخ چاپ مهم است . بودند

  .سیر تحولات سیاسی اجتماعی داشتند مرحله کاملا تازه اي در تاریخ ایران آغاز گردید شده در افکار عمومی و
در کنار فعالیت هاي سیاسی ، فعالیت هاي علمی و فرهنگی نیز در خارج از کشور جریان داشتند ایرانشناسان خارجی و محافل 

دانشگاهی و پژوهشی به تحقیق درباره تاریخ و فرهنگ ایران مشغول بودند و آثار خود را به زبانهاي مختلف از جمله فارسی در خارج 
هر آنچه در آن سالها خارج از ایران چاپ و وارد کشور شده ، به سهم خود تاثیر سیاسی ، فرهنگی ، .  از کشور چاپ و نشر می کردند

  .  اجتماعی ، علمی و تاثیرهاي دیگري داشته است 
با سرمایه گذاري و مشارکت مالی و سیاسی عده اي ، چاپخانه عظیم و مجهزي به نام  فرانگلینموسسه انتشاراتی * 

  .ی از بزرگترین چاپخانه هاي ایران و منطقه را تاسیس کردچاپخانه افست یک
ق در عصر عباس میرزا و چاپخانه ایست که با حمایت او در تبریز دایر شده و با  1233نخستین چـــاپخانه سال * 

  .کار می کرده است "سربی ریخته اي"حروف 
حروفچینی دستی از بازار چاپ ایران تقریباً  ا رایانه سبب شد کهب ی نسبی حروفنگاري، ارزانسهولت ،دقت،  سرعت* 

  .به کلی رخت بربندد
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  ) 171تا  157صفحه ( کاغذ و مرکب : فصل یازدهم
  خارتس ، قرطاس ، پاپیروس: واژه کاغذ 

   را تعریف کنید؟ کاغذ
هاي مواد گیاهی، مانند پوست و چوب درخت، پارچه  اي نازك که از خمیر کردن خرده کاغذ نوعی بافتۀ گیاهی است؛ ورقه

  . شود و پنبه ساخته می
  :مراحل اصلی تولید کاغذ 

  خشک کردن و فشردن-4شستشو- 3خمیرکردن -2خردکردن چوب -1
  :اشکال عرضه کاغذ 

  .ورق دارد 500هر بند ) . بندي( ورقی -2) رولی یا بوبینی(لوله اي  -1
  مصریان که کاغذ پاپیروس را از نی خیزران ساختند :نخستین قومی که کاغذ را ساختند
  شهر سمرقند که توسط اسراي چینی به مسلمانان آموخته شد :نخستین مرکز کاغذ سازي اسلامی

  لینین نام دارد می شود مهمترین ماده اي که در کیفیت کاغذ تاثیر دارد و عامل گره خوردن الیاف
  : معیارهاي ارزیابی کیفیت کاغذ براي انتخاب و مصرف 

  وزن ، جنس ، ضخامت ، سختی و استحکام ، شفافیت ، رنگ ، خواب کاغذ ، کیفیت تا خوردن
  
  
  

  انواع کاغذ به لحاظ 
  
  
  
   

  .می گویند »اوکتاو« به هشت ورقی  ، »کوارتو«چهارورقی  ، » فولیو« فرنگی به کاغذ دوورقی   در اصطلاح
  :افسترفتار مطلوب کاغذ 

. لحاظ واکنش یا رفتارهاي مختلف نامگذاري می شوند و بیشتر در چاپ افست این نام گذاري ها مد نظر است کاغذها به 
چروك ( نشود  دچار لرزش و انحراف. 3از زیر ماشین ها راحت بگذرد.  2صاف و تخت باشد . 1: این رفتارها عبارتند از 

مواد . 7در برابر رطوبت بیشتر مقاومت داشته باشد. 6) شکننده نباشد( به اندازه کافی مرطوب باشد. 5پُرز ندهد . 4) نشود
در مرحله چاپ به سرعت . 8شیمیایی آن در حدي باشد که به خود کاغذ آسیب نرساند یا با مواد دیگر ترکیب نشود 

  .به هنگام برش ناصاف بیرون نیاید. 11میزان کافی انعطاف پگذیر باشدبه . 10مرکب پس ندهد . 9خشک شود
  ورقی است  50بند است که یک بسته : واحد شمارش کاغذ  درچاپ و نشر 

  مرکب را تعریف کنید؟
پیا به ماده سیاه رنگ یا رنگینی می گویند که روي کاغذ یا ماده چاپی دیگر اثر می گذارد یا نقش می بندد یا بوسیله آن 

  .بصورت شکل ، تصویر یا نوشتار در می آید
  

  کاربرد

  شفافیت

  وزن

  : تا خوردن

 رفتار

  کتاب ، روزنامه ، مجله ، جلد کتاب: مصارف چاپی

  دستمال کاغذي ، کارتن: غیر چاپی 
 گلاسه/براق . 1

 مات. 2

 گرمی 110گرمی تا  50از ) براساس هر متر مربع(:

 ورقی 5/4از نیم ورقی تا 



٢٣ 
 

  :مواد اصلی مرکب 
مایع یا حلال یا ماده چرب روغنی که رنگ دانه ها در آن حل می شود و به شکل مایع ، خمیر یا پودر . 2رنگ دانه ها  -1

   می تواند استفاده شود 
  :انواع مرکب بر اساس خواص 

مرکب هایی که براي سازگاري با دستگاهها و روش هاي . 2مد نظر است ) گ کیفیت رن( مرکب هایی که ویژگی بصري . 1
مانند کاغذ یا پلاستیک ) سازگار با سطح اثر پذیر ( مرکب هایی که چسبندگی آنها مد نظر است. 3چاپ تولید می شوند 

  بیشتر مد نظر است مرکب هایی که سرعت خشک شدن آنها. 5مرکب هایی که ثبات و مقاومت آنها بیشتر مد نظر است. 4
  بهترین مرکب براي چاپ چه ویژگی هایی دارد ؟

در برابر آفتاب ، گرما ، عامل هاي جوي ، نور ، سایش و . 2متناسب با سرعت دستگاه چاپ و میزان بازده خشک شود. 1
  )خوشرنگ ، خوشخوان و خوشنما( جلوه هاي بصري باشد داراي . 3مقاوم باشد فرسایش

  ) 182تا  173صفحه ( صحافی و قطع کتاب: فصل دوازدهم 
  :و عمده دلایل صحافیتعریف صحافی 

  . هاي چاپ شده در پوششی محافظ است صحافی به معناي به هم پیوستن و قرار گرفتن برگ
  زیبایی . 3دوام بیشتر . 2پیشگیري از پراکندگی برگه ها .1: عمده دلایل صحافی

  :مراحل عمده صحافی 
  روکش. 7تجلید . 6برش . 5وصالی /اتصال .4بررسی . 3دادن لت قرار . 2تازدن . 1

  لت را تعریف کنید ؟
و بزرگتر از قطع کتاب است و .. تک برگی است که جدا از فرم چاپ و تهیه شده باشد و معمولا شامل تصاویر ، نقشه ها و

  .سپس در فرم جاي می گیرد
  :اتصال در صحافی  انواعشیوه ها یا 

  مفتول وسط مثل مجله ها منگنه وسط یا. 1
  منگنه بغل یا مفتول بغل مانند مجله ها و جزوه هاي کم قطر. 2
ته فلزي که معمولا براي تک نسخه ها یا شمارگان بسیار محدود و غیر حرفه اي کاربرد دارد و ممکن است از جنس . 3

  سیمی یا پلاستیک باشد
  مت مثل کتاب هاي کم قطر ، مصرفی و ارزان قی: ته چسب . 4
  که براي کتاب ها و آثار چاپی با پوشش ضخیم استفاده می شود و بسیار محکم و با دوام است: ته دوخت . 5

  : انواع جلد 
  چوبی. 5سولوفون . 4شومیز. 3مقوایی. 2چرمی . 1

  : انواع جلدهاي چرمی رایج 
   ساخته می شود )پوست گوسفند(گویند که از میشن به جلدي می:جلد میشنی

  .شود ساخته می) پوست بز(از تیماج : تیماجیجلد 
  .اید به دست می) پوست گوساله(از خرم : جلد خرمی

  . شود ساخته می) پوست اسب، استر، الاغ(از ساغر: جلد ساغري
  



٢۴ 
 

  : انواع قطع کتاب 
)  21×  29(رحلی  .5)    17×   24( وزیري . 4)    14×  21( رقعی . 3)    12×   21(پالتویی . 2)   15×  11( جیبی . 1
  .هر کتابی که طول و عرض صفحات کاغذ آن مساوي یا تقریبا مساوي باشد :خشتی . 6

  .ها در ایران است ترین قطع رایجرقعی و وزیري طع قهاي کتاب دو  از میان قطع
   کدام است؟انواع تا 

  کرکره اي . 4آکاردوئی . 3فانوسی .  2ساده . 1
  ) 199تا  183صفحه (  کتابفروشی پخشگري ، تبلیغ ، :فصل سیزدهم 

  :پخشگري را تعریف کنید 
فعالیتی است که کتاب چاپ شده کاغذي را با وسایل حمل و نقل از ناشر یا چاپخانه تحویل می گیرد و به کتابفروشی یا 

  .، سفارش می گیرد و آن را تحویل می دهدمحل مصرف دیگر اطلاع می دهد 
  ت؟ ویژگی هاي یک پخشگر خوب کدام اس

شناخت مصرف کنندگان . 3شناخت تولید کنندگان کالاهاي فرهنگی . 2شناخت کالاهاي فرهنگی و ماهیت آنها . 1
شناخت یاست ها و روش هاي پخش کالاي . 5شناخت وضعیت بازار تولید و مصرف کالاهاي فرهنگی . 4کالاهاي فرهنگی 

  آگاهی از تاثیر فعالیت خود در فرهنگ جامعه . 7ر آگاهی از چگونگی پخش در فرهنگ ها و کشورهاي دیگ. 6فرهنگی
  :انواع پخشگر به لحاظ دامنه وگستره فعالیت

  عمومی. 6تخصصی موضوعی . 5اختصاصی یک یا چند زبان خاص. 3قاره اي. 2بین المللی . 1
  : روش هاي معمول پخش آثار چاپی

  امانی. 2قطعی .1 
  : عمده ترین راه هاي تبلیغ کتاب 

معرفی کتاب توسط رسانه هاي گروهی مانند رادیو ، تلویزیون، روزنامه ، مجله ، . 2عرضه خوب کتاب به لحاظ ظاهري . 1
معرفی توسط مأمور فروش بوسیله فهرست ها و . 4فرستادن نسخی رایگان براي صاحب نظران و استادان . 3دیوار کوب 

استفاده از شیوه هاي . 8هدا بعنوان جایزه به نقادان و خوانندگان ا. 7عرضه در نمایشگاهها . 6پیش فروش . 5بروشورها 
  دیگر مانند باشگاه کتاب 

  :تا بیستمفصل چهاردهم 
  : دو روش کلی برآورد محاسبه هزینه هاي نشر کتاب 

  بازاریابیمحاسبه هزینه براساس مراحل نشر کتاب مانندپدیدآوري، تولید فرهنگی ، تولید فنی ، تولید چاپی ، پخش و . 1
مانند حق التالیف یا ترجمه ،  هزینه هاي ثابت(  محاسبه هزینه بر اساس تفکیک هزینه هاي ثابت و متغییر نشر کتاب. 2

مانند کاغذ ، صحافی، پخش ،  هزینه هاي متغییر.. ). ویرایش ، نمونه خوانی ، صفحه آرایی ، نمایه سازي ، لیتوگرافی و
  .دقیق تر استبه هزینه محاسروش دوم .  ...حمل و نقل و

  سانسور را تعریف کنید؟
هر گونه سیاست یا روشی که نه تنها اَعمال ، بلکه انگیزه هاي اعمال بشر را در ابراز عقاید ، اندیشه ها ، احساسات و سایر 

  .با نوعی محدودیت روبرو سازد) آنچه در درونش قرار دارد( مکنوناتش 
  
  



٢۵ 
 

  ي را توضیح دهید ؟گردو سانسور پیشگیري و پی نمودار انواع سانسور را رسم کرده
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  از روش هاي پیش از چاپ ، نشر و ارسال پیام است: سانسور پیشگیري 
. از روش هاي قانونی تعقیب است و کسی که قانون را نقض کرده باشد تعقیب و مجازات می گردد : در سانسور پیگردي 

  قانونی سازگارتر است تا روش هاي پیشگیري روش هاي سانسور پیگردي با رویه هاي
  کتاب جلد سفید را توضیح دهید ؟

کتاب هایی هستند که اجازه انتشار پیدا نکرده اند و مخفیانه با جلدهاي ساده و بدون طرح بیشتر به رنگ سفید و با 
  ) 1357سال ( محتوایی قالبا سیاسی به میزان زیادي منتر می شدند 

  :حق نشر و انواع آن 
.. ) نویسنده ، تدوین گر ، شاعر ، آهنگ ساز، نقاش و(پدید آورنده حقوق که به آن کپی رایت هم گفته می گویند حق نشر 

  .را به رسمیت می شناسد مشروط به اینکه اثر اصالت داشته باشد و از آثار گذشتگان و دیگران استفاده غیرمجاز نشده باشد
  : انواع حق نشر

مثل . زحمت پدید آورنده است که می تواند امتیاز آن را خود داشته باشد یا به دیگري واگذار کند مزد : مادي حق ) الف
  تجدید چاپ

که به آن حق اخلاقی نیز می گویند مانند اینکه اثر او به نام خودش شناخته شود و دیگر آنکه هر گاه : حق معنوي ) ب
  .کارها صورت نگیردخواست آن را تغییر یا اصلاح دهد بدون اجازه او این 

  .حق مادي قابل واگذاري و انتقال است ولی حق معنوي قابل واگذاري نیست
  دو شاخص عمده کتاب خوانی کدامند ؟ 

  تعداد مراجعه به کتابخانه و امانت کتاب. 2شمارگاه کتاب . 1
  انتشار کتاب در ایران با معیارهاي جدید چه نام دارد ؟ ینخستین شرکت خصوص

  طبع کتاب که افراد معروفی مانند محمد قزوینی و محمد علی فروغی با آن همکاري داشتندشرکت ملی 
  
  



٢۶ 
 

  موانع و دشواري هاي نشر به نقل از صاحب الزمانی کدامند ؟ 
نبودن منابع مطالعه و . 3بی توجهی به حقوق مولفان و مترجمان . 2و عدم علاقه مردم به مطالعهکتاب  گرانی قیمت. 1

عدم . 7نارسایی سرمایه گذاري ناشران . 6نویسندگان و مترجمان حرفه اينبودن . 5کمی تنوع کتاب . 4ضعف کتابشناسی
نبودن مشاور . 10عدم تفکیک تخصصی انتشار . 9نبودن طرح و برنامه جامع نشر . 8تفکیک ناشر و کتابفروش 

  سرعت فروش کندي . 12کمی شمارگان . 11مطبوعاتی
  ناشر شناسی چیست و دو راه عمده آن را بنویسید ؟

  شناخت ویژگی هاي اصلی و عمده ناشران از دیدگاه کتابداران و اطلاع رسانی ها
  شناخت غیر مستقیم یا باواسطه -2شناخت مستقیم و بی واسطه  -1: دو راه عمده 

  ؟در قرارداد کتاب چهار فصل وجود دارد آنها را ذکر کنید
  مشخصات طرفین و موضوع قرارداد : اولفصل 

  تعهدات صاحب اثر: فصل دوم
  تعهدات ناشر: فصل سوم 

  سایر موارد :فصل چهارم
  
  
  
   

  
  

  


