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 گیرد. یکعکاسی تبلیغاتی ، نوعی عکاسی چالش برانگیز است که به طور همزمان از چند فرم هنری مختلف بهره می
عکاس تبلیغاتی ، علاوه بر داشتن احساس قوی باید توانایی درک متقابل و درست از خواست، ذائقه و نیاز کارفرمای خود 

تجارت و بازرگانی است و برای ارائه محصولات خود وسواس خاصی را نیز داشته باشد. کار کردن با کسانی که کارشان 
ای در های مشکل این نوع از عکاسی است. بدون شک یک عکاس تبلیغاتی با استعداد، سهم ویژهدارند، یکی دیگر از جنبه

ها و عکاسی تبلیغاتی مطالب مفیدی قصد داریم درباره عکسموفقیت تجاری کارفرمای خود ایفا خواهد کرد. در این محتوا 
 .را به شما ارائه دهیم. لطفا با ما همراه باشید



 



 عکاسی تبلیغاتی چیست ؟

ها و ی اول، به حرفکند چیست؟ آیا در وهلهکنید، اولین چیزی که توجه شما را جلب میوقتی به یک تبلیغ نگاه می
 !کنید؟ قطعا نهها نگاه مینوشته

 کند، تصویر و عکساگر شما مثل عموم مردم باشید، اولین چیزی که توجه شما را در یک آگهی تبلیغاتی به خود جلب می
یت و کند و افراد با توجه به کیفخواهد بود. بیشتر اوقات یک عکس، سرنوشت آگهی تبلیغاتی را تعیین می موجود در آگهی

 .کنندقابل توجه بودن تصویر، به سایر اجزاء تبلیغ نگاه و توجه می

شود. می طبهای گرافیکی مانند عکس در تبلیغات، باعث بالا رفتن شانس آگهی برای دیده شدن توسط مخااستفاده از جنبه
 .عکس تبلیغاتی ، به معنای گرفتن عکس از یک محصول یا خدمات به منظور معرفی و تبلیغ آن است

. یک عکس نواز، سرگرم کننده و جذاب نیز باشدالبته عکس تبلیغاتی ، نباید تنها با کیفیت و فریبنده باشد ؛ بلکه باید چشم
 !ه باید بتواند مشتری را متقاعد کند که به این خدمات یا کالا نیاز داردتبلیغاتی نباید فقط توجه مشتری را جلب کند، بلک

توان در حین یک عکس تبلیغی مناسب وجود دارد. عکس تبلیغاتی از کالاها را می  تنها چند روش محدود برای برداشت
یت بصری و تحریک حس استفاده و کاربرد آنها و یا بر روی یک زمینه خالی و سیاه برداشت. برای اضافه کردن جذاب

 .کنجکاوی مخاطب، ممکن است محصول را در یک موقعیت یا مکان غیر معمول نمایش دهیم

تر اما شدنی است! یک روش ساده این است که در ، مقداری چالشیعکاسی از محصول عکاسی از خدمات نسبت به
های گرفتن عکس تبلیغاتی ، زندگی عادی بدون آن خدمات خاص را نشان دهید. مبالغه کردن هم یکی دیگر از راهتصویر

 .از خدمات است

شوند، به عنوان مثال، چاپ در روزنامه یا چاپ یک مجله تبلیغاتی، های تبلیغاتی ، عموما به منظور چاپ گرفته میعکس
 .شودانند آن هم، از عکس تبلیغاتی استفاده میهرچند در فضای مجازی یا تلویزیون و م
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 یک عکاس تبلیغاتی چکار می کند؟

ک عکس تبلیغی مناسب بگیرد، باید بداند که به چه نوع عکسی نیاز دارد؟ ای، برای آنکه بتواند ییک عکاس تبلیغاتی حرفه
ی عکس چنین آگاهی و دانشی، مستلزم داشتن درک مناسب و یک گفتگوی کامل و واضح با کارفرما یا سفارش دهنده

 .است

یامی خواهد چه پمی در این گفتگو، کارفرما باید به صورت دقیق و شفاف، مشخص کند که به دنبال چه نوع عکسی است و
را از طریق عکس و تبلیغ خود به مخاطب منتقل کند. بعد از اینکه دو طرف به یک درک متقابل از تصویری که به دنبال 

 .تواند به فراهم سازی مقدمات برداشت عکس خود بپردازدآن هستند رسیدند، عکاس می



تولید کننده و همینطور تعیین محل عکاسی به وسیله مقدمات کار شامل فراهم سازی کالا و محصول توسط کارفرما و 
عکاس است. بسته به نوع کالایی که قرار است تصویر آن توسط عکاس گرفته شود، محل عکاسی متفاوت خواهد بود. 

 .خواهد بود گاهی اوقات مکان مناسب، یک فضای داخلی و گاهی یک مکان بیرونی یا فضای باز 

گفته شد به عهده و نظر عکاس است که با توجه به دانش و تجربه خود این تصمیم را  تعیین محل عکاسی، همانطور که
 .گیردمی

ممکن است از افراد مدل هم در یک عکس تبلیغاتی استفاده کنیم. مثلا مدل ممکن است در حال استفاده یا نگه داشتن کالای 
 .گیرنددهنده و همکارانش سوژه عکس قرار میتبلیغی مورد نظر باشد. در مورد عکس از خدمات، معمولا خود سفارش 

کند. های مختلف میو در حالت به محض فراهم شدن مقدمات کار، عکاس اقدام به برداشت چند تصویر اولیه از سوژه 
ای، صد یا دویست عکس در یک حالت از یک سوژه برداشت کند. تنها تعداد معدودی متداول نیست که یک عکاس حرفه

 .درد بخور خواهند بود و بقیه دارای مشکل و بدون استفاده هستند ها بهاز عکس

های برداشت شده و به طور کلی ویرایش آنهاست. استفاده از مرحله بعد، روتوش و انجام کارهای گرافیکی روی عکس
مثلا اگر یک  دهد.افزار، از جمله کارهایی است که معمولا عکاس بر روی تصویر انجام میهای ویژه با کمک نرمافکت

لکه بر روی یک لیوان آب سیب باشد، به شدت از جذابیت کالا کم خواهد کرد. در اینجا لازم است عکاس با استفاده از 
 .برد تا حس طراوت یک سیب تازه را به مخاطب القا کندافزار، اثر لکه را از بین مینرم



 



 یک عکاس تبلیغاتی به چه دانش هایی نیاز دارد؟

ها و اطلاعات ضروری دارد. داشتن انشصنعت تبلیغات، به شدت رقابتی است و موفقیت در این رشته، نیاز به برخی د
ای تبلیغاتی است. وجود شم های ویژه، یکی از ضروریات کار یک عکاس حرفهیک مدرک تخصصی و گذراندن دوره

چیزهایی است که برای موفقیت نیاز دارید.  و همچنین درک فرهنگی، از جمله بازاریابی روانشناسی، اطلاعاتی راجع به
 !ای عکاسی را هم نباید فراموش کنیدهمچنین اصول حرفه

های بصری را هم باید کسب کنید تا یک عکاس تبلیغاتی شناخت رنگ، نور، افکت، نرم افزار، فهم زیباشناختی و جلوه
 .ه گرفتموفق شوید و البته سهم استعداد، هوش و تجربه را نیز نباید نادید

 

 ترین نکات عکاسی تبلیغاتیمهم

 .دار اجتناب کنیدازپس زمینه طرح .1
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تواند باعث منحرف کردن ذهن بیننده از سوژه الگوهای اضافه، پایه، اشیاء یا هر چیز دیگری به جز محصول اصلی، می
خواهیم تبلیغ کنیم، شود. یادتان باشد شما به عنوان عکاس تبلیغاتی، زمان کمی در اختیار دارید تا اصلی یعنی کالایی که می

لب کنید. به عبارت دیگر، شما چندان زمان ندارید! اگر این فرصت کم، صرف توجه مخاطب را به کالا یا خدمات خود ج
 .ایدتان دور شدهچیزهای دیگر شود یعنی از هدف عکاسی

ا دار یا شلوغ اجتناب کنید تهای طرحپس نکته اول در عکاسی تبلیغاتی این است که تا جایی که ممکن است از پس زمینه
 !حواس مخاطب پرت نشود

 .انید از نماهای مختلف عکس بگیریدتا می تو .2

در عکاسی تبلیغاتی ، تنوع و تعداد عکس، یک ضرورت است. یادتان باشد یک مشتری را، حتی زمانی که یک کالا را از 
توان برای خرید متقاعد کرد! چه برسد به آن که از راه دور و از طریق خطوط آنلاین کند، به سادگی نمینزدیک لمس می

 .را ترغیب به خرید نماییمبخواهیم او 

وقتی قرار است مشتری یک خرید اینترنتی داشته باشد، نیاز داریم که به او اطمینان دهیم که همه جزییات لازم در مورد 
کند. برای همین است که تاکید داریم از تمامی زوایا و نماهای ممکن و با ریزترین ها مشاهده میکالا یا خدمات را در عکس

 .ز محصول عکس بگیرید و در مقابل چشم مخاطب قرار دهیدجزئیات، ا

ترین نکات در عکاسی که از مهم درجه ۰۶۳عکاسی  پیشنهاد ویژه ما در اینجا این است که در صورت امکان از تکنیک
 .کنیدتبلیغاتی استفاده 

 .محصول را به طور کامل، برای عکس گرفتن آماده کنید .3

سازی اولیه دارد. تصور کنید قرار است از یک لباس عکس بگیرید. وجود کلی چین و عکاسی تبلیغاتی نیاز به قدری آماده
چروک یا لکه و کثیفی بر روی این محصول، کار شما را در جلب کردن نظر بیننده مشکل خواهد کرد. پس لازم است از 

 .ه و شیک در برابر دوربین قرار دهیدقبل، لباس را تمیز کرده باشید و کاملا اتو کشید

شود. البته اگر حال اتو کشیدن ندارید، پیشنهاد ترین جزئیات نامناسب، باعث از دست رفتن تاثیر عکاسی شما میکوچک
ار وجود افزهای زیادی در این نرمکنیم با ترفندهای ویرایش تصویر در فتوشاپ آشنا شوید! برای حل این مشکل، راه حلمی
 .ددار

 .را تنظیم کنید White Balance گزینه تعادل رنگ سفید یا همان     .4

وایت بالانس  است.به طور کلی  White Balance یکی از مشکلات عکاسی تبلیغی از کالاها، عدم تنظیم مناسب گزینه
 در عکاسی چیست ؟

ترین نکات در عکاسی تبلیغاتی با توجه به نور موجود در صحنه عکاسی، دوربین خود را به لازم است با توجه به مهم
 .صورت مناسب تنظیم کند
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 ترفند عکاسی تبلیغاتی

 .ترین نکات عکاسی تبلیغاتی استرزولوشن بالا یکی از مهم



ترین نکات در عکاسی تبلیغاتی استفاده از تصاویر با رزولوشن بالا استفاده کنید. این کار باعث جلب توجه بیننده یکی از مهم
شود که این موضوع، شانس شما را برای قانع کردن مخاطب و تبدیل او به یک و درگیر شدن او با جزییات محصول می

 .مشتری را افزایش خواهد داد

 .ی رنگ در عکاسی تبلیغاتی استفاده کنیداز روانشناس .6

فرد در درون خود دارد که شما به عنوان کسی که قرار است عکس تبلیغاتی بگیرد، باید تا هر رنگ، یک پیام منحصربه
وانید تها و آشنایی با تاثیری که هر رنگ بر ذهن و روح مخاطب دارد، میحدودی با آن آشنا باشید. با کمک روانشناسی رنگ

 .تر باشیدر متقاعد کردن مشتری برای خرید از طریق تصویر، موفقد

در واقع لازم است بدانید با استفاده از یک ترکیب رنگی و تاثیر آن بر بیننده، چطور باید او را جذب عکس خود کنید. به 
رای بیننده به معنای عنوان مثال زرد به معنای لذت، انرژی، احتیاط و مواردی این چنین است. در حالیکه رنگ سبز ب

 !زندگی، رشد، ایمنی و یا پول است. ازین تاثیرات در عکاسی استفاده کنید

 .حتما لوگوی محصول را نشان دهید .7

کنند، اما اگر برای صفحه شخصی خود که ها از نشان دادن لوگویی به جز لوگوی خودشان جلوگیری میالبته برخی سایت
شود شود. این کار باعث میگیرید، حتما مطمئن شوید لوگو در عکس دیده میمخصوص تبلیغ محصولات شماست عکس می
 .مشتری کالا را با برندهای دیگر اشتباه نگیرد

 تایی یکی از نکات عکاسی تبلیغاتی استقانون سه .8

ه این به طور خلاص تایی است. این قانون عکاسی ، ترین نکات در عکاسی تبلیغاتی ، به کارگیری قانون سهیکی از مهم
تقسیم کنید. حالا دقت کنید که  ۰در  ۰ی مربعی خانه ۹گونه است که باید با کمک چند خط فرضی، کادر تصویر خود را به 

ن در مرکز کادر، بر روی خطوط فرضی و نقطه تلاقی یک خط عمودی و یک سوژه یا کالای شما، باید به جای قرار گرفت
 .خط افقی قرار بگیرد. به بیان دیگر، سوژه را کمی خارج از مرکز کادر قرار داده و عکس بگیرید

 .ابعاد واقعی کالا را برای بیننده مشخص کنید .9

ی محصول است. گاهی ابعاد کالا را لازم است در های تبلیغی ، نشان دادن ابعاد و اندازه واقعهای عکسیکی از چالش
سه با توانید در مقایمقایسه با یک آیتم دیگر که برای مخاطب آشناست، معرفی کنید. به عنوان نمونه، ابعاد یک کالا را می

شود که این محصول چقدر از یک کف دست یک دست نشان دهید. با نشان دادن یک دست در تصویر، مشتری متوجه می
 .تواند در مورد انتخاب و خرید کالا تصمیم بگیردزرگتر یا کوچکتر است و بهتر میب

 .از پایه استفاده کنید .11

یک طراحی مناسب برای عکاسی در نظر داشته باشید و سپس یک پایه مناسب برای محصول خود انتخاب کنید. ممکن است 
توانید روی سردیس یک مانکن قرار داده و یک جواهر را می که برخی کالاها به استند و پایه نیاز داشته باشند در حالی

 .عکس بگیرید

های کالا و در نهایت، کمک به فروش آن است. در نتیجه، ضمن اینکه یک پایه رسالت عکس، نشان دادن جزییات و جذابیت
پایه و محل قرار گرفتن کنید مراقب باشید، حواس بیننده را از سوژه اصلی، به و محل متناسب برای محصول انتخاب می

 .محصول منحرف نکنید



 تعادل در نورپردازی طبیعی و مصنوعی، نکات عکاسی تبلیغاتی که نباید فراموش کنید .11

ترین نکات در عکاسی تبلیغاتی استفاده از هر دو نوع نور ممکن است ؛ اما برای هر تصویر یک گزینه یکی دیگر از مهم
یط محیط، نوع کالا و موارد دیگر بستگی دارد اما نهایتا باید تصمیم بگیرید که از کالا را انتخاب کنید. این موضوع به شرا

 .خواهید از نور پردازی استفاده کنیدگیرید یا میدر زیر نور طبیعی عکس می

 .استفاده همزمان از هر دو شیوه، مشتری شما را در انتخاب با مشکل مواجهه خواهد کرد

 .ایی قرار دهیدآیینهکالا را در برابر یک سطح  .12

شود عمق بیشتری در تصویر ایجاد شود که کننده نور، باعث میقرار دان محصول در برابر یا روی یک سطح منعکس
عکس را جذابتر خواهد کرد. البته از اینکه یک آینه تنها روبروی کالا بگذارید اجتناب کنید، بلکه با کمی خلاقیت، یک سطح 

 .ایی یا حتی آب را در تصویر قرار دهیدمیز آینه انعکاسی دیگر انتخاب کنید. به عنوان مثال، یک

 .البته باید در مورد انعکاس نور هم مراقب باشید که تصویر خراب نشود



 نکات مهم تبلیغاتی عکاسی

 .یک صحنه مناسب طراحی کنید .13



از یک پایه یا صحنه متفاوت برای هر محصول استفاده کنید که با موضوع همخوانی داشته باشد. به عنوان مثال، کاربرد و 
الا شکل و ابعاد ک ابعاد کالا را در پس زمینه و صحنه انتهایی باید نشان دهید. این همخوانی فضا و کالا باید در مورد رنگ،

 .در نظر گرفته شود

 .نیازی به تهیه یک دوربین گران قیمت نیست .11

های موبایل هم، از کیفیت لازم برای گرفتن عکس مناسب برخوردار هستند. با یک دوربین متوسط هم امروزه حتی دوربین
 .ر کاملا جذاب داشته باشیدتوانید یک تصویهای عکاسی تبلیغاتی ، میبه شرط بکارگیری سایر قوانین و تکنیک

 .پایه استفاده کنیداز سه .11

پایه نیاز نداشته باشید، اما به طور هر چند این پیشنهاد یک الزام قطعی نیست و شما ممکن است در مواردی اصلا به سه
لرزش  بدون تر وپایه قرار دارد، امکان تنظیم بهتر دوربین و گرفتن تصاویر مناسبکلی، زمانی که دوربین بر روی سه

 .دست وجود دارد

 .از نکات عکاسی تبلیغاتی این است که زمینه تصویر، سفید باشد .16

ترین نکات در عکاسی تبلیغاتی، در عکاسی تبلیغاتی باید تمام تلاش ما معطوف جلب توجه به عنوان یک توصیه کلی در مهم
بته دست آید؛ الزمینه سفید، بهترین گزینه برای عکاسی از بسیاری از کالاها به حساب میمخاطب به سوژه اصلی باشد. پس

زمینه دیگر هم کاملا باز است و محدودیتی در این مورد وجود ندارد. اما پس ریزی برای یکشما برای انتخاب و برنامه
 .آل استی سفید، یک رنگ ایدهزمینهاگر کالایی که قصد معرفی آن را دارید سفید رنگ نیست، پس

 .دوربین را روی عدد کم قرار دهید ISO گزینه .17

ویر داشته باشید. از عدد کم شروع کنید و در صورت لزوم ترین نویز را در تصسعی کنید، پایین  ISO با تنظیم کمترین
 .را تغییر دهید تا تصویر مناسب را به دست بیاورید ISO مقدار

 .را پیدا کنید Aperture همچنین، مقدار مناسب دیافراگم

 ی عکاسی تبلیغاتی با تلفن همراهنکاتی درباره

 ای نیستدوربین گوشی موبایل، جایگزین دوربین حرفه! 
های هوشمند، اما باز هم نمی توان از تفاوت های گوشیولین نکته این است که با وجود بهتر شدن هر روزه کیفیت دوربینا

های تلفن همراه در کنار امکان به راحتی گذشت. با این وجود، در دسترس بودن گوشی DSLR هایو برتری دوربین
 .تتوان به راحتی از کنار آن گذاشهای مهم گوشی هوشمند است که نمیتگذاری بلافاصله از طریق اینترنت، از قابلیاشتراک

 ی تابش نور به سوژه عکاسیبررسی نحوه 
نامید. وجود نور کافی و مناسب، یکی از مهمترین عوامل جذاب شدن یک  ثبت نور شودعکاسی را به طور خلاصه می

ر عمیقی بر روی مخاطب دارد؛ پس بهتر است، سوژه یا تصویر یا ویدئو است و همین عامل به ظاهر کوچک، تاثیر بسیا
 .کالای مورد نظر را تا جایی که ممکن است، بیشتر به منبع نور نزدیک کنیم



کنیم، همچنین بهتر است به عنوان عکاس ، پشت به منبع نور بایستیم و یا اگر در محیط نور طبیعی خورشید عکاسی می
 .ی کنار ما به سوژه بتابدز زاویهای قرار بگیریم که خورشید اگونهبه

کنید، ابدا از نور فلاش استفاده نکنید. معمولا نور فلاش، باعث انعکاس ای که انتخاب میبه طور کلی، در هر زاویه یا فاصله
شو؛ پس همواره سعی کنید از یک نور طبیعی که از پنجره به داخل فضا تابیده نور قرمز در چشم افراد دورن تصویر می

 .شود برای عکاسی انتخاب کنیدمی

  پس زمینه ساده استفاده کنیداز. 
شود، تمرکز گیرید، از پس زمینه ساده استفاده کنید. این کار باعث میبهتر است وقتی یک عکس تبلیغاتی با تلفن همراه می

مخاطب به طور کامل بر روی سوژه اصلی یعنی کالا یا خدمات مد نظر ما جلب شود تا اینکه حواس او بیشتر به شلوغی 
 .رکز شودپس زمینه متم

نید شوند. علاوه بر این، سعی کهایی با پس زمینه ساده و طبیعی، با کیفیت بهتری گرفته میهمچنین به طور معمول، عکس
 .پس زمینه در عین سادگی، با رنگ لباس افراد دورن تصویر تضاد داشته باشد

 تا جای ممکن به سوژه نزدیک شوید. 
افزارهای ویرایشی و قدرت وید. این کار خیلی بهتر ازین است که از نرمتا جایی که ممکن است به دوربین نزدیک ش

ت بالاتری تری گرفته شده باشد، کیفیتان استفاده کنید. هر چه تصویر گرفته شده از زاویه نزدیکبزرگنمایی دوربین موبایل
 .خواهد داشت

 از نرم افزارهای مناسب خود دوربین تلفن همراه استفاده کنید. 
های ارافزها، معمولا برخی نرمتر از گذشته و هوشمند هستند. در بیشتر آنهای تلفن همراه، بسیار پیشرفتهگوشیامروزه 

کند. استفاده ، نقاط سفید و سایر پارامترهای دوربین ایجاد می isoمناسب وجود دارد که کنترل بهتری بر سرعت شاتر، 
ن همراه را افزارهای تلفتا تهیه کنید، بنابراین وجود نرمو زیباتری از سوژه ترشود عکس باکیفیتافزارها باعث میازین نرم

 .نادیده نگیرید

 لنز دوربین تلفن همراه را پاک کنید. 
تان ندارید. پرز و کثیفی ها های روی لنز دوربین موبایل را با چشمها و کثیفیدر بسیاری از مواقع، شما امکان دیدن لکه

ای است که همیشه در دسترس است و ما ضح و مناسبی نداشته باشید. از آنجا که تلفن همراه، وسیلهشوند عکس واباعث می
دهیم، احتمال آنکه لنز دوربین تلفن همراه کثیف باشد و ذرات گرد و غبار بر روی آن را در هر جایی قرار می معمولا آن

پیش از عکس گرفتن با یک دستمال پاکیزه، لنز دوربین را  نشسته باشد، بسیار زیاد است. به همین دلیل، همیشه لازم است
 !پاک کنید

 تایی استفاده کنیداز قانون سه. 
هایی ای، همواره لازم است به یک سری قانون و ترفندگیرید یا یک دوربین دیجیتال حرفهکند که با موبایل عکس میفرقی نمی

ه تایی است. این قانون بهای عکاسی قانونی سهترین قانونترین و اصلیکه در عکاسی وجود دارند توجه کنید. یکی از مهم
 .ته باشیدکند تا عکس جذابی داششما کمک می

روش کار این قانون این است که کادر تصویر را با دو خط عمودی و دو خط افقی فرضی، به نه عدد مربع تقسیم کنید. 
 !های کناری قرار بگیرد. مرکز کانونی تصویر، نباید در قسمت مرکزی کادر باشدسوژه عکاسی باید در یکی از مربع



تقسیم  تاییای وجود دارد که کادر تصویر را بر اساس قانون سهراه، معمولا گزینههای همافزار دوربین بعضی از تلفندر نرم
ای است، حتما از آن استفاده کند. اگر دوربین تلفن همراه شما، مجهز به همچنین گزینهکند و کار را برای شما راحتر میمی
 .کنید

 زاویه دید مناسب انتخاب کنید. 
در بیشتر موارد، خصوصا برای اشیاء و کالاهای کوچک، بهتر است از زاویه دید نزدیک  در عکاسی تبلیغاتی با تلفن همراه

و پایین، عکس بگیرید. گاهی لازم است مثل یک کودک بر روی شکم خود و در مقابل سوژه بخوابید و یا بنشینید و عکس 
 .ی بیننده تاثیرگذارتر به نظر بیایدشود که برادهد و باعث میتر نشان میهای کوچک را بزرگبگیرید! این کار سوژه

ی عکاسی تاثیر زیادی در نتیجه کار دارد و مهم است که بهترین نقطه را برای عکاسی انتخاب کنید. مثلا در پرتره زاویه
 .ای در ارتفاع و رو به پایین عکس بگیرید نتیجه نهایی بهتر خواهد بودافراد، اگر به جای زاویه مستقیم از نقطه

 گیر باشیدد سلفی سختدر مور. 
کنید، وجود خود شما هم در تصویر لازم است و اصطلاحا باید عکس سلفی گاهی برای بازاریابی کالا یا خدماتی که ارائه می

استفاده نکنید. به جای این مونوپاد یا همان میله مخصوص  selfie stick بگیرید. دقت کنید به هیچ عنوان از پایه سلفی
 .استفاده کنید tripod یهسلفی، از سه پا

ام افزار گوشی انجدوربین را در یک محل مناسب و بر روی سه پایه، ثابت کنید و بعد از آن، تنظیمات لازم را بر روی نرم
تان داده و خودتان هم مقابل دوربین بایستید و سپس سلفی بگیرید. برای انجام سلفی، لازم است تنظیمات گوشی تلفن همراه

 .ی قرار دهید که بعد از چند ثانیه، به طور خودکار از شما عکس بگیردرا در حالت

 با دوربین پشتی موبایل عکس بگیرید. 
 .های پشتی هستندهای هوشمند، دوربینهمیشه دوربین اصلی و با کیفیت بالاتر در گوشی

 .وبایل، استفاده کنیدتر، ضرورت دارد که از دوربین اصلی به جای دوربین جلویی مبرای گرفتن عکس با کیفیت

 از تایم لپس Time-lapse videos بهره بگیرید. 
دهند. مثلا شود که گذر زمان را به صورت سریع در یک تایم کوتاه نشان میهای کوتاهی گفته میهای تایم لپس ، به فیلمفیلم

 .ندکتمام روند رشد یک گیاه را از زمان کاشت یک دانه تا تبدیل شدن آن به یک درخت تنومند را به طور سریع مرور می

 .افزارها بر روی گوشی خود از مزیت تایم لپس استفاده کنیدوانید با نصب برخی نرمتدر مبحث بازاریابی و تبلیغات، می

 منظره واید و گسترده بگیرید، اما به اندازه معقول! 
ای را عکاسی کنید. به عنوان مثال در نظر هگاهی برای نشان دادن و تبلیغ یک کالا یا خدمات، مجبورید فضای باز و گسترد

به مخاطب نشان دهید. در این مورد، بهتر است گوشی را به صورت افقی  عکاسی کارخانه را در دارید محیط کارخانه
ع کردن روی در وسیرا در تصویر نشان دهید. اما نباید در اینکار افراط کنید! زیاده بگیرید و یک زاویه دید گستره و وسیع

 .سازدزند و مخاطب را از هدف نهایی دور میتصویر و نشان دادن حواشی سوژه، به عکس لطمه می

 به موسیقی فیلم تبلیغی فکر کنید. 
فیلم،  ریزی کنید. کلام یا موسیقیپیش از عکاسی تبلیغاتی با تلفن همراه ، لازم است برای صدا یا موسیقی فیلم هم برنامه

واس او حتاثیر زیادی در موفقیت یک فیلم تبلیغاتی دارد. شما باید بتوانید حواس بیشتری از مخاطب را درگیر کنید. هر چه 
 .بیشتر درگیر تبلیغات شما باشد، به طور حتم اثرگذاری آن بیشتر خواهد بود

https://namad.agency/factory-photography/
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 تصویر را ویرایش کنید اما از فیلتر کردن پرهیز کنید. 
ا هر افزار مناسب ویرایش کنید. شمها، تا جایی که ممکن است استفاده نکنید. اما حتما تصویر را با یک نرماز فیلتر افکت

های ویرایش تصویر نیازمند خواهید بود، بنابراین سعی کنید اصول ویرایش ای باشید، باز هم به تکنیکهچقدر هم که حرف
 .تصویر را هر چند به صورت ابتدایی، فرا بگیرید

 چطور یک عکس تبلیغاتی، روح و روان مخاطب را درگیر می کند؟

ی از یک قرن است که صنعت تبلیغات از تصویر برا عکاسی و تبلیغات، رابطه تنگاتنگی با یکدیگر دارند. در واقع بیش
ر ها و احساسات انسانی ما تاثیای اصیل حرف بزند و بر جنبهگیرد. تا زمانی که تصویر به گونهارتباط با مخاطب بهره می

ز اهای آرشیوی برای بیش تواند نقش اصلی را در تبلیغ و معرفی محصولات بازی کند؛ همانطور که عکسبگذارد، می
 .سال است این نقش را به عهده دارند ۰۳۳

های کنیم، که دست ما را برای بازی کردن با احساس مخاطب از طریق عکسخوشبخاته ما در عصر دیجیتال زندگی می
شوند، بیان صریح دیجیتالی باز کرده است. زمانی که فرم و محتوا در یک عکس به طرز منسجمی، هماهنگ و ترکیب می

 .مات خواهد بودتصویر، بهترین ابزار برای تبلیغ و معرفی یک کالا یا خد

ای خاص و یک عکس چه به صورت دیجیتالی و در فضای مجازی و چه برای چاپ گرفته شده باشد، باید لحظه
منحصربفرد را ثبت کند که راوی یک داستان و منتقل کننده یک پیام باشد؛ پیامی که در ضمیر و ذات محصول نهفته است 

مشتری انجام دهد. تصاویر دیجیتالی امکانات بیشتری برای اغراق در  یا کاری که آن محصول یا خدمات، قرار است برای
هایی داشته باشد که مخاطب با کنند؛ هر چند همیشه بهتر است عکس ریشه در واقعیتهای سوژه را فراهم میبرخی ویژگی

ت زودگذر یا ماندگار آن ارتباط دارد و آن را تجربه کرده است. در واقع، عکاسی تبلیغاتی با بهره گرفتن از تجربیا
 .های شخصی و تاریخی را برای تبلیغ و معرفی یک برند یا کالای خاص به خدمت بگیردکند این تجربهمخاطب، سعی می

در عکس زیر یک تلاش ناموفق تبلیغی از شرکت تویوتا به نمایش گذاشته شده است. طراح قصد داشته برای معرفی و 
ک پیام عشق اثیری را به مخاطب منتقل کند اما متاسفانه به جای یک تبلیغ جذاب و دعوت تبلیغ مدل آوالون جدید تویوتا، ی

 .رسد این است که خودروی بیچاره طعمه یک هیولای دودی شده استکننده، احساسی که به مخاطب می



 

 یک نگاه گذرا به پشت پرده روانی عکاسی تبلیغاتی

که پیشرفت فناوری باعث بهینه شدن و ورود ابزارهای قدرتمندتری در عرصه عکاسی تبلیغاتی شده است، اما با وجود آن
هایی که در پس زمینه این نوع عکاسی بوده است همچنان کاربردی و بدون تغییر باقی مانده است. با اینکه نحوه المان

رده است اما این ارتباط هنوز به عنوان یک موضوع مهم و مقدس برای ارتباط با مخاطب، نسبت به گذشته تفاوت پیدا ک
های تبلیغاتی پا بر جاست، تا از طریق این ارتباط یک تصویر ماندگار از برندهای تجاری خاص در ذهن مشتری ایجاد تیم

 .کنند

شود. اصول ه میتری از مصرف کننده، استفاده گرفتدر تبلیغات مدرن، از اصول روانشناسی برای درک عمیق
ای العاده مفید برکند، روشی فوقروانشناسی گشتالت که از قدرت ادراک و تاثیرات آن بر رفتارهای انسانی صحبت می

 .دهدتبلیغ کنندگان ارائه می

عکاسی تبلیغاتی ، یکی از ابزارهای نشان دهنده قدرت اصول روانشناسی گشتالت است. تصویر در اینجا، راوی یک 
ر اساس تجربیات شخصی مخاطب است. بر اساس اصول روانشناسی گشتالت، شما از یک مفهوم کلی چیزی را داستان ب

کنید که لزوما به اجزاء آن مرتبط نیست! مثلا شما اگر تعداد زیادی عکس را با سرعت زیاد به حرکت در دریافت می



سازی است، اما این موجود متحرک، الزاما یمیشنکنید که همان شیوه انبیاورید، یک موجود زنده در حال حرکت خلق می
 .با اجزای خود که همان تصاویر تنهای بی جان هستند؛ در ارتباط نیست

کند. در ابتدا یک کلیت از تصویر های بصری را به صورت غیر خطی و خلاق دریافت و تفسیر میدر واقع، ذهن ما داده
 .کندا که حاصل تجربیات شخص است، تمرکز میرا برداشت کرده و بعد بر روی اجزا ساده و آشن

  

 

توجهی به حس بسیار قوی و دردناکی ، با بی Pearl Izumi های ورزشی به نامدر عکس تبلیغاتی زیر، تولید کننده کفش
های شخصی ماست، در این عکس آید و حاصل تجربهکه نسبت به مرگ یک حیوان خانگی وفادار به نام سگ به وجود می

دهد تا بیشتر بدوید! اما متاسفانه عدم توجه به اصول غ این مفهوم است که تولیداتش به شما اجازه میبه دنبال تبلی

https://namad.agency/wp-content/uploads/2021/06/atr55.webp
https://namad.agency/wp-content/uploads/2021/06/atr55.webp
https://namad.agency/wp-content/uploads/2021/06/atr55.webp


های ورزشی آخرین چیزی است که بیننده در روانشناسی و تجربیات شخصی، باعث ایجاد یک ضد تبلیغ شده است. کفش
 .کندتصویر مشاهده می

ه و ب شود؛ صاویر با دین چندباره عکس است که برای مخاطب کشف میدر واقع، جزییات موضوع یا داستان اصلی در ت
 .ای داردشود، اهمیت فوق العادههمین دلیل است که توجه به اولین برداشتی که از تصویر می

به عکس بعدی توجه کنید که یک تبلیغ از یک پارک تفریحی در ونکوور است. این تبلیغ قرار است به ما، هیجانی را که 
کنیم را، منتقل کند ؛ اما غفلت از برداشت اولیه، باعث شده که این تصویر به ما کابوس و ین شهربازی تجربه میدر ا

کند، تصویر مار است که حاصل فوبیاهای شخصی ما از ترس را القا کند، چون اولین چیزی که توجه مخاطب را جلب می
 .جانوری به نام مار است

 

 کنه؟چطور به توسعه کسب و کار شما کمک می عکاسی صنعتی

رو شنیدیم. تاثیر قدرت بینایی و تاثیری که دیدن روی عواطف و « شنیدن، کی بود مانند دیدن»همه ما ضرب المثل قدیمی 
های با های همراه امکان دیدن عکسگذاره، برای همه ما مشخص و اثبات شده است. این روزها که گوشیاحساسات ما می

های کسب و تونه به سادگی هروقت و هرجایی که دلش خواست عکسکیفیت رو به کاربران خودشون میدن و مخاطب می
های زیبا و هوشمندانه مخاطب کار مد نظر خودش رو ببینه، کسب و کارها این امکان رو دارن که با استفاده از عکس

 .خودشون رو تحت تاثیر قرار بدن

https://namad.agency/industrial-photography/


دن، ای تهیه شا کیفیت، که با تجهیزات حرفههای زیبا و ببا در نظر گرفتن این شرایط، هر کسب و کاری باید از عکس
 .استفاده کنه

در ادامه این مطلب یک سری آمار که نشون دهنده اهمیت عکاسی توی رسیدن به اهداف کسب و کار هست رو به شما ارائه 
 :کنیممی

 .رگرفته استدرصد بیشتر از مقالات بدون تصاویر، مورد مطالعه قرا ۹۹طور کلی مقالاتی با تصاویر مرتبط به 

اند نسبت به یک نشریه صورت آنلاین مورد بازدید قرارگرفتهبیشتر به ۰۵۱شوند تقریباً مطبوعاتی که با عکس منتشر می
 .کندعنوان محتوای خود منتشر میمطبوعاتی که عکسی نداشته و فقط متن را به

گیرند و کاری تماس بدهند با کسب گویند ترجیح میکنند میکنندگانکه از جستجوی آنلاین استفاده میدرصد از مصرف ۶۳
 .که لیست آن شامل یک تصویر است

ان گیری خریدشگویند که تصویر محصول در هنگام تصمیمسایت تجارت الکترونیک میدرصد از خریداران وب ۰۳تقریباً 
 .بسیار مهم است

 در زمینه عکاسی تبلیغاتی و تخصصی نکات مهم

 عکاسی تبلیغاتی و تخصصی از غذا

شه های جذاب و خوش رنگ و جذاب از غذا و محصولات خوراکی باعث تحریک اشتهای مشتری و مخاطب میدیدن عکس
 .کنهو اون رو به سفارش غذاهای خوش رنگ و لعاب و خرید محصولات بیشتر ترغیب می

های جذاب و واقعی قتی شما توی صفحه اینستاگرام یا منو رستوران، کافه، کافی شاپ یا فروشگاه خودتون از عکسو
 .کنید که از شما خرید کنه و به سراغ رقبای شما نرهکنید، مشتری رو ترغیب میتون استفاده میهای مجموعهخوردنی

ها و لوگو برندتون استفاده شده باشه، باعث ماندگاری ن از المانهای منحصر به فرد که توی اواز طرف دیگه، داشتن عکس
شه؛ اجازه بدین این مورد رو با مثال براتون توضیح بدیم، سیب زمینی سرخ شده رو توی برند شما توی ذهن مخاطب می

ه باشه؟ قطعا تونتصور کنید، این سیب زمینی سرخ شده مال کدوم رستوران می M یک پاکت مقوایی قرمز با یک علامت
مک دونالد؛ حالا سوال اصلی اینجاست، ما توی ایران نمایندگی مک دونالد داریم؟ قطعا نه؛ پس چی باعث شد تا انقدر سریع 

هایی که از این محصول تا حالا دیدیم. موارد مشابه زیادی رو توی این زمینه از برند این محصول رو تشخیص بدیم؟ عکس
تونیم براتون مثال بزنیم که نشون دهنده اهمیت عکاسی های بزرگ مییا سایر رستوران KFC ابرندهایی مثل استارباکس ی

 .کنیمتخصصی از محصول باشه اما به همین یک مورد بسنده می

 عکاسی تبلیغاتی از محصول

شده جذاب  ا چاپکنید، داشتن یک کاتالوگ دیجیتال یداشتن یک پیج اینستاگرام با عکس واقعی از محصولاتی که ارائه می
تونه مشتری شما رو به سمت شما هدایت کنید طراحی شدن، به خوبی مییا بنرهای تبلیغاتی که با محصولاتی که ارائه می

 .کنهکنه و اون رو به خرید از شما ترغیب می



 عکاسی معماری و دکوراسیون داخلی

ر بای چوبی، معمولا هزینه بالایی داره و به علت زمانهدکوراسیون داخلی منزل و ارائه محصولات مرتبط با اون مثل سازه
کنه با وسواس زیادی یک مجموعه رو برای دریافت خدمات بودن اعمال این تغییرات توی خونه، مشتری همیشه سعی می

 .انتخاب کنه
ون سر تونن دست مشتری رو بگیرن و با خودشاز طرف دیگه فروشنده و صاحب کسب و کارها توی این زمینه، نمی

یه عکس شه تا تههای قبلی ببرن تا نمونه کار خودشون رو به مشتری نشون بدن. تلفیق این دو موضوع با هم باعث میپروژه
با کیفیت که به صورت همزمان هنر، تخصص و کیفیت خدمات ارائه شده توی این زمینه رو نشون بده، تبدیل به یک 

 .موضوع مهم و حیاتی بشه

 عکس هوایی

برد عکس شه. کاریی، عکسی هست که از ارتفاع نسبتا بالا نسبت به سطح زمین و با دستگاه کوادکوپتر تهیه میعکس هوا
های محیط زیست، های عمرانی و برای بررسی جزئیات محل اجرای پروژه است؛ اما توی پروژههوایی معمولا توی پروژه

 .شهصنعتی و ساخت تیزر هم از اون استفاده می
شه باید انقدر با کیفیت باشه که مواردی مثل هوایی در نظر گرفتن جزئیات خیلی مهمه و عکسی که تهیه میتوی عکاسی 

 .انداز روی زمین رو هم به خوبی نشون بدهوجود یک دست

 درجه از محصولات 3۶1عکاسی 

گیره و در گیم که طی اون عکاس تصاویر زیادی از طرفین محصول میاز محصولات به فرآیندی می درجه ۰۶۳عکاسی 
 .شهدرجه طراحی و تولید می ۰۶۳نهایت یک عکس کامل به صورت 

 مکلیه تصاویر گرفته شده از محصولات با استفاده از تجهیزات تخصصی و چرخش دوربین حول یک یا چند محور انجا
 .گیرهمی

شن که مشتری به راحتی با کالا در تعامل باشه و درجه از کالا، تصاویر به نحوی ویرایش و یکپارچه می ۰۶۳در عکاسی 
بتونه محصول رو از زوایای مختلف مشاهده کنه و با زوم کردن جزئیات بیشتری از محصول رو مشاهده کنه.به عنوان 

ه تونن ظاهر و رنگ بندی مختلفی داشته باشن و یا نیازتغییر شکل دارن و یا می مثال برای عکاسی تبلیغاتی محصولاتی که
 .درجه استفاده می کنن ۰۶۳طرفین اون دیده بشه از عکاسی 

 تور مجازی

مثل داخل آپارتمان، استخر، کتابخونه یا سالن ورزشی یک تصویر یا ویدئو است که تمامی زوایای یک محیط  تور مجازی
های دکوراسیون داخلی و معماری و مشاوران رو به مخاطب نشون میده. این تصاویر بیشتر به عنوان نمونه کار برای شرکت

 .املاک و برای ارائه گزارش پایان پروژه یا نمایش محیط به مشتری کاربرد داره

 عتیعکاسی از کارخانه و محیط صن
های محیط کارتون برای برند سازی و ممکنه شما به عنوان صاحب یک کارخانه یا کارگاه دوست داشته باشین از عکس

افزایش اعتماد مشتری خودتون استفاده کنید. برای این نوع عکاسی، نمایش وسعت، چیدمان و رنگ بندی محیط بسیار مهم 
 .شهو تاثیر گذار محسوب می

https://namad.agency/360-degree-photography-of-products/
https://namad.agency/virtual-tour/


 ترفندهای عکاسی تبلیغات
 
 
 

 
 

 

چه برای فروش یک کتاب و چه برای نوشتن یک کپشن برای یک پست اینستاگرامی، قصد عکاسی از کتاب را دارید، باید 
به بعضی نکات مهم توجه کنید تا بتوانید جذابیت لازم بصری را برای بیننده و مخاطب خود ایجاد کنید. با وجود آن که، 

ما باید دهد، اتر، افزایش میانایی عکاس را در گرفتن تصاویر واقعیای، توکیفیت و حرفهداشتن یک دوربین عکاسی با
بگوییم داشتن یک موبایل هوشمند که دوربینی با رزولوشن مناسب دارد نیز برای این کار کافی است و به شما امکان گرفتن 

خود جلب  ای بهیننده را چند ثانیههایی که به اندازه کافی جذابیت داشته باشند تا نظر بدهد؛ عکسای را مییک تصویر حرفه
شتراک ها را به اتوانید از جلد یا از صفحات اصلی کتاب عکس بگیرید و آنکرده و به فروش کتاب شما کمک کنند! شما می
ست به برخی نکات مهم که در عکاسی از کتاب تان ترغیب کنید، تنها کافیبگذارید و ازین طریق مخاطب را به خرید کتاب

 کنیم. های عکاسی تبلیغاتی از کتاب را بیان میاهمیت است، توجه کنید. در ادامه، شیوهحائز 

 ترفندهای عکاسی تبلیغاتی از کتاب



 .زمینه با رنگ ساده در تصویر استفاده کنیداز یک پس .۰
در عکاسی تبلیغاتی، همیشه یک نکته اساسی وجود دارد و آن، این است که مرکز توجه در تصویر باید محصولی باشد که 

 گیریم نیز صادق است.تبلیغی که از کتاب می هایخواهیم مخاطب را برای خرید آن متقاعد کنیم. این موضوع در عکاسمی
شما به عنوان عکاس باید همه تمرکز را بر روی کتاب قرار دهید. به همین دلیل قبل از عکس گرفتن از وجود یک پس 

 .زمینه مناسب مطمئن شوید

تاب زمینه با رنگ کسپیشنهاد ما به شما این است که از یک پس زمینه تک رنگ ساده استفاده کنید. بهتر است که رنگ پ
م ای با رنگ آبی ساده استفاده کنید تا کتاب بهتر به چشتضاد داشته باشد. مثلا اگر رنگ جلد کتاب سفید است، از پس زمینه

 .بیاید

توانید روی یک میز، یک کانتر و یا یک تکه پارچه که رنگی ساده و متضاد با جلد کتاب داشته باشد قرار دهید کتاب را می
 .از آن عکس بگیرید و سپس

 از نور طبیعی استفاده کنید
 .دلیل شلوغ نکنیدکادر تصویر را بی .2



یکبار دیگر باید توصیه قبلی را تکرار کنیم. همه توجه در یک عکس تبلیغاتی، باید حول کالای مورد نظر باشد. پس لطفا 
و در داخل کادر اجتناب کنید.  های مرتبط یا نامرتبط دیگر، مثل یک اتود یا یک گلدان در کنار کتاب از قرار دادن چیز

 .خیلی ساده، تنها کتاب را در چارچوب تصویر بگذارید و عکس بگیرید

 .دوجود اشیاء دیگر در کادر، ممکن است باعث گیج شدن بیننده یا پرت شدن حواس مخاطب از سوژه اصلی یعنی کتاب شو

توجه داشته باشید وقتی که یک مشتری قرار است به صورت مجازی کتابی را خرید کند از امکانات شخصی که به صورت 
تاب و گیرد، کیفیت جلد ککند، برخوردار نیست. کسی که کتاب را در دست میفروشی تهیه میفیزیکی کتاب را از کتاب
تواند پیش از خرید مطالعه کند. اما شما باید تنها با نشان دادن ا میها و حتی بخش هایی از کتاب رصفحات، عنوان سرفصل

چند تصویر، بیننده را به خرید کتاب متقاعد کنید. به همین دلیل باید همه توجه مخاطب را به تصاویر معطوف کنید و از 
 .کند، خودداری کنیدقرار دادن چیزهایی که تمرکز او را از کتاب دور می

 .پایه قرار دهیدروی یک سهدوربین خود را  .۰
خواهید کتاب را گیرید. مخصوصا در مواقعی که میهای بهتری میقطعا با قرار دادن دوربین روی یک پایه ثابت، عکس

تر است. پس پیشنهاد سوم ما به شما برای گرفتن عکس تبلیغاتی روبروی دوربین باز نگه دارید، استفاده از سه پایه مناسب
 .پایه را ندارید، بی خیال این گزینه شویدپایه است. البته اگر امکان استفاده از سهاده از سهاز کتاب ، استف

 .از نور طبیعی استفاده کنید .4
به کاربردن  شود.تری در عکاسی، مخصوصا در عکاسی تبلیغاتی محسوب میاستفاده از نور طبیعی، همیشه گزینه قابل قبول

قی ها، دارای جلدهای شفاف و براتر است؛ زیرا بسیاری از کتاباین توصیه در مورد عکاسی تبلیغاتی از کتاب، بسیار مهم
 .خراب شود  شوند عکسو باعث می هستند که نور فلاش دوربین را منعکس کرده

 ترین نور طبیعی ممکن را درسعی کنید زمان و محلی را برای عکاسی از یک کتاب انتخاب کنید که بیشترین و مناسب
 .کندتری از جنس و رنگ کتاب را به بیننده منتقل میمحیط داشته باشد. نور طبیعی، همواره جلوه طبیعی

 .استفاده کنیددوربین  image size از گزینه .5
سایت مورد هایی که در وبتان به فروش برسانید، باید الزامات ابعاد و اندازهسایتاگر قرار است یک کتاب را روی وب

 هایی که برای سایت مناسب استة تنظیم کنید. لازم استگیرد را بدانید و سایز و پیکسل دوربین را با اندازهاستفاده قرار می
 .عکس را زیادی بزرگ کنید، بالاترین مقدار کیفیت و پیکسل را برای عکس خود در نظر بگیریدبدون این که سایز 

برای فروش قرار دهید، لازم است حداقل پیکسل تصویر  eBay خواهید کتابی را در سایت معروفبه عنوان مثال اگر می
 .باشد 5۳۳



 عکاسی تبلیغاتی از کتاب
 .سرعت شاتر دوربین را تنظیم کنید .6



 کنید، لازم نیست که خیلی نگران سرعت شاتر دوربین خود باشید.پایه برای عکاسی تبلیغاتی از کتاب استفاده میاگر از سه
در ثانیه باشد. اگر سرعت  ۵۳/۰کنید، سرعت شاتر باید بیشتر از گیرید و سپس عکاسی میدر دست میاما اگر دوربین را 

توانید بابت آن از کارفرمای شاتر از این عدد کمتر باشد، ممکن است عکس شما تار و خراب از کار در بیاید و قطعا نمی
 .دخود پولی بگیرید! پس حتما به این نکته توجه کافی داشته باشی

 .دیافراگم دوربین را تنظیم کنید .۰
متعدد،  هاییادتان باشد در عکاسی تبلیغاتی از کتاب ، گاهی مجبور هستید سعی و خطای زیادی کنید و با گرفتن عکس

 .بهترین مقدار دیافراگم را برای هر کتاب بدست بیاورید

و بتوانید جزییات را نشان دهید. اگر احساس تنظیم کنید تا عمق متوسطی در تصویر داشته باشید  f/16 دوربین را روی
های بیشتر را امتحان کنید تا بهترین عمق تصویر توانید عددشود، میکردید که عنوان کتاب با جزئیات کامل نشان داده نمی

 .درا برای این کتاب بدست بیاورید. البته ممکن است برای یک کتاب دیگر مجبور شوید دیافراگم را مجددا تنظیم کنی

 .حتما از جلد کتاب عکس بگیرید .8
نمایی عنوان کتاب و گرفتن گیرید، باید همه کتاب در تصویر قرار داشته باشد. از بزرگوقتی از جلد کتاب عکس می

 .های روی جلد کتاب، خودداری کنیدهای بسته از نوشتهعکس

کتاب را بچرخانید و از پشت و قسمت کناری کتاب هم عکس بگیرید. بعضی از کتاب ها دارای جعبه با کاوری هستند که 
گیرد. حتما کتاب را از این پوشش بیرون بیاورید و همانطور که گفته شد از جلد رو و پشت، ها قرار میکتاب در درون آن

 .تصاویر جذاب بگیرید

 .، عنوان و حقوق قانونی ناشر، عکس بگیرید و به مخاطب نشان دهیداز اطلاعات ضروری مانند .۹
لازم است کتاب را باز کنید و از صفحه اول کتاب که معمولا حاوی اطلاعاتی در مورد نویسنده، مترجم، ناشر، حق چاپ 

شما  ننده متوجه نشودهاست، عکس بگیرید و در سایت قرار دهید. باید طوری کتاب را باز نگه دارید که بیو سایر بایسته
 .ایدو از آن، عکس گرفته چطور کتاب را به صورت باز قرار داده

آگاهی مخاطب از این اطلاعات، در اقبال به کتاب و بالا رفتن فروش موثر است. به طور نمونه گاهی یک کتاب معروف با 
طب بداند که کدام ترجمه را و از کدام ترجمه چند مترجم مختلف در بازار وجود دارد که در این صورت، لازم است مخا

 .کندانتشارات خرید می

 .از اضافه کردن لوگو، نوشته، حاشیه و مواردی از این دست، به عکس اجتناب کنید .۰۳
از قرار دادن نوشته، لوگو و چیزهایی مانند آن، که ممکن است توجه بیننده را منحرف کند پرهیز کنید. ضمنا برخی 

 .کنندقرار دادن لوگوی دیگران در سایت خود جلوگیری می اب، از های مجازی کتفروشگاه

 .لنز دوربین خور را کاملا پاک کنید .۰۰
اجازه ندهید گرد و خاکی که روی لنز دوربین قرار دارد، تصویر کتاب شما را خراب کند. حتما پیش از عکاسی با یک 

غبار را از روی لنز دوربین پاک کنید و این کار را برای  دستمال تمیز که باعث نشود پرز روی لنز بنشیند، هر گونه گرد و
 .کتاب هم تکرار کنید

های امروزی دارای کیفیت بالایی هستند و کوچکترین لکه یا کثیفی را روی جلد کتاب، به خوبی به بیننده نشان دوربین
 .کاهنددهند و از تاثیر عکس تبلیغاتی شما میمی

 



 

 

 

 

 

 درجه از اشیا و تاثیر ان بر فروش 3۶1عکاسی 

 
 

کنند. های زیادی تنها در آن با هدف جلب مشتری بیشتر رقابت میها و فروشگاهدنیای اینترنت فضای رقابتی است که شرکت
های روز در این قضیه دخیل ها از آخرین فناوریاما دستیابی به این مهم به آسانی میسر نیست. مواردی مانند آگاهی آن

اند و های با کیفیت از محصولاتشان به مشتری پی بردهعکاسی در ارائه عکس ها از طرفی به اهمیتاست. بسیاری از آن
های ها تبدیل شده است. یکی از آخرین فناوریهای آنها به یکی از اولویتترین و باتاثیرترین عکسایجاد بهترین، جذاب

درجه از اشیا است. این  ۰۶۳کاسی اند عهای بزرگ به استفاده از آن رو آوردهعکاسی که در طول چند سال گذشته شرکت
اندازیم تا شما شود و ما در این مطلب به شیوه کمک آن به این قضیه نگاهی میشاخه از عکاسی باعث افزایش فروش می

 .نیز به دنبال استفاده از آن بتوانید میزان فروش را بالا برده و در نتیجه موفقیت شرکت خود را تضمین کنید

 اشیا چیست؟ درجه از 3۶1عکاسی  



ها را به دهد، یعنی آندرجه از محصول شکلی از عکاسی است که چندین فریم از یک کالا را در خود جا می ۰۶۳عکاسی 
دهد از هر زاویه قابل کنندگان اجازه میکند. این فناوری به مصرفدرجه با هم ترکیب می ۰۶۳شکل ایجاد یک تصویر 

گیرد. ها شکل میتری از محصول در ذهن آنکنند که به دنبال آن تصویر شفاف تصوری کالای مورد نظر خود را مشاهده
حلی عالی برای تجارت الکترونیکی است چون به واسطه بهتر نشان دادن محصول، پتانسیل و آمار این نوع عکاسی راه

 .رودفروش آنلاین نیز بالا می

 :درجه از محصول 3۶1اهمیت استفاده از عکاسی 

 3۶1عکاسی  خواهند قبل از تصمیم به خرید تا جای ممکن تصاویر مختلف از یک محصول مشاهده کنند ومشتریان می
 .از اشیا آخرین فناوری در تصویربرداری تجارت الکترونیکی و وب است درجه

درصد خریداران با حجم خرید  ۹۰، ”خریداران به دنبال مطالعه چه چیزی هستند“رکت ادوبی با موضوع ش براساس تحقیق
سایت درجه از محصول یک عنصر الزامی برای هر وب ۰۶۳گویند عکاسی متوسط تا بسیار بالا از محیط آنلاین می

 .فروشگاهی است

 

 :درجه از اشیا 3۶1مزایای استفاده از عکاسی 
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 به نمایش گذاشتن بهتر محصول (1

به عنوان یکی از افرادی که در تجارت ” نظیر خود تنها یک فرصت دارید.شما برای نشان دادن ارائه بی“اند از قدیم گفته
 .دهیدکار را انجام می درجه از محصولات دقیقا همین ۰۶۳الکترونیکی فعالیت دارید باید بدانید شما با عکاسی 

حتمالا شامل تعدادی تصویر از جلو، عقب، و نمای کناری است اما شیوه فعلی شما برای به نمایش گذاشتن محصول ا
که یکی از زیر شاخه  ۰۶۳فروشید، نخواهد دید. با استفاده از عکاسی کننده تصویر کاملی از محصولی که میمصرف

کنندگان انگار برای بررسی کالا به فروشید، مصرفای به تصویر کشیدن محصولی که میاست بر عکاسی صنعتی های
 .اندداخل فروشگاه وارد شده

ترین درجه تصویر کالا را بچرخانند و برای دیدن مهم ۰۶۳دهد در یک نمای کنندگان اجازه میاین نوع عکاسی به مصرف
 .روی آن زوم کنندهای کیفی و طراحی بر جزئیات محصول مانند ویژگی

 دهد با محصولاتتان تعامل و ارتباط برقرار کنندکنندگان اجازه می به مصرف (2

کنند. اگر شما این دو ها استقبال فراوانی میها و تکنولوژیچنین از آخرین پیشرفتکنندگان عاشق خرید هستند و هممصرف
 .آوریده دست میعامل را در کنار هم قرار دهید، ترکیبی با قدرت پیروزی ب

کنندگان مجبور شوند از بین گروهی از تصاویر به سمت پایین صفحه اسکرول کنند و توضیحات هر که مصرفبه جای این
 .شود ارتباط بیشتری با آن شکل دهندها باعث میبا هر محصول به آن” تعامل“محصول را ببینند، ارائه فرصت برقراری 

دهد خود را در مقام پوشیدن یا استفاده از محصول کنندگان اجازه میمحصول به مصرفنمای پانورامیک )سراسرنما( از 
 .تصور کنند و یک ارتباط محصولی با کالای شما به وجود آورند

  

 ارتباط شفاف (3

الکترونیکی صحت این  در دنیای امروزی تجارت” یک تصویر ارزش هزاران کلمه را دارد.“طبق یک گفته مشهور دیگر 
 .خورده بیشتر به چشم میگفت

سازی یک آگاهی توانید با مشتریان بالقوه خود در محیط آنلاین کاملا شفافانه ارتباط برقرار کنید و این کار با فراهمشما می
 .درجه از محصولاتان انجام خواهد گرفت ۰۶۳تر با کمک عکاسی دقیق

تر و تواند در مقایسه با کلمات به شکل دقیقشته باشد میتصویری که قابلیت چرخاندن و زوم کردن به داخل آن وجود دا
روند و تری محصول شما را توصیف کند. کیفیت و پیوستگی تصویر محصولات شما حامیان برندتان به شمار میبصری

 .آورندکنندگانتان به وجود میحس اعتماد را در مصرف

 درجه 3۶1افزایش فروش به کمک عکاسی  (۴
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استفاده از این فناوری در اختیار شما یک نوع اطمینان برتری در رقابت با سایرین در جهان تجارت الکترونیکی، قرار 
دهد. اگر محصولات خود را با نمایشی دقیق متمایز کنید و یک ارتباط عاطفی با خریدارن در محیط آنلاین شکل دهید، می

 .سایت شما و بنابراین افزایش فروش خواهد شدکننده به خریدار در وباین دو در نهایت منجر به افزایش نرخ بازدید

کنند بلکه برای خریدهای آتی خود نیز به سایت خواهند برگشت، کنندگان نه تنها از فروشگاه آنلاین شما خرید میمصرف
ر خواهد شد که تمامی کنندگان بیشتمانند به نمایش گذاشتن محصول توسط شما در نهایت باعث جذب مصرفولی شیوه بی

 .ها به معنای بالا رفتن قابل توجه فروش استاین

درجه  ۰6۳صورت گرفته است، استفاده از عکاسی  Internet Retailer Magazine در تحقیقی که اخیرا توسط مجله
درصد افزایش داده است. حال  ۰۰های تجارت الکترونیکی نرخ تبدیل بازدیدکننده به مشتری را در حدود از اشیا در سایت

 .ر فروش خود تصور کنیددرصدی د ۰۰پتانسیل برگشت سرمایه را به دنبال افزایش 

 درجه از محصول ۰۶۳عکاسی 

 آنلاینکاهش کلی اجناس برگشتی خریداری شده از محیط  (۵

بر بوده و نه برگشت زدن محصول یک مشکل مهم برای کسب و کارهای تجارت الکترونیکی است. این عمل معمولا هزینه
خواهند زمانی که فرآیند خرید شود. مشتریان میتنها باعث از دست دادن مشتری بلکه سردرد برای مدیران فروشگاه می



بخش و کامل به این مهم دست پیدا نخواهید شند و بدون ارائه تصاویر رضایتکنند از خرید خود مطمئن باخود را تکمیل می
 .کرد

خوردگی محصول شوید چون مشتریان حالا توانید باعث کاهش برگشتدرجه از اشیا شما می ۰۶۳با استفاده از عکاسی 
کنندگان افیت بیشتر به مصرفآگاهی بصری بهتری از چیزی که درب خانه دریافت خواهند کرد، دارند. ارائه محصول با شف

کند. گیری بهتر برای خرید شود، احتمالا برگشت کالا و نارضایتی مشتریان را کمتر میو اطلاعات کاملی که باعث تصمیم
 .های عملیاتی اضافی و بهبود کارآمدی کسب و کار شما را در پی داردعلاوه بر این، کاهش هزینه

 بازگشت بیشتر سرمایه (۶

درجه از محصول منجر به بازگشت بیشتر  ۰۶۳عوامل بالا را در کنار هم قرار دهید، مشخص است که عکاسی زمانی که 
سرمایه به کسب و کار شما خواهد شد! به نظر زمان آن فرا رسیده است به جامعه استفاده کننده از این نوع عکاسی بپیوندید. 

دیگر بهره خواهید بود و محصولات شما به شکل کاملا با کیفیت و به دنبال آن شما از مزایای بالا و بسیاری امتیازهای 
 ”.دهید، فروش را انجام دهند تصاویر اجازه“همتایی نشان داده خواهند شد تا به نوعی به بی



 درجه از محصول ۰۶۳لوازم عکاسی 

 3۶1ن کیفیت تجربه خرید با عکاسی بالا برد (7

زنند. اینترنت تا حد زیادی این میل شود که تصمیم به خرید را رقم میای همراه میگیری حس و تجربهخرید همواره با شکل
درجه از محصولات در محیط آنلاین،  ۰۶۳به خرید و حس ایجاد شده قبل از آن را کاهش داده است. ولی ارائه تصویر 

 !ها تنها با استفاده از موس کامپیوتر خود با محصول ارتباط برقرار کنندسایتحال بازدیدکنندگان وب استباعث شده 



ای که را به جهات مختلف بکشند و از هر زاویه درجه از محصول کلیک کنند آن ۰۶۳توانند بر روی تصاویر مشتریان می
خواهد ببیند کنترل دارد نه چیزی که شما به او اجازه دیدن می خواهند نگاه کنند. بازدیدکننده حال بر روی چیزی کهمی
 .شوددرجه از محصول باعث افزایش رضایت از خرید در محیط آنلاین می ۰۶۳دهید. عکاسی می

 

 

 توانم با دوربینم آن را انجام دهم؟چیست و چطور می HDR عکاسی

 
قریبا( هر )عکاسی با دامنه دینامیک بالا( را توضیح دهیم و بگوییم چطور با )ت HDR در این مطلب قصد داریم عکاسی

های با کنتراست اید از صحنهتوانید آن را انجام دهید. تا انتهای این مقاله با ما همراه باشید. تا حالا سعی کردهدوربینی می
بالا عکس بگیرید ولی تصویر نهایی به دلتان نچسبیده است؟ نگران نباشید، مقصر شما یا حتی دوربینتان نیستید. حتی زمانی 

ها جالب نیستند یا هر شوند، سایهها بیش از حد روشن میانجام شود، نواحی روشن در بعضی از صحنهکه نوردهی عالی 
هایی شرایط عالی برای عکاسی داشت ولی برای آن دو مشکل وجود دارند. با آن که تقریبا غیرممکن است در چنین موقعیت

برطرف کرد. در مقاله زیر هر آنچه در مورد  HDR توان از طریق عکاسیراه حل وجود دارد. این مشکل قدیمی را می
 این سبک عکاسی است را برای شمااورده ایم 

 چیست؟ HDR عکاسی

HDR مخفف کلمه «high dynamic range»  به معنی دامنه دینامیک بالا است. برای آن دسته از افرادی که با این
ترین تاریکی است که ترین نور و تاریکاصطلاح فنی آشنا نیستند باید بگوییم دامنه دینامیک به طور کلی تفاوت بین روشن

رود، نواحی روشن به حالت د. زمانی که سوژه از محدوده دامنه دینامیک دوربین فراتر میتوانید در یک تصویر ثبت کنیمی



تواند شوند. سخت میهای بزرگ مشکی تبدیل میآیند یا نواحی تاریک به سادگی به حبابشسته شده و سفید رنگ در می
افزار های مدرن عکاسی و نرمز تکنیکتصویری گرفت که هر دو انتهای این طیف را ثبت کند ولی عکاسان با استفاده ا

به این معنا است: عکسی با سبک خاص با  HDR اند. عملاپیشرفته پس از پردازش برای این قضیه تدابیری در نظر گرفته
توان به آن دست پیدا کرد. احتمالا تعداد زیادی از چنین دامنه دینامیک غیر عادی بالا که در حالت معمولی با یک عکس نمی

توانند هر چیزی باشند از نمایش ها می، آنHDR هایهایی را در محیط اینترنت دیدید. بسته به نحوه پردازش عکسسعک
انگیز سورئال هنری که واقعیت را به یک صحنه رویایی با دقت بالا بینند تا تصاویر شگفتدقیق چیزی که چشمان ما می

 .اندگرفته شده Trey Ratcliff زیر توسط HDR کنند. نمونه تصاویرتبدیل می





 چیستHDR عکاسی

 به چه صورت است؟ HDR نحوه عمل عکاسی

شوند و واقعا دو )یا سه یا نه( تصویر است که با سطوح نوردهی متفاوت گرفته می HDR ترین سطح، یک تصویردر ساده
ها کند تا یک تصویر بهتر به وجود آید، به نحوی که بعضی از دوربینها را با یکدیگر ترکیب میافزار آنسپس یک نرم

کیفیت  RAW است که به نسبت JPEG ویر نهایی معمولا با فرمتعکاسی کنند اما تص HDR توانند به حالتحتی می
آل، عکاس با تکنیک براکتینگ قدر زیاد. به صورت ایدهتر است اما نه آنتری دارد. البته اصل ماجرا از این کمی پیچیدهپایین

وعه تصاویری با شوند تا مجمگیرد، یعنی تصاویری که از یک سوژه با سرعت شاتر متفاوت گرفته میچند عکس می
استفاده از یک سه پایه و ثابت بودن کامل دوربین است  HDR بهترین حالت برای عکاسی) .نوردهی متفاوت به وجود آید

تواند تصاویر را افزار پس از پردازش پیشرفته میسپس، عکاس با کمک نرم (.و فضایی که عاری از اجسام متحرک باشد
ی به وجود آورد که سوژه در بهترین حالت فوکوس و نوردهی قرار دارد. تصاویر زیر با یکدیگر ترکیب کند و تک تصویر

 .را برای نحوه عمل عکاسی با دامنه دینامیک بالا بررسی کنید

 بگیرید HDR چطور یک تصویر

نات زیر انگیز بگیرید، به چند چیز احتیاج دارید، پیشنهاد ما تهیه امکاشگفت HDR پیش از این که بخواهید یک تصویر
 .است

امکان انجام  .(AEB – Auto Exposure Bracketing) یک دوربین، ترجیحا با قابلیت براکتینگ نوردهی خودکار (1
وجود دارد ولی باید تنظمات دوربین خود را بین هر مرتبه عکاسی به صورت  AEB این نوع عکاسی بدون وجود قابلیت

ها شود و مقدار زمان لازم برای گرفتن سری عکسربین را تکان دهید زیاد میدستی تنظیم کنید در نتیجه احتمال این که دو
شود. اگر تصاویر شما در یک ردیف قرار جایی سوژه یا تغییر موقعیت آن بیشتر میرود و بنابراین احتمال جابهبالا می

 .نهایی ظاهر عجیبی خواهد داشت HDR نگیرند، تصویر



Hdr و براکتینگ نور دهی 
  



توانید به صورت دوربین روی یک سه پایه یا هر گونه ابزار دیگری که دوربین را ثابت نگه دارد. اگر الزامی است می (2
خورید، بنابراین برای به دست آوردن بهترین بندی تصاویر به مشکل بر میبگیرید، اما احتمالا بعدا در تراز دست عکس

مجهز  HDR افزاریهای نرمکنیم. درست است که بعضی از برنامهنتایج بدون شک استفاده از یک سه پایه را پیشنهاد می
کنند، بنابراین احتیاط شرط عقل است تا اره به بهترین شکل عمل نمیها هموهای ترازبندی تصویر هستند ولی آنبه قابلیت

 .کاری کنید دوربینتان ثابت بماند

افزار در بین جامعه ترین نرمچندین برنامه مختلف برای این کار وجود دارند ولی محبوب .HDR افزار ترکیب عکسنرم (3
افزار قدرتمند، سریع و رود. این نرمها به شمار میاست که جزو بهترین گزینه Photomatix برنامه HDR عکاسی

دلار قیمت دارد. یکی دیگر از  Essentials 39 دلار و نسخه ۹۹آن  Pro سرشار از امکانات مختلف است ولی نسخه
 دلار( است. یقینا اگر فقط به دنبال کسب تجربه و محک زدن دنیای عکاسی 89) Aurora HDR افزارهای محبوبنرم

HDR آل نیستند و برای این دسته از افراد برنامه رایگانها ایدهید این برنامههست Luminance HDR کنیمرا پیشنهاد می. 





 HDR نرم افزار
افزار شش با وجود رایگان بودن است. در این نرم HDR افزارهایپذیرترین نرماین برنامه یکی از توانمندترین و انعطاف

گرایانه داشته شود، بنابراین چه بخواهید عکس شما ظاهری سورئال یا واقعالگوریتم متفاوت ترکیب عکس به شما پیشنهاد می
ند ولی ها برای شروع خوب هستسازد. این برنامهتمامی نیازهای شما را برآورده می Luminance باشد، در هر صورت

بندی تصاویر را انجام دادید تا بتوانید روی تصویر نهایی کار کنید، هیچ مانعی جلوی راه به یاد داشته باشید زمانی که سرهم
افزارها استفاده کنید. زمانی که تمامی تجهیزات لازم را های بیشتر از سایر نرمشما قرار ندارد که برای دستیابی به افکت

انگیز و در حد نشنال جئوگرافیک بگیرید! برای انداز، شگفتاست که بیرون بروید و یک تصویر فک فراهم کردید، وقت آن
 :خوب به نکات زیر توجه کنید HDR گرفتن یک عکس

برای  HDR .توانید عکس یک جسم متحرک را بگیریدو براکتینگ نوردهی، یقینا به سادگی نمی HDR به علت طبیعت •
ند نیست. ثابت بودن در این جا قانون اصلی است، بنابراین بیشترین تلاش خود را برای عکاسی کنچیزهایی که حرکت می

حواستان به • ثانیه به شکل قابل توجهی دیده نشود.  ۰۳تا  5ای نشان دهید که در آن تحرک در یک بازه زمانی از صحنه
و روشن دارند باشد. گفتن این قضیه از انجام آن هایی که یک کنتراست قابل توجه و زیاد بین نواحی تیره سوژه و صحنه

ها را بینند، ولی اگر این نوع صحنهجهان اطراف را می HDR تر است چون چشمان ما در حالت طبیعی به صورتساده
 HDR های پس از پردازششناسایی کنید کاملا در نتیجه نهایی موثر است. در واقع این نوع تصاویر هستند که از تکنیک

 .توانید در یک تصویر تمامی دامنه دینامیک بالا را ثبت کنیدبرند، چون در غیر این صورت نمیترین مزیت را میبیش



HDR و تنظیمات دوربین 
  

برای کاهش  JPEG عکس بگیرید. تصاویر با فرمت RAW اگر کارت حافظه شما به اندازه کافی فضا دارد، با فرمت •
شود. عکاسی شوند و این قضیه معمولا منجر به افت قابل توجه جزئیات در تصاویر میاندازه به شکل قابل توجهی فشرده می

ن پردازش عکس از سوی دوربین و ثبت آن روی کارت حافظه از نظر ثبت کیفیت بهتر است، ولی زما RAW با فرمت
های استفاده کنید، این نوع کارت 6یا  ۰۳شود. برای دستیابی به بهترین نتایج، از یک کارت حافظه کلاس تر میطولانی

گرفتن  پس از RAW سازی تصاویرتری دارند و به کاهش زمانی که دوربین برای ذخیرهحافظه حداقل سرعت نوشتن سریع
مهمتر از همه، به • ای با بیشترین ظرفیت را بخرید. کنند. البته براساس بودجه خود کارت حافظهها نیاز دارد کمک میآن

آورد ولی اجازه ها نتایج خوبی به همراه مینیستند. با آن که رعایت آن یاد داشته باشید که این نکات چیزی جز راهنمایی
های تجربی و ها در محدودیت قرار گیرد. تعداد زیادی عکسدانه شما در عکاسی به واسطه آنندهید حس ناگهانی و هنرمن

 .آزمایشی بگیرید



HDR در طبیعت 

  

 (Mobile HDR) با موبایل HDR عکاسی



ترین بگیرند نیستند. امروزه، حتی ساده HDR توانند تصاویرهایی که میو بدون آینه تنها دستگاه DSLR هایدوربین
ای ه، حالتiOS فرم اندروید وانگیزی بگیرند. در حقیقت، هر دو پلتشگفت HDR توانند تصاویرهای هوشمند میگوشی

 Adobe های شخص ثالث مانندهای پایه دوربین خود دارند، در حالی که اپلیکیشنرا در اپلیکیشن HDR عکاسی
Lightroom های ویرایشنیز مجهز به قابلیت HDR هستند. فرآیند ثبت تصاویر HDR  در گوشی هوشمند تقریبا مشابه با

شوند تا تضمینی یر با میزان نوردهی متفاوت گرفته میها توسط یک دوربین اختصاصی است یعنی یک سری تصوثبت آن
در یک گوشی  HDR هایها این است که ثبت عکسبرای بیشترین دامنه دینامیک در یک صحنه باشد. تفاوت بزرگ آن

افزاری به مراتب کمتر پیچیده است. به جای ثبت تصاویر جداگانه با میزان نوردهی متفاوت، هوشمند به لطف بخش نرم
کند تا بهترین تصویر شکل گیرد. تمامی این کارها از سوی گوشی هوشمند ها را همپوشانی و ترکیب میشی هوشمند آنگو

شود. تنها کاری که باید جدا از فشار دادن دکمه شاتر فشار دهید، اطمینان از این قضیه است و احتمالا با یک کلیک انجام می
 .در گوشی فعال شده است HDR که حالت

 iOS در HDR سیعکا

توان با هر حالت عکاسی تصاویر ثابت استفاده ها میدارند که از آن HDR دستگاههای اپل سه گزینه متفاوت برای عکاسی
شما  iOS روشن است، دستگاه HDR کرد. این سه حالت عبارتند از روشن، خودکار و خاموش. زمانی که حالت عکاسی

ها را به شکل یک تصویر نهایی ترکیب و روی حافظه گوشی شما گیرد و آنبه صورد خودکار سه تصویر جداگانه می
دهید، دوربین زمانی که متوجه یک صحنه با را روی خودکار قرار می HDR کند. زمانی که حالت عکاسیذخیره می

دهد ن میگیرد. حالت خاموش همانطور که اسم آن نشاعکس می HDR شود به صورت خودکار به حالتکنتراست بالا می
های بالاتر از آن، تنها گزینه خاموش و خودکار و نسخه iOS 11 عاملکند. اما در سیستمرا غیرفعال می HDR عکاسی
و یک تصویر با نوردهی معمولی را ذخیره کند، برای این منظور  HDR تواند یک تصویرمی iOS :شوند. نکتهدیده می

 .را فعال کنید Keep Normal Photo باید از بخش تنظیمات دوربین گزینه

 در اندروید HDR عکاسی

های مختلف دارد ولی همیشه به همین سرراستی نیست. به علت این که شرکت HDR اندروید همچنین حالت عکاسی
های اندرویدی به یک شکل در تمامی گوشی HDR های دوربین متفاوت با ظاهری گوناگون دارند، تجربه عکاسیاپلیکیشن
پیدا خواهید  HDR ته فرق زیادی هم وجود ندارد. در اپلیکیشن دوربین گوشی اندرویدی خود، یک حالت عکاسینیست. الب

باشد. زمانی که در این حالت عکاسی  «Rich Tone» تواند متفاوت و به عنوان مثالکرد، گرچه گاهی اوقات اسم آن می
ها را با یکدیگر گیرد و به صورت خودکار آنمتفاوت میکنید، دستگاه اندرویدی شما سریعا چندین عکس با نوردهی می

 .نهایی به وجود آید HDR کند تا تصویرترکیب می

  

  

 HDR فیلمبرداری

نیز وجود  HDR هایهای سازگار، امکان ضبط فیلمهای فیلمبرداری واقعا قدرتمند و تلویزیونامروزه به لطف تولید دوربین
 کنند. با آن که نتیجه نهایی تقریبا با عکاسیهای متفاوتی استفاده میاز فرآیند HDR ریو فیلمبردا HDR دارد. اما عکاسی

HDR یکسان است، اما فیلمبرداری HDR شود. به جای این که دوربین چند تصویر بگیرد و متفاوتی انجام می به روش
شود. )معمولا( با یک نوردهی ثبت می HDR مها را با یکدیگر ترکیب کند، در خود دوربین یا مرحله بعد از تولید، فیلآن

های افزار. حسگرهای دوربینافزار و سختچطور امکان آن وجود دارد؟ دو قسمت در این قضیه دخیل هستند یعنی نرم
ای هتوجه سنسور دوبین با پروفایل توانند دامنه دینامیک بیشتری را ثبت کنند. ترکیب فناوری قابلجدیدتر به نسبت گذشته می

آید که اطلاعات نوردهی و شود تصویری به وجود میرنگی روز به روز توانمندتر قابل استفاده در ضبط ویدئو باعث می



پذیر است. همانطور که رنگ به مراتب بیشتر دارند که تقریبا در مرحله پس از پردازش دستیابی به هر طیف رنگی امکان
 ویر سمت چپ مستقیما از دوربین بیرون آمده است و با پروفایل تصویر اختصاصیتوانید در مقایسه بالا مشاهده کنید، تصمی

RED  گرفته شده است. ظاهر این تصویر یک دست است تقریبا تا حدی که ظاهری خاکستری رنگ دارد. ولی زمانی که
دهید، دامنه ا انجام میر (color grading) کنید و تصحیح رنگاین ویدئو را وارد یک برنامه بعد از تولید پیشرفته می

 انگیز خلق شود که تا چند سال اخیر امکان آن وجود نداشتشوند تا تصویری با ظاهر شگفتها پدیدار میدینامیک و رنگ
 

 به شما آموزش میدهد عکاسی تبلیغاتی از کفش ؛ بهترین نکات را

 
آید. شما هایی باکیفیت و خلاقانه، یکی از مهمترین عوامل فروش کفش به حساب میوجود عکس عکاسی تبلیغاتی از کفش ؛

ای یا یک ساحل دریای زیبا ز یک خودرو مسابقههای پر زرق و برقی که مثلا در عکاسی ابه عنوان یک عکاس، جاذبه
وجود دارد، را در دست ندارید! بلکه قرار است از یک کالا، یعنی از یک کفش عکس بگیرید و این مسئله، کار را تا حدودی 

وب یخککند! باید همه هنر، خلاقیت، تجربه و دانش خود را در کادر عکس قرار دهید تا بتوانید نگاه مشتری را ممشکل می
ری هم در زمانی که، مشت محصول کنید و از این طریق، بیننده را برای خرید کفشی که شما عکاسش هستید مجاب کنید؛ آن

های خود را انتخاب کند. کارتان گری جذاب شما، کفشامکان لمس، دیدن و پوشیدن کفش را ندارد و باید با اعتماد به روایت
 کمی سخت است

 نکات مهم در عکاسی تبلیغاتی از کفش

  پس زمینه سفید – 1نکته 
ً   در عکاسی تبلیغاتی از کفش یی اهزمینههای رنگی یا مشکی نباشید! وجود چنین پسزمینه، به دنبال پس عکاسی محصول قالبا

ر تی سفید رنگ، بسیار شیکزمینهشود. معمولا یک کفش، روی یک پسها میدر عکس، باعث از جلوه افتادن رنگ کفش
 .آیدبه چشم می

https://namad.agency/industrial-photography/
https://namad.agency/industrial-photography/


هایی که زمینهبزنید، مشاهده خواهید کرد که سبک متداول پس eBay های معتبری مانند آمازون یااگر سری به سایت
شود که تمرکز تصویر، کاملا بر کنند، عموما سفید است. ضمنا این کار باعث میها انتخاب میای این سایتعکاسان حرفه

 .شودتبلیغاتی محسوب می وع بسیار قابل اعتنایی در عکاسیروی کفش قرار بگیرید که موض

 .های کادر تصویر هم توجه داشته باشیدهمین جا باید اشاره کنیم که به نورپردازی و سایه روشن



 نکات مهم در عکاسی تبلیغاتی کفش
 وجود مدل  – 2نکته 



یاید. تر به چشم بتر و همچنین کاربردیداشته باشد و مفهومی شود تصویر جذابیت بیشتری در حقیقت وجود مدل باعث می
ب شود مخاطها دوست دارند ببینند که یک کفش روی پا، چه فرم و شکلی دارد! و به همین دلیل، وجود مدل باعث میمشتری

 .پوشیده، در ذهن متصور شودها را تصویری از خودش در حالی که این کفش

ای که در انتخاب مدل باید مد نظر داشته باشید این است که مدل، باید پاهای باریکی داشته باشد! زیرا کفش در پای این نکته
 .شودگونه اشخاص، بهتر دیده می

 .کندر کادر دیده شود کفایت میها را پوشیده دنیاز نیست فرد مدل را تمام قد در عکس نشان دهید؛ همین که پاهای او که کفش

 !سعی کنید، مدل را در حال حرکت نشان دهید، مثلا در حال پریدن، راه رفتن یا چرخیدن

 .ها هارمونی داشته باشدشود؛ با رنگ کفشهایی از لباس مدل که در تصویر دیده می دیده مییادتان باشد بخش و نکته آخر!

 تنوع  -3نکته 

لیغاتی کفش های تبکند، ببیند. بسیاری از سایتقطعا یک مشتری دوست دارد بیشترین جزییات را از کالایی که خریداری می
تواند کنند در بیشترین نمایی که ممکن است کفش را برای بیننده به نمایش بگذارند و در نتیجه مشتری به راحتی میسعی می

 .طراحی، تزیینات، مدل و هر جزییاتی دیگری از کفش را ببیندهای منحصربفرد، رنگ، ارتفاع، ویژگی

ت کنید مشتری شما بهتر اسهای متنوع بگیرید. از روبرو، بالا، پشت و هر جهتی که فکر میتا جایی که ممکن است عکس
 .یا مایل است کفش را ببیند

 .مشخص باشدضمنا طوری از نمای بسته، عکس بگیرید که بافت و جنس کفش هم برای بیننده 

 روتوش  -۴نکته 

افزار مناسب، هاست. حتما با کمک یک نرمیکی از نکات مهم در کار عکاسی تبلیغاتی از کفش ، ویرایش کردن عکس
 .تری خلق کنیدها را روتوش کنید تا تصاویر جذابعکس

 درجه 3۶1عکاسی  -۵نکته 

در مورد عکاسی تبلیغاتی از کفش بسیار کاربردی و مفید است. با استفاده از این روش، هیچ  درجه ۰۶۳عکاسی  تکنیک
 .ماندنقطه مبهمی در عکس باقی نمی

 .کند، ببیندای که مایل است محصولی را که انتخاب میتواند با این شیوه هر چقدر و از هر زاویهمشتری شما می

درجه را دارد بگذارید و در همه  ۰۶۳درجه، باید محصول را روی یک صفحه گردان که توانایی چرخش  ۰۶۳در عکاسی 
ها، حتما باید در نقطه مرکزی صفحه گردان قرار بگیرد چون در غیر این صورت، یک زوایای ممکن عکاسی کنید. کفش

 .کندقا میحس لنگ زدن و تلوتلو خوردن را به مشتری ال

 .فریم گرفته باشید 2۹درجه، باید حداقل  ۰۶۳برای عکاسی 

https://namad.agency/360-degree-photography-of-products/


همچنین مراقب باشید یک فریم و زاویه را دوبار تکرار نکنید. اولین زاویه را باید زمانی که درست روبروی کفش قرار 
 .دارید بگیرید

 کفش در حال خوابیده  – ۶نکته 

های فروش کفش ببینید، به این صورت است که هر دو لنگه از سایت های متداولی که ممکن است در خیلییکی از طرح
 .گیرندها عکس میدهند و از بالا از آنکفش را جفت هم و به صورت خوابیده و در کنار اشیای دیگری قرار می

 .ددهینکته مهم در این نوع طراحی، وجود نور طبیعی و رنگ مناسب کفپوشی است که کفش را بر روی آن قرار می

 هاتاییقانون سه  – 7نکته 

ای همیشه مد نظر دارند، را به کار بگیرید و قسمت های اصلی را روی خطوط حتما قانون سه تایی را که عکاسان حرفه
 .قرار دهید ۰*۰نامرئی و شبکه بندی 

بگیرید،  رسانید عکس تبلیعاتیکنید و یا به فروش میخواهید از کالای که تولید میای نیستید و تنها میاگر شما عکاس حرفه
کنیم قانون سه تایی را در عکاسی یاد بگیرید. خلاصه این داستان این است که باید کادر دوربین عکاسی خود را توصیه می

های مرکزی باشد؛ بلکه های فرضی تبدیل کنید. سوژه عکاسی نباید در مربعاز مربع ۰*۰با چند خط فرضی به یک شبکه 
 .ترجیحا خارج از مرکز کادر قرار بگیرد بر روی خطوط و

 .های هماهنگ استفاده کنیدگیرید، حتما از رنگپوش یا پالت عکس میاگر روی یک میز، صفحه، کف

 .های پر نور و قوی اجتناب کنید و تا جایی که ممکن است از نور طبیعی استفاده کنیدکارگیری لامپضمنا از به



 ترفند عکاسی تبلیغاتی کفش
 مفهوم  -8نکته 



های خیلی معمول هم، داستانی برای خود شاید باورش کمی سخت باشد، اما این موضوع یک واقعیت است که حتی کفش
 :هایی که مربوط به فروش کفش هستند، یک نکته و مفهوم اصلی دارندشتر سایتدارند! بی

 !یک داستان که یک جفت کفش، راوی آن است

 .گیردهای بصری شکل میکنیم، نوع مدلینگ، نور و سایر ویژگیی که انتخاب میزمینهروایت کفش، با کمک پس

 .ای مهم است که باید به آن توجه کنید تا بتوانید نگاه مشتری را جذب محصول خود کنیدمفهوم و محتوای کادر شما، نکته

 .گیرد، نوع کفش با فصل تناسب داشته باشدحواستان باشد وقتی که در فضای باز عکس می

 .گراند با رنگ کفش یکی باشدتضاد رنگ را رعایت کنید، نباید رنگ بک

دنبال یک تاثیر کلاسیک بر مشتری هستید، حتما از پس زمینه سفید بهره بگیرید و برای نمای پر زوق و برق، از  اگر
 .های آکرلیک استفاده کنیدگراند با رنگبک

 نورپردازی  -9نکته 

اینترنتی،  یتگیرید، قرار است برای یک مجله تبلیغاتی فرستاده شود و یا برای یک ساصرف نظر از این که عکسی که می
موضوع نورپردازی در عکاسی تبلیغاتی از کفش ، بسیار مهم است. در مبحث نورپردازی، باید از دو منبع نوری استفاده 

 .کنید تا از ایجاد سایه در تصویر جلوگیری شود

 .بگذارید exposure و گزینه manual دوربین را در حالت دستی

 .استفاده کنیداز نخ نامریی برای معلق نگه داشتن کفش 

 تنظیمات  – 11نکته 

ع های تبلیغاتی از انواع کفش، مرتفاگر با تنظیمات دوربین آشنا باشید، بخش زیادی از مشکلات شما برای گرفتن عکس
گیرید، تنها چیزی که نیاز دارید یک ها را برای صفحه شخصی خود در اینستاگرام میشود. اگر قرار است این عکسمی

 .دوربین است

 .پیکسل است ۰۳8۳*  ۰۳8۳رزولوشن مناسب و استاندارد برای کار 

تر خواهد بود. در این صورت، باید رزولوشن خواهید، کار مقداری سختگیرانهاگر عکس را برای صفحات فروش آنلاین می
 .خیلی بالا و ویرایش سنگینی به کار ببرید

ایی که قرار است در آن عکاسی کنید، انجام دهید اما در یک هرچند لازم است تنظیمات را با توجه به محیط و شرایط فض
بگذارید و تنظیم دیافراگم هم چنانچه بر  2۳۳را روی  ISO و 25۳عبارت کلی، پیشنهاد ما به شماست، سرعت شاتر را 

 .باشد، عدد مناسبی است  ۰.2روی 



کاسی انجام توانید با تکنیک پنینگ در عانگیزی که می کار شگفت ۵
 دهید

 
 

زئیات جمعمولا، عکاسی تنها در مورد ثبت تصاویر شارپ، جلوگیری از لرزش دوربین، فریز کردن حرکت و ثبت تمامی 
 .است

تان برای ثبت آثار هنری گرچه گاهی اوقات، خلاقیت بهایی دارد، یعنی باید از دایره آرامش خود بیرون بیاید و از دوربین
آید یعنی استفاده از حرکت عمدی مقداری محو و آبستره یا انتزاعی استفاده کنید. این جاست که تکنیک پنینگ به کار می

 .انگیزری بی همتا و شگفتدوربین برای ایجاد تصاوی

توان برای ثبت حرکت استفاده کرد، این تکنیک همچنین برای عکاسی از دانیم از تکنیک پنینگ میبا آن که اکثر ما می
 اجسام ثابت یا ایجاد تصاویر هنرمندانه و انتزاعی عالی است.

  



 



گردید، پنینگ راهی قطعی برای به جریان انداختن قوه تخیل شما است و در های جدیدی برای عکاسی میاگر به دنبال ایده
توانید از آن برای ثبت تصاویر هنرمندانه و بی همتا تکنیک متفاوت پنینگ را معرفی کنیم که می ۵این مطلب قصد داریم 

 .استفاده کنید

 نگثبت حرکت در تکنیک پنی (1

و  ایستند و دوچرخهاغلب اوقات از پنینگ برای عکاسی ورزشی، کودکان در حالت ورزش، حیوانات خانگی که ثابت نمی
توانید برای عکاسی از فردی در یک چرخ کنند. اما همچنین از این تکنیک میخودروهای سریعا در حال تغییر استفاده می

 .ه کنیدو فلک، روی تاب یا حتی یک روی پله برقی استفاد

دهد سوژه را در فوکوس قرار دهید، در حالی که در پس زمینه خطوط محوی را ثبت کنید تا یک پنینگ به شما اجازه می
 .نوع حس سرعت به تصویر اضافه شود

 چطور این کار را انجام دهید: برای شروع، باید دوربین خود را در حالت عکاسی متوالی قرار دهید که به حالت براکت یا
burst شودشود یعنی یک سری تصویر پی در پی و با سرعت گرفته مینیز شناخته می. 

کند. همچنین از حالت فوکوس دستی باید استفاده کنید تا مطمئن این نوع عکاسی احتمال ثبت یک تصویر کامل را زیاد می
 .ماندشوید فوکوس روی سوژه و نه پس زمینه باقی می

  

ای که مجهز به یک سر د برای جلوگیری از لرزش دوربین از سه پایه استفاده کنید، سه پایهتوجه کنید ممکن است بخواهی
 .تر شوداست تا چرخاندن دوربین ساده ball head از نوع

قرار دهید. سرعت شاتری که باید استفاده کنید بستگی به سرعت تحرک  Shutter priority سپس دوربین خود را در حالت
 .و همچنین این که در چه مسافتی از شما قرار گفته استسوژه خواهد داشت 

شروع کنید و سپس  ۶۳/۰خواهد بود ولی ممکن است بخواهید با تقریبا سرعت  ۹/۰و  ۰/۰۳۳معمولا سرعت شاتر شما بین 
 .از آن جا پیش بروید

ه پیش از این که شاتر را فشار را در فوکوس قرار دهید تا زمانی ک پنینگ را با دنبال کردن سوژه متحرک شروع کنید، آن
 .تر خواهند بودتر باشد، خطوط محو در پس زمینه طولانیدهید پیش چشمان شما قرار بگیرد. هرچه سرعت شاتر طولانی

 تصاویر انتزاعی از مناظر مختلف ثبت کنید (2

ف است. زمانی که این کار انگیز انتزاعی از مناظر مختلپنینگ به صورت افقی راهی عالی برای ایجاد تصاویری شگفت
به درستی انجام شود، این تصاویر یک کیفیت هنری دارند و اغلب اوقات شبیه به نقاشی هستند. مزارع، دورنمای دریا یا 

آل کنند برای ثبت تصاویر منظره با تکنیک پنینگ افقی ایدهها که کنتراست و تن رنگی عالی به تصویر اضافه میسایر محیط
 .هستند



این کار را انجام دهید: با آن که پنینگ در مورد حرکت دادن دوربین است، باید از یک سه پایه استفاده کنید تا مطمئن چطور 
ثانیه معمولا  ۹و  ۳.۵شوید حرکت مستقیم است تا پر تلاطم. همچنین باید از سرعت شاتر آهسته استفاده کنید، چیزی بین 

در سطح افق شروع کنید سپس به آهستگی به صورت افقی پنینگ دوربین را  ایدهد. با فوکوس روی نقطهبهتر جواب می
 .انجام دهید و شاتر دوربین را پس از شروع حرکت، رها کنید

  

 

شود. اگر تصاویر نهایی بیش از حد نوردهی داشته باشند از یک باید این حرکت را تا زمانی ادامه دهید تا شاتر بسته می
یا یک فیلتر چگالی خنثی برای مسدودسازی مقداری از نور ورودی، استفاده کنید. همچنین  f/16 ضریب اف کوچک مانند

تری دهد مدت طولانیید، یعنی زمانی که شدت نور کمتر است و به عکاس اجازه میتوانید در بعد از ظهر عکاسی کنمی
 .دریچه شاتر را باز نگه دارد

 تصاویر انتزاعی از درختان بگیرید (3

آل است، اگر یک سری سوژه عمودی مانند درختان دارید، ممکن است با آن که پنینگ افقی معمولا برای عکاسی منظره ایده
شود تصاویر شما ظاهری مشابه گ عمودی را امتحان کنید. این تکنیک مشابه با پنینگ افقی است که باعث میبخواهید پنین

ها و ایجاد یک تصویر تر کردن اجسام، محو کردن آنتواند به طولانیبا نقاشی داشته باشد. استفاده از این تکنیک همچنین می
 .انگیز شاهکار کمک کندشگفت

  



 Shutter Priority عمودی، معمولا بهترین راهکار استفاده از حالت تکنیک پنینگ انجام دهید: برایچطور این کار را 
ثانیه است. بسته به شدت  2تا  ۰.5و فوکوس دستی است. در اکثر موارد، باید سرعت شاتری را انتخاب کنید که در حدود 

ای س روی ناحیهنور، ممکن است از یک ضریب اف کوچک استفاده کنید تا مدت زمان نوردهی را افزایش دهید. با فوکو
ها شروع کنید و سپس به آهستگی دوربین را به سمت بالا پن کنید، دکمه شاتر دوربین را آزاد در قاعده درختان یا ساقه علف

 .کنید و زمانی که به بالای خط درخت رسیدید متوقف شوید

 ای محو به کمک تکنیک پنینگ ایجاد کنیدتصاویری دایره (۴

توان از کف جنگل برای عکاسی ای و جذاب است. از این تکنیک میای راهی جالب برای خلق تصاویر دایرهپنینگ دایره
ها دارد. استفاده از این تکنیک به ای از رنگها یا ثبت یک تصویر متفاوت استفاده کرد که ترکیبی دایرهبانی از درختسایه

 .شودوبی وجود دارد، چون باعث خلق تصاویری بی نظیر میویژه هر زمانی خوب که کنتراست و نور خ

شود یعنی ای شامل پیدا کردن یک نقطه کانونی و چرخاندن آهسته دوربین میچطور این کار را انجام دهید: پنینگ دایره
ینگ را توانید زوم پنای، همچنین میچرخاندن آن از سمت عمودی به افقی. برای یک چرخش بی همتا در پنینگ دایره

امتحان کنید. برای این کار باید دوربین خود را در حالت فوکوس دستی قرار دهید و لنزها را بچرخانید، به جای این که این 
ایجاد خواهد کرد که در  Starburst ای یک افکتکار را با دوربین انجام دهید. این تکنیک به جای یک تصویر محو دایره

 .ز تصویر بیرون آمده استرسد از مرکآن حرکت به نظر می

 ها در تکنیک پنینگ ثبت کنیدتصاویری انتزاعی از موج (۵

توانند باعث خلق تصاویر های پن شده میتا حالا سعی کردید از تکنیک پنینگ برای ثبت عکس یک موج استفاده کنید؟ موج
 .انگیز و انتزاعی با یک جذابیت هنرمندانه شوندشگفت

 دهید؟ چطور این کار را انجام

ها عکاسی کنید، به جای این که در برای شروع، باید خودتان را در موقعیتی قرار دهید که بتوانید از یک زاویه از موج
موقعیت ایستاده یا صاف این کار را انجام دهید تا انحنای موج قبل از این که بشکند را ثبت کنید. برای تنظیمات دوربین، از 

ثانیه استفاده کنید چون هرچه سرعت شاتر کمتر باشد، تصویر نهایی  2/۰تا  ۰۳/۰ر حدود سرعت شاتر آهسته، معمولا د
شود آن را دنبال تر خواهد بود. سپس یک موج برای فوکوس روی آن را پیدا کنید و تا زمانی که روی ساحل پهن میانتزاعی

 .کنید و قبل از این که روی ساحل بشکند دکمه شاتر را رها کنید
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ها امتحان کنید که اگر فرصت داشته باشید، شاید بخواهیدتکنیک پنینگ تعدادی پرنده در حال پرواز را در پس زمینه موج
دیگر برای عکاسی است. برای ثبت تصاویر عالی، زمانی که نور در بهترین شدت و حالت خود خود یک فرصت عالی 

 .ها عکس بگیریدقرار دارد یعنی معمولا اوایل صبح و شب، از موج

دهید؟ ممکن است کمی خواهید عکاسی خلاقانه را امتحان کنید، چرا تکنیک پنینگ را انجام نمیدر پایان باید بگوییم اگر می
رسد مشکل نیست و نسبتا آن را باید لط به آن زمان ببرد و نیاز به تمرین داشته باشد اما برخلاف چیزی که به نظر میتس

سریع یاد بگیرید. در واقع با اندکی تلاش مستمر خواهید توانست روی این تکنیک مسلط شوید و از آن برای ثبت تصاویر 
   انگیز و متفاوتی استفاده کنید.هیجان

 

 

 

 

 

 


